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 شكر وتقدير
بعد الحمد والشكر لله على ما فضله علينا من نعمة المباركة والصلاة والسلالا  عللاى أفلارل هل لاه 

نبينا محمد صلى الله عليه وعلى اله الطيبين الطاهرين وسلم . لابد للباحث بعد أن أكملا  رسلاال،ه  

ير والام،نلاان لللاى أن ي، د  بك  ملاا ي ،ضلايه الجا لاا والعرفلاان م رونلاة بآسلامى ليلاا  الشلاكر وال، لاد

الأسلالا،اا الضا لالا  اللالادك،جر عبلالاال نلالاجرب عللالاى ملالاا أبلالاداا ملالان لران وةج يتلالاا  علميلالاة بنلالاانة وم،ابعلالاة 

 مس،مرة أستمت في ة جيم ك  هطجة من هطجا  البحث  ةمنياةي له بالصحة والمجف ية والنجاح .

عميلالاد الكليلالاة  –ويسلالاعد الباحلالاث أن ي، لالاد  بالشلالاكر والام،نلالاان لتسلالا،اا اللالادك،جر عبلالاال  اسلالام حملالاج  

لاه،مامه الكبير وم،ابع،ه المس،مرة ورعاي،ه الكريمة  أمدا الللاه بالصلاحة وأ املاه عجنلاا لكلا  باحلاث 

 وطالا علم .

وباع،زاز بالغ ال، دير أقد  فكرب للى ك  من الأساةذة الدك،جر عما  اللادين هافلام واللادك،جر حاملاد 

اللالالادك،جر عللالالاي فلالالاناوة عبلالالاال م يلالالاك واللالالادك،جر عبلالالاد الر لالالاا بتيلالالاة واللالالادك،جر مكلالالاي عملالالاران و

نعيم عبال حسن  لما  علي متدب والدك،جر  بار حنجن والدك،جر والدك،جرعارل وحيد والدك،جر

قدمجا من لرفا  ولران علمية سديدة و ع،ني عللاى طريلاا البحلاث والمعرفلاة م،منيلاا لتلام المجف يلاة 

 والى مزيد من العطان العلمي .

لمساعد عا ل عبد المنعم  على حرصه الشديد وما المدرل ا ا اهص بالشكر وال، دير والام،نانكم

 بذله من  تد ولرفا ا  وم،ابعة لمجريا  البحث م،منيا له المجف ية والنجاح .

كما يشكر الباحث المدرل محمد علي علجان على ما أبداا من مساعدة ونصح  ولا يضج  الباحلاث 

نلاي والملادرل المسلااعد ملااهر أن ي، د  بالشكر الجزي  لللاى الملادرل المسلااعد محسلان ر لاا ال زوي

 كام  والمدرسة صضا لطضي عبد الأمير لما أبدوا من عجن ومساعدة .

وي، د  الباحث بجزي  الشكر والعرفان للى الأخ والصديا وئا  عبد الزهران هندب صاحا مك،ا 

ث  عجن طيلة ف،رة البحلاث   كملاا يشلاكر الباحلاالمساعدة وال ه، ديملوئا  البحار للإعلانا  الضجئية  

قسم الدراسا  العليا في الكلية وهصجصا الست عطجر صالح على ةعاونتلاا وة لاديمتا المسلااعدة   

 .  ةكما ي، د  الباحث بالشكر للى مك،بة الكلية ل، ديمتا العجن وةجفيرها المصا ر اللازم

  

 

 

 الباحث

 ملخص البحث : 
لان ال،جلاارب  ملان هلالال لليلاا  ةناول البحث الحالي )الأبعا  الجظيضية والجمالية فلاي ةصلاميم ا علا

لف،غاله ومضاهيمه ال،صميمية  اح،لاج  البحلاث عللاى أربعلاة فصلاجل  أهلا،م الأول منتلاا ببيلاان مشلاكلة 

 البحث وال،ي ةحد   با  ابة عن ال،ساؤلا  الآةية : 

ه  يم،لك ةصميم ا علان ال،جارب المطبجع أبعا اً وظيضية و ماليلاة ةح لاا ال،جاصلا   .1

 ل ي .والاس،مرارية مع الم،

ملالالاا ملالالاد  أ ان ا علالالالان ال،جلالالاارب المطبلالالاجع عللالالاى النحلالالاج المح لالالاا لأبعلالالاا ا الجظيضيلالالاة  .2

 والجمالية .

ل،سلاتم فلاي ا طلالاع عللاى الأسلااليا الم،بعلاة فلاي ةصلاميم ا علالان ال،جلاارب   ثم ةآةي أهميلاة البحلاث

م وكذلك ا ستا  فلاي ا ثلاران المعرفلاي والعلملاي فيملاا ي،عللاا بمضتلاج  الجظيضلاة والجملاال فلاي ال،صلامي

 بج ه عا  وفي ا علان بج ه هاص .

 كما اح،ج  على أهدال البحث وهي : 

 ةعرل الأبعا  الجظيضية في ةصميم ا علان ال،جارب . .1

 ةعرل الأبعا  الجمالية في ةصميم ا علان ال،جارب . .2



 ب 

على  راسة الأبعا  الجظيضية والجمالية في ةصميم ا علان ال،جارب  أما حدو  البحث  ف د اق،صر 

ل لاافة  2002هلال نمااج مصجرة من ا علانا  اا  المنشآ العالمي  وال،ي نضذ  في العلاا   من

 للى ةحديد بعض المصطلحا  الجار ة في البحث . 

أما الضص  الثاني ف د فم  ا طار النظرب والدراسا  الساب ة  وقد اح،ج  ا طلاار النظلارب عللاى 

جظيضة في ال،صميم ا علاني والجظيضة والجمال الثلاثة مباحث ةناول الأول منتا مج جعان هما  

. 

مجا يع الجمال والجماليلاة فلاي النظلاا  ال،صلاميمي والعناصلار البنائيلاة أما المبحث الثاني ف د ةناول 

 والعلاقا  والأسس ال،صميمية .

المر عيا  ال،اري ية للإعلان  وا علان وسيلة اةصالية والمكجنلاا  أما المبحث الثالث ف د ةناول 

 نائية في ةصميم ا علان .الب

ثم ةلا الك المؤفرا  ال،ي أسضر عنتا ا طار النظرب  ومن ثلام ةملام ا طلاار النظلارب باسلا،عرا  

 الدراسا  الساب ة ومناقش،تا وال،ي اة ذ  من ا علان ال،جارب مج جعا لتا وكانت  راس،ين .

حلاث وقلاد ةكلاجن ملالان عللاى مج،ملاع الب  أح،لاج اللالاذبواح،لاج  الضصلا  الثاللاث عللاى ل لارانا  البحلاث 

  لعلانا ةجاريا منتا اه،يارا ان، ائيا كعينلاة لمج،ملاع البحلاث  11  لعلانا ةجاريا  ةم اه،يار ) 151)

في حين أع،مد  المؤفرا  ال،ي ان،تى لليتا  لامن سلاياا ا طلاار النظلارب لبنلاان لسلا،مارة  لامت 

الجصلالاضي حليلالا  )المحلالااور الأساسلالاية للبحلالاث  ول،حليلالا  ةللالاك العينلالاا  لسلالا، د  الباحلالاث أسلالالجب ال،

   .ال،حليلي

أملالاا الضصلالا  الرابلالاع فلالااح،ج  عللالاى الن،لالاائت والاسلالا،ن،ا ا  علالالاوة عللالاى ال،جصلالايا  والم ،رحلالاا   

 وةجص  الباحث للى مجمجعة من الن،ائت منتا : 

. ساهمت الأسس البنائية ووسائ  ال،نظيم واس،عمالتا بضعالية فلاي ةعزيلاز قلاج  الجلاذب فلاي البنيلاة 1 

 العامة لل،صميم لمعظم ا علانا   مما أسضر عن ةح يا أبعا  وظيضية و مالية.

. اع،مد  ا علانا  في بنائتا الجظيضي والجمالي على ال،باينا  في قلايم العناصلار البنائيلاة  اهلا  2

 ال،صميمي للإعلان.                               الضضان

. لن طري ة بنان ا علان بآو اع حركية م ،لضة كان له اثر ملان فلاانه ةضعيلا  النلاجاحي الجظيضيلاة 3

 والجمالية.                                                 

علان و لاج  نلاجاةت  لاذب فلاي . لن قجة ال،جظيك الحركي و لالاةه في معظم عينا  البحث  أسضر 2

البنية ال،صميمية للإعلان  حيث يعد ال،جظيك الحركي عام   ذب مؤثر واللاك   لاضائه الحيجيلاة 

 وقجة ال،آثير.                                        

 وةجص  الباحث للى  ملة من الاس،ن،ا ا  أهمتا :

زن  فلالاي علاقاةتلالاا ملالاع العناصلالار ةسلالاتم وسلالاائ  ال،نظلالايم الم،مثللالاة بال،بلالااين والسلالايا ة وال،لالاجا .1

البنائية  في ةآسلايس الجحلادة ال،صلاميمية ال،لاي يلا،م معالج،تلاا بجاسلاطة ال طلاجط وة سلايماةتا 

 الضضائية ل،حدث أثرا وظيضيا و ماليا فاعلا في ال،صميم ا علاني . 

لن ال،آكيد على ةضعي  السيا ة الشكلية )الصجرة  في ةصاميم ا علانلاا  ال،جاريلاة لتلاا اثلار  .2

 ر في ةآسيس مناطا  ذب متمة ةستم في ال صائص الجظيضية والجمالية للإعلان .كبي

ال،آكيد على ةنظيم علاقة ةكافئية بين العنجان والصجر والنصجص الك،ابية لما للعنجان من  .3

 أهمية في ةج يه الم،ل ي .

لمرا لاع وةجاصلا مع ن،ائت البحث  ان  ال،جصيا   ثلام أع ب،تلاا الم ،رحلاا   ف ائملاة المصلاا ر وا

 العربية والأ نبية  ومن ثم مل ص البحث باللغة ا نكليزية .
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 مشكلة البحث :
تعد الفنون واجهة حضاريةة ي  جتمعام جال العتمععارف ن طعال ا ةقهار ةقار  جدامو  تقدجا      

 ويةة طرناا  ة ماارد نفدااتر تلااح وازدهااري، ن واعاار ة ماارد الفاا د جن قتاار تلااح جم الاارف ال تاار  الضاا

الإشلرع الوجادان  وتعاود الإحدار  جرلتعارو ن وف ةأفاح قن القادي  تااح المااوي التعارل  وتااح 

 الإجداع الفن  ارجنة ط  ال شأص وقرجاة لانعو جرلمديةب والمهاةب .

شااتر  وةعااد الميااعتد احااد هااا، الفنااون وقاا هاار ت لتقاار لارطااة النىاارارف الهردطااة تلااح تن ااتد اي   

وتاوةنهر ن تذ هو تعل قسرس  للإندرن فن جع د جر ةقوم ج  جل قشتر  تمضعل جرنلر جل الميعتد 

حااد ايسااف الفنتااة وال ضااريةة العهعااة ن طرلميااعتد هااو تجااداع و ااا  يتعاارو جعتاااة قوالااا  ةعااد 

وظتفتة وجعمعة ونرطعة ن وهو الأ ة الارجاة لمىاتل ش   جر وت اتل  ط  قرلب جوحد جل النرحتة ال

 والتعرلتة .



 الإطار المنهجي للبحث...................................................................... الفصل الأول

 2 

ون  اً لام وي المقنا  والفنا  الاا  ةىاهد، تيا نر ال ارل  طا  جتارو وسار ل افتيارو والاا      

حقاا  الموا اال والمقااريا جااتل الىااعوا ونقاال الاقرطاارف طاارن الإتاا ن المتااري  قحااد قهااد وساار ل 

وتةيارو  افتيرو التعرهت   ها،ن حتث ة مال جوقعار جهعار طا  حتار  الإندارن لا  شامن  طا  حعال

ايطاري والععاوجارف وتنعتاة الااوي وال اف التعارل  وذلاخ جرسامأدام وسار ل طنتاة جأمافاة لم قتا  

الىد الليا   وتحاداا المام ت  الع ااوا طا  العماقا ن واانار ف نناا  الادوي الفعارو الاا  ةقاوم جا  

  تاال جهاارن وف ةعااال لناار قن نداام ن فالإتاا ن المتااري  طاا  تدااوة  الدااام والعنمتاارف والمع ةاا

الإتاا ن جرتملااري، تاعاار قاردةعتاار ةاادي  جىاامح طنوناا  وق ااول  وقواتااد، طاا  الااتاارف والترجعاارف 

 وجعرهد الإت م ط  العرلد .

ولد ةعد ال دةث تل الإت ن اوستاة جهعة لم وةج الدام جت د ااعرف ج تلة لععنح جدتطن طاقد     

اسعة وجوجهة تلح شا ا   العتمعام قض ح الإت ن تاعر قر عر جاات  وق ل ت وسر ا  جمنوتة وو

 جعنرةة ودقة جرلىال الا  ة ق  الهدف ايسرس  للإت ن .

وةعال اتملري ج حاة الميعتد ط  الإت ن المتري  ايسار  الاا  ة قا  النتارم العدامهدف ي  

حعاة تت نتةن وتذا ارنت جهعة العيعد طا  العدةاد جال جتارفف الفناون جهعاة  اعلة طدنهار تا داد 

ط  جترو طل الإت ن فن جيعد الإت ن فجد قن ةماو ح طا  تياعتع  تارجاتل قسرساتتل   عوجة

 ط  وقت واحد وهعر الوظتفة والتعرو .   

ولاون الفال الإت نا  هاو لاتف ج رولاة جال اجال الفال وحاد، جال هاو طال هدطا  تةيارو يسارلة     

 ج دد  ذاف قجعرد وظتفتة وجعرلتة .

  جاال اهمعاارم الدياسااة ال رلتااة طاارن الأااو  طاا  جرهتمهاار ةعناا  وجعاار قن الوظتفااة والتعاارو هاا   

 الأو  ط  جوه  الفعرلترف الإجداتتة لاععاتة الميعتعتة .   

ويجاال هاااا طاارن ت قتاا  تياارجتد نرج ااة تااوح  جرل توةااة والنىاارا والمتاادد ةلقااح ةاادوي طاا  دا اا   

 وظتفتر وجعرلتر.  ال ضر واتف ةدم تم العيعد قن ةيل جرلإت ن تلح قطضل اليتغ الععل  

 وجالخ وجل   و جر تقدم طرن  ةعال ت دةد جىااة الل ث ال رل  ط  المدرؤلتل الآتتتل:

قجعااارداً وظتفتاااة وجعرلتاااة ت قااا  الموا ااال  هااال ةعمااااخ تياااعتد الإتااا ن المتاااري  .1

 وافسمع ايةة جم العماق  .

 تعرلتة .تاح الن و الع ق  يجعرد، الوظتفتة وال جر جد  قدا  الإت ن المتري  .2
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 أهمية البحث والحاجة إليه : 
 تاعل قهعتة الل ث وال رجة تلت  ط  النقرا الآتتة : 

وجل قهد وسر ل الإت م طرتاتاة جمع ةاف  نةعال الإت ن واحدا جل العترفف المأييتة -1

ة  العدامهاخ العدمهااتل جمنواع وج اةر الدام العأمافاة جترناب اونا  طنار ةععال تااح تىاو

 وتغ ا   جمفضتل ساعة قو تقلل طا   جعتنة تاح سواهر .

وطاا  جتاارفف طاال الميااعتد وطاال  نن اا ا لامقاادم العاعاا  الداا ةم طاا  جتاارفف ال تاار  ارطااة -2

الإتاا ن جرلم دةااد ن وجعاار تن الإتاا ن ةعااال وسااتاة اتياارلتة جهعااة ةمفرتاال الإنداارن جعهاار 

اح تاوق  التعرل  لاا ة   اللرحاث فجاد جىال ةوج  وتأراب حواس  وجديارت  وتؤ   ت

جل وجود دياسة تاعتة لهر حضويهر الفعرو ط  جترو الميعتد لامع ف تااح هااا الناوع 

 جل الفنون .

ستدهد الل ث ط  الإ  ا  العع ط  والعاعا  طتعار ةمعاا  جعوضاوع الوظتفاة والتعارو طا   -3

 الميعتد جوج  ترم وتيعتد الإت ن جوج   رص .
 ارل  جديسار  جعال الع تاا اف لاععاتاة المياعتعتة وذلاخ جرفتمعارد تااح ةهمد الل ث ال -4

 قسف تاعتة ط  ت  اد تيعتد تت ن  ذ  قجعرد وظتفتة وجعرلتة .

 ستاون تونر جمةد  اللرحاتل والدايستل والعمأييتل ط  العترو ذات  .  -5

 

 أهداف البحث :
ةهدف الل ث ال رل  تلح :     

 ط  تيعتد الإت ن المتري  . لتةوالتعر تع ف ايجعرد الوظتفتة .1

 الوظتفتة والتعرلتة. للأجعردالمتري  وت قتق   الإت نآلترف تيعتد تع ف  .2

 

 حدود البحث :

 ةم دد الل ث ال رل  ط : 

-2002      ال دود ال جرنتة : ةقمي  الل ث تاح الإت نرف المتريةة اليردي  ط  ترم  .1

2004  . 

 .وافنم نتلتة ال دود العارنتة : العت ف ايجن .2

  ال اادود العوضااوتتة : دياسااة ايجعاارد الوظتفتااة والتعرلتااة طاا  تيااعتد الإتاا ن المتااري   .3

 . جعأماف جواضتع  

 

 تحديد المصطلحات :

 (Dimensionالبعد ) -1
 ( 1التعم )قجعرد( ه  ال ق  وال  م . ) :اللعد 

 ( . جيديهر جعد : اتدرع العد  قو العدرطة : )(2اللعد: التعم )قجعرد 



 الإطار المنهجي للبحث...................................................................... الفصل الأول

 4 

  اللعد ستاولوجتر : قجعرد الىعوي ه  ج اره  تعاترتتاة ن جال شاد  قو ضاعف ووضاوم قو

 غعو  واوو قو قي  . 

 
  اللعااد : صجياا ا  تيااوة   طضاار   اقماالف جاال الهندسااة وةداامععل طاا  جعتاام العفاارهتد

الإج ا تة العدامععاة طا  الدفلاة ...وهاو قةضار طا  التعرلتاة ةعتا  جاتل ال قتقا  والاوهع  

هااا المع ةاف ةوضا  جامن جفهاوم ايجعارد جفهاوم ( 3)ا اللعد جععارةت  العيا ص وةم دد ها

تج ا   ةعت  جتل ال قتقة والوهد وهاا هو ايسر  التوه   لهاا العي ا  الاا  ةا تلط 

 جرلعع ترف الم  تعن هر التعرلتة لاععل الفن  .
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ________________________ 

. 73منجد الطلاب ، الطبعة الحادية والثلاثون ، دار المشرق ، بيروت ، لبنان ، ص البستاني ، فؤاد أفرام : -1  

  . 502جبران مسعود : رائد الطلاب ، دار العلم للملايين ، بيروت ، ص -2

. 21ص 1892، دار الكتب اللبناني ، بيروت 1علوش، سعيد: معجم المصطلحات الأدبية المعاصرة، ط -7  

  

 

  (Functioning):    )الوظيفية( الوظيفة -5
  جر  ط  لدرن الع ا ت ت )وظف( الوظتفة جل ال ش   ن جر ةقدي ط  ال ةوم جل يزي

قو اعاارم قو تاااف قو شاا اا ن وجععهاار الوظاار ف والوظااف ووظااف الىاا   تاااح نفداا  

ووظف  توظتفر : ال جهر تةر، ن وقد وظفت ل  توظتفار تااح اليال  اال ةاوم نقاط آةارف جال 

 (     1)امرا الا  ت  وجل . 

 ط  ال ةومن والتعم الوظر ف والوظف . وهو قةضر العهد الى ا .  يالوظتفة : جر ةقد 

 ( . ،2والعواظفة جال العواطقة والعؤازي ن واظفت ط نر تلح القرض  ن تذ فزجم  تند ) 

 ( .  3والموظتف قو الوظتفة : ه   ا  ت قة جمف د  جتل شال وهدف جاعو ) 

 ( 4ظف الى   ق  اسموتل  . )وت ط  اللدمرن  : اسمو 
 ( .   5اعر ت ف ساوف الوظتفة : تنهر الفر د  الععتنة الم  ة ققهر الى ) 

   والوظتفاة جععنرهار الواسام ها ص تن الواجااب ايسار  لامياعتد قن ةاؤد  ايغا ا  الماا

 ( 6تيعد جل اجاهر ن وان ةاون لهر جل ايشارو تلعر لها، ايغ ا  ص. )

 
 التعريف الإجرائي : 
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هاا  الاتفتاارف الماا  تااؤد  تلااح تماتااد القاادي  تاااح اساامنلرا العنفعااة )الفر ااد (  الأبعاااد الوظيفيااة :

العم ققة ط  اللنتة العرجة لاميعتدن وط  اسمتعرا اال  قدي جعاال جال )ايشاارو وايطااري( والما  

 تيا  اععتريةة تمااف جل   لهر وظتفتة الأ را امدا  اتيرو جعرهت   جم العتمعم.

 

 

 

 

 

 

 
  ________________________ 

.  792، ص 8ابن منظور : لسان العرب ، ج -1  

  17ص 1881 1ط 10الصاحب، إسماعيل بن عباد: المحيط في اللغة، تحقيق الشيخ محمد حسن آل ياسين، عالم الكتب، ج -5
. 17ص 1881التوقة، إيهاب محمد : الحركة الحديثة في العمارة، رسالة ماجستير، كلية الهندسة، جامعة بغداد ،  -7  

. 853ص 1897، بيروت  1البستاني ، فؤاد أفرام : منجد الطلاب ، بلا ت ، ط -1  

.  3ص سكوت ، روبرت جيلام : أسس التصميم ، ت :محمد محمود يوسف ، دار النهضة ، القاهرة ، -2  

. 78ص 1899، القاهرة ،  5عرفان سامي : نظرية الوظيفية في العمارة ، دار المعارف بمصر ، ط -9  

 

  ( Aestheticsالجمالية : ) -3
 : في اللغة -أ

 فجل جن وي ط  جرا جعل ص التعرو جيدي جعتل  ويد ط  جعتد لدرن الع ا 

 (    1والفعل جعل ص  )    

 ق  جهر  وحدل .  و حتل ت ة ون وحتل تد حون ص وقول  ت  وجل ص ولاد طتهر جعر 

  اعر ويد قن التعرو ال دل ط  الفعل والأا  والتعرو جرلضد والمىادةد قجعال جال التعتال

 ( 2وجعا  زةن  والمتعل : تااف التعتل . )
اصطلاحا : -ب  

 ( 3التعرو هو ص جر ةمعا  جرل ضر والا ف ص) 

   و الإحداار  جرفنم اارم الاانفف ساا ويا قالتعاارو هااو ص اافة تا ااي طاا  ايشااتر  وتلعااث طاا

 ( 4. )والمنرغدص 

  التعرو   ص تن التعرلتة جععنرهر الواسم ج لة التعرو اعر ةوجد ط  الفنون جرلديجة ايولاح

 (5وط  ال جر ةدمهوةنر ط  العرلد الع تط جنر ص )
 

 التعريف الإجرائي :

جة الإندارنتة لافعال المياعتع ن ه  جقم جرف ااتةن ت تلط جعدامو  افسامتر الأبعاد الجمالية :

جع طتاارً و قرطتاارً تلاا  آلتاارف تمعاارل  طتهاار شااعولتة الع ااا  والنداال ن العاارم والأاارصن الاااات  

والعوضوت ن جنر ترً )جل   و تنر   وقسف الميعتد( وجفرهتعترً )جال  ا و طادافة الععال 

 الميعتع  ويؤةم  الفا ةة( .

 

 

 

 

 

__________________________ 
. (9ن الكريم، سورة النحل، الآية )القرا  
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 171 -177، المؤسسة المصرية للتأليف والأنباء والنشر، مطبعة توماس، القاهرة ، ص 17ابن منظور : لسان العرب، ج -1

 . 111ص  1891الرازي ، محمد بن أبي بكر عبد القادر : مختار الصحاح ، دار الكتاب العربي ، بيروت ،  -5

 . 103ص 1837، دار الكتب اللبناني ،  1المعجم الفلسفي ، جصليبا ، جميل :  -7

 .  591ص 1898جماعة من كبار اللغويين : المعجم العربي الأساس ، المنظمة العربية للتربية والثقافة والإعلام ،  -1

    598بغداد ص –الرشيد ( دار150لؤلؤة عبد الواحد: الجمالية، منشورات وزارة الثقافة والإعلام وسلسلة الكتب المترجمة ) -9

 (Designالتصميم :  ) -1
 (  1الميعتد هو ص المأ تط العرم قو الفا   الااتة لاععل الفن  ص ) 

  الميعتد هو ص الععل الأ ي الا  ة ق  غ ضر ن وةنمه  تلح تضرطة ش   جدةاد

 ( 2ص )

  الميعتد هو ص جأ ط تعهتد  ةضع  الفنرنون لإت ر  طا   واض ة جدالقة تعار

 ( 3تات  ال لم والإ  اد ص )ستاون 

  ،وقااد ت طاا  اللدااتون  ص الميااعتد ةمضاااعل جعنااح الماااوةل ن اعاار ةاا تلط جعنااار

جرلعي ا رف العأمافة جنهر وحد  اللنار  ن وشااا  العارم وسا نم  ن جع تار لاععال 

 ( 4العلما  اترن  ص  )

 ت جعااة جوضااوع جعااتل لفااا   ج سااوجة هردطااة لهاار ت قااة ترجااة  الميااعتد هااو ص

 ( 5المنفتا وت عل ط  جوانلهر قتعر طنتة ص ) جوستاة

   الميعتد هو ص تعاتة تن اتد تنر ا  ج  تاة لاهتااة الفنتاة ن وهاو ةا تلط جعنر ا

فزجة ارلأط والىال والاون والعدرطة والضو  وج جف الد وم ج تاث تام  م 

 ( 6ااهر لأدجة الىال العرم وف جد قن ة ق  الميعتد هدطر جعتنر ةأدج ص)

 ( 7هو ص تن تد قو ت تتب تنر   لأا  شال قو هتاة ص ) الميعتد 
   وقد ت طم  شت ةل جرن صالميعتد جتعوتة جل العنر ا  ايسرساتة العن عاة الما

( formتاون امل اللنر  وقج اؤ، ط  جنتاة الفال والفنارن لأاا  الىاال قو الهتااة )

 ( 8وها، العنر   ه  الأط وافتتر، والت   قو القتعة الضو تة ص )

  وةقيد جميعتد الإت ن تندات  قج ا ا  دا ال تااري الإتا ن ن ق  طا  العدارحة

العأيية ل  وال    جل الميعتد هو  ا  التو النفد  العنرسب الا  ةدرتد 

 ( 9تاح نقل الفا   ال  تدة للإت ن تلح التعهوي واسمتعرجهر وطهعهر. )
 __________________________ 

 . 13ص 1891ية الابتكارية ، دار المعارف ، القاهرة ، البسيوني ، محمود: العمل -1

 . 2ص 1899سكوت ، روبرت جيلام : أسس التصميم ، ت: عبد الباقي محمد إبراهيم، مؤسسة فرانكلن للطباعة، القاهرة  -5

 . 591ص 1839القاضي، سعد محمد: دور التصميم الصناعي والتنمية الاقتصادية في الوطن العربي،  ، مصر ،  -7

 .  13البسيوني ، محمود: مصدر سابق ، ص -1

 . 89ص 1890حمودة حسين علي: فن الزخرفة ، بيروت ،  -2

 . 11ص 1891الشال، عبد الغني عبد النبوي: مصطلحات في الفن والتربية الفنية ، عمادة شؤون المكتبات، الرياض،  -9

 . 87ص 1892ظة ، بغداد ، إحسان ، شيرين شيرزاد: مباديء الفن والعمارة ، مكتبة اليق -3

 . 57الشال ، عبد الغني عبد النبوي : مصدر سابق ،ص -9

 .    757ص 1831، حسن محمد: مباديء التسويق ، مكتبة عين شمس، القاهرة ، نخير الدي-8

  قجر تيعتد الإت ن ط  جترو الوسر ل الإت نتة الع لوتة طهاو ال ساد الهندسا  للإتا ن

 ن  وي  ارجاة تل شال الإت ن قلل تنفتا، وةوضا  جاارن الا  ةضم طت  جيعد الإت

ال تني  جل العنر   الإت نتة وا ةقة تندت  ها، العنر   العأمافة جىال ةؤد  تلح 

 ( 1جاا افنملر، تلت  وت ري  افهمعرم ج  . )
اون  ةمنرساب جام جم الارف وتجا ا اف  تع ةف حدتل المع ةف اي ت وسوف ةملنح اللرحث  

   دياسة ها، ال

 

 (isingAdvert) : الإعلان -2
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  ( جمن  )تعاتة اتيرلتة تهدف تلاح المام ت  جال 1964تع ةف اوادتفاد ) حدبالإعلان

جر م تلح جىم  تاح قسر  شأي ن حتث ةفي  الععال تال شأياتم  وةامد افتيارو 

 ( 2جل   و وسر ل افتيرو العرجة( . )

  (  3ج  ةقة جعتنة ص )الإت ن هوص طل تغ ا  ايط اد تاح الداوك 

  الإت ن هو صطل المع ةف تذ ةعرون العنمج تااح تع ةاف العدامهاخ الع تقاب جدااعم  قو

 (  4 دجرت ن وةعرون العدمهاخ ط  المع ف تاح حرجرت  واتفتة تشلرتهر ص )

  الإت ن هو ص شال جل قشارو ت   ايطاري قو اللضر م قو الأدجرف والم وةج لهر

 ( 5جؤسدة جعتنة ص )ةت   ل درا شأص قو 

  اعر ت ف تاح ان  ص جتعوتة الوسر ل العدمأدجة لمع ةف التعهوي جعنىر  تتريةة قو

 (6 نرتتة وتقنرت  جر متري جنمترتهر والإةعرز ج  ةقة جر ج رجمهر تلتهر ص )
 

اوناا  ةمنرسااب جاام جم الاارف وتجاا ا اف الدياسااة  تع ةااف  اارجرفوسااوف ةملنااح اللرحااث  

 ال رلتة .

 

________________________ 
  . 161 -157ص 1791محمد :  مداخل الإعلان ، عالم الكتب ، القاهرة ، سمير ،  حسين -1

5- A.R. Oxenfeld and C.Swan : Management of the Advertising ; Function ; worth 

puplising Co ; California , Inc .1964 P.2   .                                                                      
3- Graw Ford, J.W, Advertising Communication for management, Boston Ally and 

Bacon, 1969 P.4 .                                                                                                              

 . 51ص 1832عبد الله: الإعلان، دار النهضة العربية ، القاهرة ، أبو ركبة، حسن  -1

 . 10ص 1897للموسوعات، بيروت،  ة،الدار العربي 5العلاق، بشير عباس: معجم مصطلحات العلوم الإدارية الموحدة ، ط -2

 . 75ص 1898صرية، القاهرة، ، مكتبة الانجلو الم 1صابات، خليل: الإعلان، تاريخه، أسسه، قواعده، فنونه، أخلاقياته، ط -9

 

 



 الفصل الثاني
 الإطار النظري والدراسات السابقة

 
 الإطار النظري

 

  الأولالمبحث 
 الأبعاد الوظيفية    

 ولا : الوظيفة في التصميم الإعلاني .أ        

 ثانيا : الوظيفة والجمال .         

 

  الثانيالمبحث 
 الأبعاد الجمالية        

 الجمال  .1

 .النظام التصميمي  .2

 .ام التصميمي الجمالية في النظ .3

 العناصر البنائية . .4

 الأسس التصميمية . .5

 علاقات التصميم . .6

  

  الثالثالمبحث 
 للإعلان . أولا : المرجعيات التاريخية 

 ثانيا : الإعلان وسيلة اتصالية . 

 ثالثا : المكونات البنائية في تصميم الإعلان . 

 

    
 لأولالمبحث ا

 

 الأبعاد الوظيفية
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 يم الإعلاني الوظيفة في التصم -

 الوظيفة والجمال  -
 
 
   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوظيفة في التصميم الإعلاني :
يرجم    جاماو اثرمر الف مل نإإحدى نظريات علم  الماماو ي مل ال موو  (functionalism) تعتبر الوظيفة

 (1) . إلى م فعته
 وهناك ثلاثة أنواع للوظيفة أنثروبولوجيا:

ال اماأ عم   ( أي العام  يال اماأ أي مياما ينمع نموعfunctioning)الوظيفة تع ل الاضطلاع بالوظيفمة -1

الاعرممممة   أنسممما الضمممبلا الاجتاممماعل  الا ت مممان   عمممدن مممم  الموانمممة ،التربيمممة   إلمممىأريمممح تلليممم  ال  اممممة 

 . الاعت دات  اثخلا يات ي،ذلك أسالية التعبير الف ل

لاحظ  مية يالاجتااعية  اثخرى ي دتتضا  الوظيفة علا ة الاعتاان الاتبانو م  الع اصر ال  ا -2

    ان  مممذا ال ممموع يمممرتبلا ايتباأممما يري ممما بمممالاف و  Mollr)يممممولر) Firth)،ممم  مممم  ميمممر  )

  أخرى .الرياضل للوظيفة ي و العلا ة الاوجونة بي  ،اية متغيرة ي،ايات 

ي  ما   تع ل الوظيفة علا ة اعتاان متبانو ذات أ داف معي ة ،اللفاظ على نسمح ر مامل معمي  -3

صلة بي   ذا الاف و  يمف و  الوظيفة مل الطة يعل  اللياة إذ تف   الوظيفمة علمى أن ما يسميلة 

 (2) . لغاية معي ة   إذ يايز )مير ( مع ى آخر للوظيفة ، تيمة للب اء
الوظيفة باع ا ا الواس   ل " أن الواجة اثساس للت اي  أن يؤني اثغراض التل ت ا  م  ي 

 (3)"  كون ل ا م  اثشكاو تبعاً ل ذه اثغراضاجل ا   يان ي

  مد  أيحيث است بلا اصطلاح الوظيفة الذي جاء مل ال واميس على انمه إنمماش شن مل لغمرض 

  (4)0خرلء اأي ش أي

تت مايو  مذه الفلسمفة الفكمرة  ) يمف و  الوظيفة مل الفلسفة البراجااتية له شمان ،بيمر حيمث     

( ،اا تفعم  ال ظريمة الع ليمة  مالاوضموع objectموضوع ا ) م  ناحية م  ناحية يظيفت ا لا

موجممون إذا ،ممان للفكممرة يظيفممة تؤني مما مممل نظمما  الكممون ،امما تتعاممم  معممه يتت مم  بممه يالفكممرة 
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،اما ذ،رنما يمموش ل ما اثممر ي ت مل  لاما يضمعت لمه  يمتمى ،مان أصائبة يحح إذا ،انت ت ف  

 (   2) . نؤم  بوجون مدلول ا(

 

 ____________________ 
   .، الشركة العالمية للكتاب 2،ج المعجم الفلسفي بالألفاظ العربية والفرنسية والإنكليزية واللاتينيةجميل:  صليبا, -1

ت  حمةةةد الجةةةوهري وشسةةة  الشةةةا ي، دار المعةةةار  بمصةةةر  ،قةةةا وص  صةةةالحات الانثولوجيةةةا والفلكلةةةور ولتكةةةرانس: أيكةةةة، -2

 0 637-633ص ،1792،
 3ص 6611، القاهرة 2، دار المعار  بمصر، ط ةروظيفة في العمانظرية ال :سا ي  عرفان، -3

4- Pocket English Dictionary , The Hawlyn Publishing Group limited 1976,p,109  

، 1795بيروت، لبنةةان، للاباعةةة والنشةةر والتو،يةة  ، ةدار الحداثةة ،2ط فلسةةفة البراجمةةاتزم أو  ةةذها الةةذرائ ، :فةةام، يعقةةوب -5

 151ص

 

رر  ذا الالء يعالمه أإناا  و  لءالدلي  على ح ي ة أي ش إنتزع  على  البراجااتز   يان نظرية

    . ييظيفته

الالء لا يف   باع اه الل ي ل إلا ع د تأنيته لوظيفة معي ة  ي  ا تؤ،د  ذه ال ظرية  أنأي 

نيموي  على الغرض أي الفائدة الاتل  ة م   ذا الالء بالديجة اثساس  ي مذا مما أ،مد عليمه جمون

(john Dewey مل  ذه ال ظرية ر  تلاه بعد ذلك شميلر اننكليمزي  ممل خطوتمه ي مل البامرية )

(humanism ي ممذه ايظمما مع يممة ممم  البراجامماتز  ي ممل تممزع  أن أي حممح ممم  يج ممة نظممر )

ما يمماس الل ممائح ع ممد شمميلر لمميس مممل  اننسممان يمممة أن ينممد  م ممللة  ممذا اننسممان نين غيممره  

 لاح أي اللك  يبي  اثشياء النايجية يإناا م ياس اللح مل خدمة الم س التطابح بي  الاصط

نه أن يند  اننسانية مل ال  اية ي،  ما م  شانه أن يأخذ بيد ا إلى الليماة أالباري  مك  ما م  ش

(  حيث أن  مذه ال ظريمة تمزع  علمى إن الفكمرة مم  1) .  الا لى إناا  و حح نين أي اعتباي آخر

  . مل م فعته ييظيفته التل يؤني ا للإنسانية ي ل التل تا   يجونه الل ي لأي شلء تكا  

بوصف ا ح ي ة موجونة م ذ ع د الك وف  يع وي ما  ب  التاييخ  حيث بدأ  " يالوظيفة

اننسمان ي م   ل فسممه اثنيات ياثسمللة لسمبة أساسممل ي مو لغمرض الفائممدة ليعموض مم  خلالممه 

 يثجم لز  تغيير ا يإخضاع ا ليتاك  م  العيش براحة يأممان ضعفه مل مواج ة الطبيعة التل ي

ذلك صايت البراعة يانت ان مملبة للفنر يالاعتزاش مضملا عم  ،ون ما تمدعو إلمى انعمما  ممل 

 (2. ) " يب ذه الطري ة تواجدت الالائاة يالوظيفة  حد ذات ا 

أ  ممد بالوظيفممة  إن احتياجممات اننسممان نائامما مع ممدة يل مما نائامما جانممة يظيفممل " يحيممث 

 (3. )"  لءالفائدة الاعي ة التل يل   ا الا

الفائدة   ما لميس بالضمريية إن تكمون مانيمة مم  اجم  تل يمح ال مدف مم  الت ماي   " يان

يذلك لان   ا  يظيفمة غيمر مانيمة  يممل الت ماي  انعلانمل ذي البعمدي  تكمون الوظيفمة  مل ،م  

لب ممري للت مماي  انعلانممل يليممه متل ممح ت  ممل شممام  م ممل مرئيممة ي  ممدنا مممل ذلممك أن الالت مماأ ا

    يظيفل م   إلا ي و التفعي  الذ  ل لامريات الاتكون يناتج  ذا التفعي   و يظيفل نااأه ذ  ل

   (4. ) " إنيا،ل
________________________________________ 

 . 153-155فام، يعقوب: المصدر السابق ، ص -1

 6666      جا عة بغداد  ، كلية الفنون الجميلة،دكتوراه أطروشة، كل والحركة والعلاقات الناتجةالش: جاسم عباص الربيعي، -2 

 . 61ص

 . 7ص 6611  القاهرة   ؤسسة فرانكلي  للاباعة، ،إبراهيم، ت، عبد الباقي  حمد التصميم أسس: روبرت جيلام سكوت، -3 

،جا عة الجميلة الفنون كلية ،دكتوراه أطروشة،المابوع لإعلانل في التقنيات التصميمية الابتكار :نصيف جاسم  حمد -4 

  . 55ص 6666بغداد،

ي د يكون " للت اي  أ، ر م  يظيفة أنائية  يإن ا  د تتعدن م  تل يح ال اتج الاكلل ثناء 

 ( 1أ، ر م  غرض ياحد م  خلاو التعبير الذي يلا  مل أياته الدلالات يالاعانل " . )

 ر الوظيفة يعد ي،يزة أساسية مل العاليات الت اياية حيث أ،مدت ييرى الباحث إن ع 

،  الا اني التل بل مت ممل ممماو الت ماي  علمى يظيفمة  مذا الفم  باعتبمايه ع  مر مملاش  لكم  

مراح  العالية الت اياية م  تأسيس الفكمرة يب اء ما حتمى تل ي  ما يا عيماً   يان أ ايمة أي عام  
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  ذا ال دف.ت ايال ي ياته تكا  مل تل ي ه ل

يان الت اي  عاوما غير م  ط  ال لة ع  يظيفته  لتأنيته لعدة يظائف م  خلاو التلولات مل 

الامتاعات البارية م  ع ر ما  ب  التاييخ يحتى الو ت اللاضر يلا ياك  آن تتلنع  ذه 

تتلدن الوظيفة مل صيغة ياحدة لاسياا ع دما تأخذ نلالة جديدة تتعلح بت وع مع وو ل ا م ل لا 

ي ل بذلك تعا  على أيمان نوع   أشكال اب سبة  يإناامطل ة  أييحيدة عالاية   اظا ريا ب  د

م  التفاع  يؤني ميه الت اي  بال سبة للاطبوعات نيي يتوسلا بي  اثشناص يالف ان يالاانة 

ب ائية للوحدات  أيليعبر ع  موا ف ياحساسات شن ية ناتمة م  يظيفة تاكيلية  الا دمة 

مماوعة عاليات  م ل ناتمة م  لب رية الاتمايية مل الب اء الاكلل للفكرة الاسيطر علي ا ا

بب اء الرسالة  يالوظيفة الناصة اللسل العا  للوظيفة التعبيرية  لف م  الفكرة يالتفاع أتت

الات الية يما يتعلح ب ا م  معلومات تظ ر متعا بة على خلا اللر،ة الدي اميكية ع دما تظ ر 

ت ظ  ب يغة مر،بات مت وعة بليث تاك  تر،يبا ينع  أخرىوحدات نفس ا تستبط  يحدات ال

 ( 2. ) المديد اننماش

م  تياي عريض شا  منتلف الف ون يال  اعات مل تلك  ءً ييعد الاتماه الوظيفل جز

 رىاثخالعوام    أما يوجه ل ا الا تاا  أنيب اءا على ذلك مالوظيفة  ل التل ي بغل  الس وات 

 اأررالتياي ل ذا  إنييلاحظ   تعدو بليث تند   ذا الاك  الرئيس أن،الاك  يالب اء ميمة 

ياضلا مل مظا ر متعدنة م  اللياة الاعاصرة التل تظ ر مل ت امي  ، يرة يلا سياا مياا 

تتنلع م  ال يون الاكلية يال واعد  أنيالتل يمة  ياثرا يستندمه اننسان مل حياته ،الا زو 

ما ياك  م   أ  ىتل يح  إلىت ايا ا ي دف  يأصب  ت ليدية التل تعو  أنائ ا لوظيفت ا ال

 ( 3).  الكفاية يالراحة

_____________________ 
، أطروشة دكتوراه، جا عة بغداد، كلية ( رتكزات تصا يم الأقمشة العراقية ) قاربة سيميائيةالحسيني، عماد الدي  هاشم:  -1

 . 29ص 2006الفنون الجميلة 

 ، أطروشة   دكتوراه،1739 -1750، رـم المعاصــالبنية النظا ية والوظيفية في الرسشبيا، عمار عبد الحمزة:  -2     

 . 153-112ص 2000بغداد، كلية الفنون الجميلة،  جا عة             

شة دكتوراه، جا عة بغداد، ، أطرو1776إلى عام  1792إخراج وتصميم الصحف العراقية    عام  وسى، انتصار رسمي: -6

 .                     91ص 1779كلية الآداب، قسم الإعلام، 

أن ا ت يد أي  يؤرر مل الت اي  ،ون ا عاملاع  الوظيفة  ماا ت د يل ذا يمة أن لا يف   

بعض الادايس الف ان لديجة النضوع ل ا ينسيان ال احية الماالية التل يايع ا الف   ي د حايلت 

يذلك م  خلاو  ح  تلك الااكلة حلا يائعا   ( Bauhaus ) مديسة الباي ايس م  ي ة لدال

ميه اللاجة إلى الوظيفة  ناب   إشباع اللاجة الفطرية مل اننسان إلى الاك  مل نفس الو ت الذي

إذ إن ،لية الكائ  اننسانل تتطل  إلى الاك  الساي الاات  ،اا تتطل  إلى يظيفة الاك  نفسه ي و 

   (1ما يساعد على است راي الكيان اننسانل يم  ر  تكام  يتااسك ر امته . )
 

لا ي د  الاطبوع للاتل ل )الرسالة الات الية( بطري ة أبيعية  أنغاية  ذا الاتماه  إذن

يللوصوو إلى  ذه الغاية    مي ا يلا امتعاو بليث تمذ  انتبا ه يتيسر له استيعا  ملتوياته ن يو

ي الا ا  يلا أمعي ة يت يد ب ا الانرج  مكرة ب ائية أيطبوع على أساس شك  خاص لا ي ا  الا

تعرض الاوان حسة أ ايت ا ال سبية  يإناايراعل مي ا أي ت ليد تيبوغرامل ليس له مسوغ ياض  

ييستعان بالآياء يال ظريات العلاية يبك  مستلد  مل الوسائ  التيبوغرامية لتاكي  الاطبوع م  

 ( 2) ته .أناء يظيف

الاك  الابتكر الغرض م ه مك ير م  اثشياء  هيل  تاير إلى ما يالوظيفة مل الت اي  

ت ا  لندمة يظيفة خاصة  ي ل ال واة التل تبدأ م  ا عالية الت اي   يباختلاف الوظيفة تنتلف 

ا  يلذا يمة على الف ان أن يديس متطلبات يظيفة الالء الاطلو  ليض النامة يينتلف الاك  

 . الت اي  ال اج  يلينتاي النامات الا اسبة يياكل ا با ت ان ييعل بليث تفل بال دف م  ا
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  يع ل لا تتطلة م  ديد شيئا يتمايش الل  العالل ل االوظيفة لا تتطلة بالتليبذلك م

م  الوماء بال احية العالية ييمة أن يكون ذلك الل  الوظيفل حلا جااليا يرضل  أ، رالف ان 

 ( 3) .يإلا ،ان متضايبا م  حاجة اننسان اثساسية  ة الماالية ع د الف ان اننسان اللاج

 

 

 

 

_________________________ 
 . 173-175ص ،1751 فتح الباب عبد الحليم، ، ت،الف  والمجتم  هربرت : ريد، -1

، قسم الصحافة ة اليو يةأنماط وإخراج الصفحة الأولى في الصحف الأردنيالصرايرة،  حمد نجيا، نجادات علي:  -2

 . 9ص1771والإعلام، جا عة الير وك، الأردن، 
  . 19،ص1791القاهرة،  عالم الكتا، ،التصميم في الف  التشكيليرشدان،اشمد شافظ :  -6

 

إن الوظيفة مل الت اي  انعلانل الاطبوع ت دف إلى تل يح الات او م  يياك  ال وو  

العالية  على اساسهييعد  ذا ال دف الا ياس الذي ت و  الاتل ل م  خلاو إي او مكرة ما إليه 

الت اياية بااوليت ا م  ،ون ا تسير يمح الاتماه ال لي  ماا يستدعل م  م ا  انعلان 

 التر،يز على الع  ر الوظيفل ،ونه يسا   م  ع اصر أخرى م ية يجاالية للتأرير مل الاتل ل

 العالل ل ياغة الوسلا الااني ل دف ما -ر الف ل"يالوظائفية مرحلة م اة م  مراح  تطوي الفك

( . "1) 

إعدان النطة ثي عا  ت ايال  ئهيتعد الوظيفة الع  ر اثساس الذي يلدن على ضو

مل  التأريريسالة ما   يالرسالة تل ح  دم ا م  خلاو  إي او إلىم ظ  يانعلان الاطبوع ي دف 

رضه م  خلاو الاعرمة ب ظريات الات او الاتل ل يجذبه ياستاالته  ي ذا التأرير يل ح غ

الرسالة انعلانية  حيث تسا    ذه الاعرمة مل ب اء الفكرة  إي او إلىيالعوام  التل تؤني 

 . يس ولة تل يح ال دف الارجو

 اثمرانيباا انه لا يوجد م  ج علال ياك ه انحاأة باتما ات ييغبات يميوو جاي  

توص  إلى الوظائفية باكل ا الكلل م ل مسالة نسبية تعتاد على حد سواء مانه يتعذي علي ا ال

 . )الا ا ( مل ت دي  نتاجاته بالديجة اثساس على منيلة يابتكاي الف ان

 ا الات   ؤالفكرة مل نماح ا  ل ب ا هإن الارأ اثساس الذي تعتاد علي ال وويياك  

ي ه أعلى نيجات الترابلا مل الاطبوع تكا   وته مل تل  التمايي مت اي  انعلان  الوظائف

 0العلا ات الب ائية يالت  يات الاظ ايية للأشكاو الانتاية يباا يت اسة يال دف الت ايال 

 

   

ل ا  يظ ر ذا ما ي ل ت اي  مل الت اي    ب ائ اتكون الفكرة ي أن يفةالوظ تستوجةي د 

ن ا   أي إن ا  لتل ي  ا تأسيسال بدءبت اي  مكرة  ع د  العالية الت اياية تبدأبان  ندي ع دما 

انجراءات إلا ت اي   د ح   عليه الك ير م   لما   الال لة ال  ائيةمل ت اي  الفكرة لان 

يتطلبه ماا  يغير ذلك الاتماه ياللر،ةي اللم  ياللون يتغيير ،انضامة ياللذف يالتعدي 

 .  الت اي 

 

 

 

____________________ 
 . 611ص ، 6611، سنة 7العدد فنون عربيه ، ،الوظيفةالشكل و :عدنان المبارك ،  -6

 

يعتاد على منيلة يذ  ية الا ا  ذ  ل ي و ت اي  مل الت اي   اثيو نت اياا يوجدإذ 

يعتاد على ت اي  م ل  ال انلالذاتية يالاوضوعية ي يمتطلباته متغيراته لهي بالديجة اثساس
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يالمذ  يإراية ميوو الاتل ل ييعد  ذا عاملا  التأريرلاتطلبات  ي و خاض  م اية يخبرة الا ا 

   . العالية الت اياية  نماح م اا مل

إن الرسالة انعلانية ي بل ا متكون الفكرة يؤنيان  ب  ،  شلء  دما ذ  يا ع د الرأي مأن ،ان 

ل  ي ت ل ع د  اثمرالاتل ح الت  ل الت ايال للفكرة  د امتعلت مل ذ  ية الا ا  يت وعت مان 

ً للرائل شأن إنا اللد ب   ذ يا   الاح ال انل لاتل ح ذلك التفعي  ر  بعد ذلك  ثنهأخر ي و م    ا

 ب  ،  شلء تؤني يظيفة  إناا اثبعانيكون ال دف الااني حاضرا لذلك مأن الت امي  ال  ائية 

 ( 1) ير. دية عالية م  الف   يالتفس إلىذ  ية بعد الرؤية ي ذه بلد ذات ا يظيفة مر،بة تلتاج 

أي إن الفكرة انعلانية على سبي  الا او تؤني نيي ا الااني لك  ا  ب  ذلك أنت يظيفة 

 للا مرئ  ي  ا مالذي نبلث ع ه مل إيمان صلة يبلا بي  متل ح مرئل باتل ح ةلا مرئيذ  ية 

يعلى أي حاو مان تكون الت امي  انعلانية ذات يظيفة أحانية يأساس ت  ل يظيفل باثساس  

ذلك اللك   و ان مما  اثناء الت  ل الوظيفل ما  و إلا أناء ابتكايي ميه ملايلة لدمج ال وعي  

اتل ح ت  ل يظيفل ملدن  ي  ا علي ا إن ندي  ب النريجلامرئل( يل)الاتل ح الارئل يالاتل ح أ

 إن الابتكاي مل الوظيفة ذات ا  يالابتكاي مل اختياي ت  ية ت فيذ الت اي  . 

 

يلعة نييا يظيفيا م اا مل م لا  فالشكلم  اثسبا  ما يس   نييا يظيفيا م اا   ا ي 

ييعا  على توظيف  ذه   الع  ر خ وصيته إعطاءالعالية الت اياية ،ونه يسا   مل 

مال  طة م لا تا   ع  را م  ع اصر الاك  لذلك   وصية بوصف ا  ياة يمزية يتعبيريةالن 

التمايي الاطبوع باك  يكف  ل ا س ولة ص اعة الاضامي   نانعلاياك  توظيف ا مل ت اي  

الرياضية مأنه بأمكان ا الاستعاضة  للألعا ع  مل   انعلان أييد إذامعلى سبي  الا او  ياثمكاي

 إشاية،رة السلة مأن شك  الكرة  و  أي،رة ال د   شك  ع  ال  طة مل ،تابة الع وان بوض  مكان ا

مان  ذه التوظيفات تسا   مل إي او الاك  لرسالته انعلانية  بذلك  يانعلانياضلة لاضاون 

 .  اننيا بدلالات مف ومة س لة 

 
__________________________________ 

      ، أطروشة دكتوراه غير  نشورة، كلية الفنون  التقنيات التصميمية في الإعلان المابوع يالابتكار ف :نصيف جاسم  حمد -1

 . 57ص 6666ا عة بغداد /الجميلة ، ج

 

 

 يي ترن الاك  بالعالية الت اياية يمح مف ومي  :

 ( 1اثيو : يا   الافرنة الارئية بوصف ا ع  راً بلالت ا الاتمزئة م  العا  الت ايال. )

 : وللشكل وظائف عديدة في العملية التصميمية هي

 .ع  أريح الاك   إلايت   الاتل ل لا إلىإي او الاضاون  -1

 إلاأي يحدة ب رية نستل   أن يلا ياك ك  الع  ر الرئيسل مل العا  الت ايال الا -2

  . ( أشكاو إن ا) ،  الع اصر تستل  على  ع  أريح الاك   

ملاس   ياة   لون) ،  التوصيفات اللاح ة للوحدات الب رية  ل توصيفات لاك  -3

 . اتماه( مساحة  ضوئية 

 .،ك   جزء م  يحدة العا  هيحدة الاك  يتااسك -4

تل يح  إلىاثسس انناائية تلدن العلا ات الاتبانلة ما بي  توصيفات الاك  يصولا  -5

 . الفكرة  إلىالعلا ات الاترابطة يم  ر  يصولاً 

يم  يظائف الاك  الاخرى انه يساعد على تذ،ر الاانة الاعل  ع  ا حيث يلعة نييا 

 تذ،يريا م اا نتيمة استلامه ،وحدة ب رية جاذبة .
 

العاليات الت اياية يم و يا   الل ي ة التل يوصف ب ا العا  الف ل بوجه عا   الاك  ال انل اأم

يترتة عليه جالة م  الوظائف  اخت ر ا جيري  ستولي تز على  أنعلى يجه الن وص يلابد 
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 (1:) لآتلاالوجه 

عا  ياضلا يضبلا إنيا  الااا د ييرشده  ييوجه انتبا ه مل اتماه معي  بليث يكون ال أولا:

 . مف وما موحدا مل نظره 

 ذا يع ل إن الاك  لو ل  يوجه إنيا، ا يي ظاه  لتعذي التذي  مل العا  الف ل بعامة يالعا  "

يحيوية حي   ةرايإالت ايال بناصة لان  ياة التذي  تعون إلى ما تكتسبه الع اصر الب ائية م  

ير ا تاام ا ي ذان يعدان الوظيفة اثساسية يي  ي ظا ا الاك  مضلا ع  ،ونه يزيد م  جاذبيت ا  

رر الاك  مل ب ر الاتل ل يمدى التر،يز أالا تاا  يجذ  الانتباه يتو ف على  ةرايإم .للاك  

للاك   ياة تذ،ايية عالية تس   مل خلح  إنر   00معه  الاوجونة اثخرى اثشكاوعليه نين 

اثشكاو مألومة لدى ب ر الاتل ل يما ت يره م  بالاشنيان ،لاا ،انت  تأخذحالة م  التذ،ر يالتل 

 (2. ) "معان ييموش لديه  حتى تب ى رابتة مل ذا،رته 

______________________ 
 621،ص ق صدر ساب :الربيعي ، عباص جاسم شمود  -6

 6674 القاهرة ،فؤاد ،كريا،  ابعة جا عة عي  شمس، ت : النقد الفني دراسة جمالية وفلسفية : جيروم ستولينتز، -2

  353ص

  61سابق ص الربيعي، عباص جاسم شمود،   صدر -3

 يات ا اللسية يالتعبيرية  إظ ايعلى نلو م  شأنه  الف ل الاك  يرتة ع اصر العا  ثانيا:

  .يشيانت ا

انحساس  إظ ايييظيفة الاك   ل انعلان ع  مضاون العا  الف ل بطري ة تساعد على 

 (1. ) ااعر (الماالل  بغية توضي  اثحاسيس يالا

 0رال ا: الت ظي  الاكلل له مل ذاته  ياة جاالية ،املة

إن الاك  يند  الوظيفة الت اياية   م و يرتبلا يمح أا ته التعبيرية باتما ات الفكرة 

الت اياية ي دم ا   ي ذا يتلدن ضا  توصيفاته التل تلدن مل الو ت نفسه يظيفته ي ذا ما نراه 

 ا لك  مفرنات  ذا الكون الذي أيجده النالح   و الذي أيجد  ذا العام  ماارلا مل حيات ا ينااأات

الا   جدا مل ابسلا صوي حيات ا يخاصة الكائ ات اللية لاا ت و  به م  أناطة مستارة تضا  

 . ل ا استاراي اللياة

 اننسانماك    يعلى سبي  الا او مان الكائ ات اللية ل ا أشكاو ت اسة نااأ ا ييظيفت ا 

.  ت وي  ( أحس يت اسة م  نااأاته الداخلية يالنايجية   او تعالى )ل د خل  ا اننسان مل    لام 

(2) 

  

يعليه يرى الباحث إن الاك  الذي يؤسس على مكرة مبتكرة يل ح يظيفته الت اياية 

م  ا  العديد م  اثشكاو ت ا  ثناء يظيفة ملدنة يتت وع يظيفة الاك  بت وع الفكرة يأبيعة 

الاستلزمات الاستندامية  التمايي يدي  م ا  انعلان أنالاوضوع يعليه ما  الضرييي 

تل ح  يم ية للاك  الاطلو  بأن ينتاي ما ي اسة م  توشيعات ت ظياية يياكل ا بأسس علاية

 ال دف ال  ائل ل ا.  

 

 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

________________________  
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 . 4سورة التي  الاية  -القران الكريم

 . 671ص 6671تونس،  -كمال عيد: فلسفة الاداب والف ، الدار العربية للكتاب، ليبيا -6

اللون مل  أ ايةيترج    الاطبوع انعلانم و م  الع اصر الا اة مل ت اي   اللونأما 

الفكرة مل ،  خطوات ا م  حيث جذ  الانتباه  إبلاغانه يسا   مسا اة معالة مل  إلى انعلان

ً ايتباأ للألواننل يانفعالل ملائ  ع د الااا د   يخاصة إن يخلح جو يجدا يمااعر  باعان   ا

 (1. ) يناأة الارس  ب ا الالت ل إضامية و لغة  انعلانسيكولوجية   ياللون مل 

 

 (2) -: وتؤدي الألوان وظائف  تعددة  نها

الانتباه  تؤني إلى شيانة جذ  الانتباه إلى الاوضوع   يياتاش اللون ب ديته على جذ  -1

جزء معي  ،الاس  أي الع وان أي صوية معي ة ماا يؤني إلى التر،يز على  ذا  إلى

 .المزء الاعي 

 اثشياءإضفاء الوا عية   تظ ر اثلوان بعض ال فات الل ي ية التل تتايز ب ا  إلىتؤني  -2

 . دية على التعبير اثشكاو إلىيف ضيتضفل علي ا ميزة الوا عية  ي ذا ي

نوع م  التأرير مل  إلىايتباأ اثلوان باثمكاي يؤني  إنون على الذا،رة حيث تأرير الل -3

الذا،رة يالاست راي مي ا يتدعي  اثمكاي لدى ال ايئ باا يساعد مل عالية التذ،ير 

  .يالاستدعاء

 .تأريرات عاأفية ينفسية تعا  على خلح جو معي  لت ب  الامكاي للألوان -4

    .انعلانيةاون الرسالة إراية الا تاا  باضتعا  على  -5

   

م  اثسس الا اة التل تستعا  مل اثلوان لمذ  انتباه ال ايئ يلا ي ت ر التباي   التباي ييعد 

 ي ياة اللون ل ا اثيوجاذبية م  التباي   أ، ر( ب   ياة اللون أيضا ي و Hueعلى اص  اللون )

كسه يت سة إلى نيجات الفات  يع أنصلة باللون  ي ل ،اية الضوء التل ياك  ثي سط  

 يالـ ات .

 -يياك  توظيف  ياة اللون مل العا  الت ايال لتل يح أ داف يظيفية م  ا:

 .م  خلاو التباي   الاتل لجذ  انتباه  -1

يالسيانة لع  ر تيبوغرامل معي  بتوظيف ال ياة الضوئية يتوجيه ب ر  الاظ ايتل يح  -2

 . ال ايئ نلوه

   .م  خلاو توشي  الع اصر التيبوغرامية الفاتلة يالغام ة للونيةا تل يح التواشن بال ياة -3

 .بالعاح الفضائل  انحساستساعد ال ياة الضوئية على  -4

 
_________________________________ 

                                               Delaney  Inc , Eight Graphic Arts, New York 1949. P57-58    - 6 

 . 617ص،  6663دار الكتا للاباعة والنشر ، الموصل ،  ، الترويج والإعلان :العبدلي،  سمير عبد الر،اق  -2

 

الاطبوع بديجة  انعلانلمال ياة اللونية ) الضوئية( يتديجات ا تزيد م  معالية الت اي  

 ة تعبيرية ذات ،بيرة مل التأرير على الاتل ل يجذبه ياستاالته ذلك لاا يلاله اللون م  أا

نفس الفعالية يالتأرير مل   لا ي د ياثبيض باثسونالاطبوع  انعلانن إتأريرات نفسية ما لا 

ال ي   إلى نضامةابالاتل ل م  المذ  يالاستاالة التل ي دم ا نفس انعلان الاطبوع باثلوان  

 . الماالية يالتعبيرية للون يإضفاء الوا عية على العا  الت ايال

 

م   أ، رالاعالمات اللونية تضيف إلى صوية السلعة  دية على التعبير  يرى الباحث إني

  دية ي و يفة   يالاعالمات اللونية يال دية على ت ظيا ا إظ اييا تكون ذات يظانعلانلال ع 

الوظيفة يالوضوح التعبيري للسعلة التل يعل  ع  ا يبالتالل مأن  ظ ايإضفاء صفات يملام  ان

  .                                                                                 انعلانلعلى حسا  ترتيبات ال ع  انظ ايياية م  خلاو اللون أنت غرضا م اا ي و الت ا
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السلعة  أي انعلانيةبي  ال وية  يفياالت  ية الت اياية ع دما تل ح ايتباأا يظ إن،ذلك 

باك  م اسة يياض   انعلانيةإذ إن ا تسا    بت دي  الفكرة  .ل  ع  ا برمت ا الفكرة الاع أي

ال دية الت  ية مل تل يح  إن  أي تذ،ر ذلك الا توج   على التذ،ر دية مظامة  إعطاء إلى إضامة

إن الا ا   ... م   يفليعزش  دية الاست لك على تذ،ر السلعة ي ذا غرض يظ إنااذلك الترابلا 

أنت تفعيل ا  أنلك  بعد  . تاي الاتكون الت  ل الت ايال الذي يلبل تلك ال  ديةيمح ذلك ين

 الرائلالذ  ل تل ي ا لللاو التالل م ل متل ح يظيفل  بلل ح ي ية الا ا  يبعدى  و م اة 

 (1. ) للإعلان

ب رية ساية مانه  تأريراتما يظف توظيفا ذا  إذااللون  إنييرى الباحث بعد ،  ما ت د  

ال فسل الذي تؤنيه ال ي   للأررالاضاون يذلك  إيضاحيل ح نتائج جاالية معبرة تس   مل  سوف

البلو  يالدياسات  أيضلتهلرغبات   يميول   ي ذا ما  إشباعااللونية بتديجات ا مل الاتل ل 

الانتلفة مل إن الت امي  الالونة تل ح ال ماح يالفعالية يتعتبر لغة يناأة ب ا الا ا  الذي  

 . انعلانللاتل ل يبالتالل م و يعبر ع  الفكرة المو رية للت اي  للماالل ا

 

 

 

 
___________________________ 

ير  نشورة، كلية الفنون ، أطروشة دكتوراه غالابتكار في التقنيات التصميمية للإعلان المابوعنصيف جاسم  حمد:  -6

 . 55ص 6666ة، جا عة بغداد، الجميل

 

 : والرسوم في الإعلان استخدام الصور

يعد استندا  ال وي يالرسو  مل الاطبوعات باك  عما  يانعملان بامك  خماص ع  مرا 

 م اا ييئيسيا مل استاالة يجذ  ا تاما  الاتل مل إلمى الاوضموع الاطمريح يذلمك لاما ل ما مم  نيياً 

  ماس بوضموح "مل توضي  الفكرة  مال وية يالرسو  تعد با ابة لغة عالاية يف ا ا جاي  ال ،بيراً 

   (1" .)م  الابتكر أي الامتا  بة لك ـت ويرا للنبرات بال س يتعد يسائ  حيوية للف   م ل 

ً  مضلا عاا تؤنيه م  نيياً   ً  يظيفيا ً  ينفسيا ياك  أن نعرض ث   ملامله علمى ال لمو   انما

 (2الآتل :  )

ة الكلاات التل م  ،فاء أعلىبديجة ،فاءة  انعلانال يا  بعالية الات او مل مماو  -1

 إلى انعلانيةسرعة توصي  الرسالة  إلى  ماا يؤني  انعلانليتكون م  ا ال ع 

 .بطري ة سريعة يم  عة يمؤررة  الاتل ل

مضلاً ع  جذ  نوعية  انعلان إلىالااا دي  م   جذ  انتباه الغالبية العظاى -2

 أناصة  أي ب فة خ إلي  الوصوو  انعلانالاست لكي  الارت بي  الذي يست دف 

 .ت و  بتلديد عدن ال راء ينوعيت    أنال وي يالرسو    ا استطاعت يظيفيا  

ابة ال ايئ للرسالة  ذه النطوة بداية لاستم عد إراية الا تاا  باوضوع انعلان   يت -3

الع وان  إلىيت ون ال ايئ  انعلان،اا إن ا ت ير الا تاا  بب ية ع اصر انعلانية   

 .نات الفرعية يال ع انعلانل يالعلامة التمايية الرئيسل يالع وا

 .إظ اي مزايا السلعة يالتأ،يد على ع اصر المذ  مي ا ،  اأ بيعيه يئيسية  -4

 لندمة الاعل  ع  ا  أيموائد معي ة للسلعة  أيخ ائع  أيإل اء الضوء على ملام   -5

 .يس  يتوضي  الفكرة اثساسية للع وان  -6

 .جاء به بطري ة م وية يمبسطة  شرح ال ع انعلانل يتوضي  ما -7

تل يح ال تائج الترييمية الاطلوبة ع  أريح ت وير ماكلات ال راء ينتائج استندا   -8

   . السلعة

 ابلية للت ديح بناصة مل حالة  أ، رت يئة المو الا اسة ل راء انعلان  يجعله  -9
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ر آخ لإعلان رع  يز ب ابليت ا للت ديح ع  أي استندا  ال وي الفوتوغرامية التل تتا

. 

 . شرح السلعة يتأ،يد شن يت ا باا ينلح ل ا نيجة عالية م  التذ،ر ع د الاراء -10
__________________________________ 

 .  7ص    صدر سابق،  أسس التصميم :سكوت ، رو برت جيلام   -1

 211ص 6616 صر  ، ةصرية العا  ااب  النهضة الم، الصورة الفوتوغرافية في  جالات الإعلان علم الدي ،  حمود : -2

 . 216ـ

يعبمر  أنيوظمف ت  يمة الرسمو  )انيضماح( لغايمة ت مايايه ييسمتطي   أنياك  للا ما  ي

التلك   نمكانيةمعي  بال ظر  تأرير نعطاءبواسطت ا بديلا ع  ال وية  الفوتوغرامية ياستغلال ا 

تستند  مي ا انيضاحات  التل لانيةانع، ير م  الت امي   ملم  ال وية ي و ما نراه  أ، رمي ا 

 أيالايربممر   أيالكممولاج  إلممى إضممامةالاعالمممات الاظ اييممة تلممك  إن انعلانيممةمممل ت ممدي  الرسممالة 

 ات،ل مما اسممتندام انعلانيممةالت ممامي   ممملالاسمماحات اللونيممة يغير مما مامما نمممدة  أيالفوتومونتمماج 

اختيماي أي م  ما  ممل مدية الا ما   إن يأ.. لءالت ايال  بم  ،م  شم الوظيفلالاختياي  أشترأ ا

أيلا تل ي ا لاتل ح الفكرة ..إذ يمد الا ا  انه م  الا اسمة أن    ت ايال يظيفلإناا  و لسبة 

لتل يممح ال  ممد  اممم  غير مم أ، ممرغير مما ثنممه يمممد ا م اسممبة يسممتند  الاعالمممة الاظ اييممة نين 

 (2. )علية الوظيفية ت  يا الاختيايات   ا ترتبلا بذلك لتأ،يد الفا إني كذا  الوظيفل

 

ب  إن الاعالمات التل تستند  ممل ت  يمات الت موير الطبماعل تعمدنت خاصمة بعمد نخموو   

الت  يممات اثظ اييممة اللدي ممة للت مموير التممل سمما ات باممك  ،بيممر مممل تعضمميد المانممة التمماريري 

جماش  يإذا ..ية أيلا يآخرا  و استندا  ياض  لل مو انعلان إنالتعبيري الاباشر مل الاست لك  

ال ماس ت مد  ال موية ممل الو مت المذي لا  إنانه صوية م ااة يالسبة ممل ذلمك "  ..ل ا ال وو 

ال موية تلام  مك ونما ب مريا  إنمم  إن ما  مد تكمون مد امة  ذلمك  ..ت د  ال موية الارسمومة 

 (3. )" يا عيا

الامانة ليس  ذا م لا ب  مك ون ذ  ل معبر  إذ توظمف لغمرض ت  مل ملمدن ي موان تكمون 

صممد ا يسمملبا للانتبمماه يبممالطب  مممأن لمميس ،مم  اسممتندا  ل مموية يع ممل ت مماياا  أ، ممرالاعريضممة 

إعلانياً  ب  إن الاعالمات الت  ية التل تمري على صوية معي ة لتل يح ال دف انعلانل  و المذي 

 مكرة  ذات أيشبكات معي ة  أييمع  م  ا بذلك الاستوى   م   استندا  نيجات لونية 

ت  يا  مو صموية أباعيمة  اثساسمتكونة  إنيلاا  ل ا انه صوية أي  ته  انعلان يم دا يتنع 

لمموان بممي  ال مموية ذات اث انعمملانمعالمممة م يمما.. " ي  مما يفممر  النبممراء العمماملون مممل ت مماي  

ته مماثيلى تمؤني نييا مؤشمرا ا،بمر ممل تل يمح الغايمات الوظيفيمة ياثخرى ذات اثسون يتدييما

اا للألوان م  ماعلية علمى الرائمل م مد أيضملت البلمو  يالدياسمات التمل أجريمت علمى الاؤناة ل

 ( 1. ) " له  وة جاذبية تفو  ، يرا انعلان )اثبيض ياثسون( أنانعلان الالون 

   

________________________ 
 . 51نصيف جاسم  حمد ،  صدر سابق ص  -6

2-  P 51  Croupton , Alastair Do your Own  Advertising ,Hat  Chinson, Business  London , 1988     
 . 16ص 6611،القاهرة الحديثة للاباعة، القاهرة،الدعاية والإعلان في السياشة والفنادق: شسي ،شوقي -3

مه مل االت اي  باثسون ياثبيض لا ياتلك مزايا جاالية ذلك انه يك ر استند إنيع ل  ي ذا لا

يت امي  اثشياء خ وصا مل حالات التضان اللونل العمالل.. يب مذا الامك  الا  وعات الكاالية 

ممل  أي،ان ذلك مل المانة انخراجل للت ماي  أمأن الت  ية الت اياية أنت ال دف الوظيفل سواء 

الت اي  الرئيس للفكرة ياستندا  الت  ية الا اسبة التل تل ح ال دف  يمل  ذا المانة مأن اللالي  

  ( 1) ".ان متلاشم

يلميس الاظ ريمة الداخليمة أي  الوظيفة ي مل التمل جمزء مم  إبمداع االا    و مل ت اي  م

  (2. ) " النايجية
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الاستندا  الوظيفل لل وية يعد مرتكزا أساسيا مل ب اء ال يك   إنيعليه يرى الباحث 

ات عاأفية الت ايال للإعلان يذلك للأناء الوظيفل الات وع الذي تؤنيه ال وية م  خلح تأرير

ينفسية للإعلان يجذ  الانتباه يإراية الا تاا  يإي او الرسالة انعلانية بطر  سريعة يمؤررة 

 ذا بانضامة إلى تل ي  ا ال دف اثساسل  الا دا ية يالوا عية على الت اي م   يإضفاء جواً 

 . للإعلانللفكرة الرئيسية 

 

ت اثساسية مل الت اي  انعلانل التل تعد أحد أ   الاكوناي يمل ما ينع الع ايي 

تفسير لالتوى انعلان ب  يعد  أيأناة تعريف  ايظائف عديدة ا،بر م  ،ون  م د ،ان ل االاطبوع 

مكرة انعلان  م و يعا  على إشاعة المو ال فسل الا اسة مل ب ية أجزاء  إلىمفتاح الدخوو 

.  معي   موضوع  إلىن يجذ  الانتباه انه يعا  على شيانة جاذبية انعلا إلىانعلان بانضامة 

(3 ) 

ً يياضل اً يكون ملدن أنييفترض مل الع وان   إنليلد  التأرير الاطلو  مل الاتل ل أي  ا

يظيفته الرئيسية  ل إعطاء ت وي ع لل سري  لدى الاتل ل ع  الاانة الاعل  ع  ا بأسلو  م ل 

 . انعلانلمبتكر يل ح الفكرة يياي  الليوية ياللر،ة مل الت اي  

 

 

 

 
 _______________________________ 

 . 57نصيف جاسم  حمد،  صدر سابق، ص -6

     .4ص 6667بغداد  ،التصميم شقائق وفرضيات :البزا،، عزام -2

سالة  اجسةتير غيةر  نشةورة ، ر تصميم الإعلان التجاري في العراق ودوره في خد ة التنمية القو ية :باسم  حمد صالح -3

 . 14-13ص 6611،كلية الفنون الجميلة ، قسم التصميم بغداد  ، جا عة

 

 (1)  -ويمك  إجمال وظائف العنوان فيما يأتي:

 أيجذ  انتباه ال ايئ للإعلان  مضلا ع  ال موي يالرسمو   ممالع وان يلام  الفكمرة الرئيسمة  -1

سممالة أ مموى اثمكمماي الرئيسممية للرسممالة انعلانيممة  بليممث يسممتو ف ال ممايئ يي يممر ا تاامممه بالر

 . عاوما انعلانية

يممل اختيماي الع مايي   انعملانيساعد على تر،يز ا تاا  اثمران على أ   اثمكاي الواينة ممل  -2

ال  مميرة يعلممى مممرض ت وعات مما مممأن الايتبمماأ الت  ممل الت ممايال يبممي   أيسممواء أ،انممت الطويلممة 

برمت مما    انعلانيممةالفكممرة  إلممىالوظيفممة التممل يؤني مما الع مموان ارممر م مم  مممل تأسمميس تتمماب  متسلسمم  

.  " أ   موض  للع وان  و مو  ال ع مباشرة  حيث ي ون ال ايئ إلى  راءته " )نيفو( بأنييرى 

(2) 

ي ل إشاية ت  ية مكانية ياضلة م  اج  تل يح تواصلية عيانية مرئيمة بمي  الع موان المذي 

، يمر مم  اثحيمان لمذلك تمرى إن ، يرا ما يا د للمدخوو إلمى جمو ر الفكمرة إذ انمه يا م  بوابت ما ممل 

اللم  تتعدن م  اجم   أيالت  يات الت اياية الناصة باختياي انسة اثنواع الكتابية م  ناحية اللون 

أخمذ   بكم  ال مفات الاظ ريمة للامك   إلىت بيت ع وان م اسة مل م ط ة مضائية م اسبة  إضامة 

ت ليم  ي ل  م ه  الاطلو  ال دف لع وانمراعات ا لكل يل ح ا يمةالاعتاد  ي  ا  عدة اختيايات 

السطوي  الت اسمة بمي  أموو اسمطر الع موان   توشيم  الاسمامات بمي  السمطوي  الت اسمة بمي  حمم  

 (3. ) اللريف  أ اية الاوضوع   ملائاة اللريف للاساحة الان  ة الخ

 

ً  يتلعممة اللممريف ً  العربيممةي العالايممة عاوممما  ممملنييا يظيفيمما يجااليمما م امما  خ وصمما

الت ماياية الكام مة  تللإمكانيمااستندام ا بالاك  ال ملي  يذلمك  أحس ما  إذاالت اي  انعلانل 

على ناملا الكتابمة ينوع ما يحما ما يمما  اللاسبيةالاعالمات الت اياية  إنخاومي ا خ وصا بعد 

   . ذلك ماا ي اسة اثغراض الوظيفية الاتعل ة بالفكرة إلى
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_____________________ 
  646ص 6611، ط، دار المعار  بمصر ، القاهرة ، إدارة الإعلان :لسلمي، عليا -6

2- , The Macmillan company of Canada, New York, Advertising copyDevote, Merrill, Effective, 

1955. P 415  

 . 51نصيف جاسم  حمد ,  صدر سابق , ص -3
 

 

  

ً ييظيف اً يتلعة مساحة انعلان الكبيرة نيي  ً م ا ا مل جذ  انتباه ال ايئ يال اعدة العاممة  ا

 (1. )"    ل أنه ،لاا شان حم  مساحة انعلان شانت  ديته على جذ  الانتباه "

إن الاعالمات الت  ية التل تست د على ت اسبات اللم  انعلانل تؤني  ل اثخرى غرضا 

  الاتل لالاكلل للفكرة انعلانية ع د يظيفيا  إذا ما عرم ا إن اللم  يلعة نييا مل ت بيت الت ظي  

شانت  ديته على جذ  الانتباه مضلا ع     مساحة انعلان إذ انه ،اا  ي  ساب اً أنه ،لاا شان حم

 . شيانة نيجة يضوح مرصة  راءته

مفل الاملات م لا نرى الار،ات يالو،الات انعلانية مل تسابح م  اج  اختيماي اللمم  

 التممأريراسممة ل اممر ن وصمم   انعلانيممة لغممرض يظيفممل ياضمم   ي ممو اثنسممة بمم  الاكممان الا 

يسملة الانتبماه عبمر الاسمتندامات الت  يمة للوظيفممة اللمايمة يممى الت مامي  انعلانيمة يكمون ممم  

إن الا  ممون بمماللم    مما  ممو الاسمماحة  الليممز الاكممانل الا تطمم  الااممغوو  إلممىاثنسممة انشمماية 

الت ظيامات ال لاريمة اثبعمان   إلمىإناما يامير ممل جمو ره اصمطلاح اللمم   إنباتكون شكلل  ذلمك 

،بيممرة ستسمما   يباممك   أييب ممذا ال ممدن مممأن الاسمماحات الا ممااة يمممح م اسممات معي ممة صممغيرة 

 (2التأرير الذي ذ،رناه . ) ملياض  

 

يمؤني نييا م اما ممل يمسماحته  انعملان،بر حمم   إنييتفح الباحث على ،  ما  ي  مل 

انمكانيممة الت ماياية الاظ اييمة للا ما   مل اثخمرى تلعممة  إن أيضمايمرى  يلكم جمذ  الانتبماه 

نييا م اا مل تلديد مدى جاذبية انعلان يماعليته  حيث ياكم  مم  خملاو التبماي  اللمونل تل يمح 

 المذ  حتى يان ،ان حم  انعلان صغيراً .
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

______________________________________ 

Harold Burtt, Psychology of Advertising, Boston, Houghton Mifflin Company,1938  P, 159  6-  

   دكتوراه غير  نشورة، كلية الفنون  أطروشة، المابوع للإعلانالابتكار في التقنيات التصميمية  :نصيف جاسم  حمد -2    

 . 5ص 6666الجميلة، جا عة بغداد 

مل الت اي  عاوما يالت اي  انعلانل باك   نييا يظيفيا م اا مإن ا تؤني اللر،ةأما 

ال فة الغالبة مل إعلانات اليو   ل اللر،ة يبطري ة مر،بة متعدنة اني اعات  نإخاص حيث 

ي ذا ليس بالغرية نظرا ث اية  ذا ال اتج العلا اتل الذي تعدنت معالماته بعد الاستلدارات 

و  تااشيا م  ما ي فونه بع ر السرعة الت  ية الاظ ايية التل جاءت ب ا برامميات اللاس

 أمدتخ وصا مل ص اعة السي اا التل    غطت مساحة ياسعة م  ال ااأات ياللر،ة ي ل ما
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يم  خلاو آليات الت ظي  الاكلل ذي ال فة  … بت  يات ا الا ا  انعلانل الالء الك ير

لان الضوئل . يستطي  الامساة يم  ا انع انعلاناتمل  الوا عية أياللر،ية  –اني امية 

ً ت ظيايه  يسلكن أالا ا    إذ   للت وع مل انضاءةالاستندا  الت  ل  مضلا ع  ..  أخرىأما ا

مل تأسيس الت ظياات الاكلية يبالتالل تلديد الال    ةألوان ا ب وي ءةانضا تدخ  ت  يات

بعي   ويةالبيئ –ه ميالت ظي  م  أخذ ،  اثسبا  الاسااللر،ل الذي سيكون الاعبر ع  ذالك 

ً  ثنهالاعتباي  ياك  مؤرراً  ثنهمل التأسيس ي د ا ت  العال  ب ذا ال وع  ةاشتراأيتاك  أسبابا

ي و  ةملفزاً نفسيا يبدنيا لاواغله ي واجسه اليومييه الرائل انتبإضاغطاً ساحباً لرؤية ي إعلانيا

يبالطب  مان  ةالا ير الاتلر،ة ةيانعلانذات الوظائف  ةمل ت اي  الت ظياات الاكلي أساس ف د

الضوئل تطوي يباك  ،بير ليس على مستوى الت ظياات الاكلية الدعائية م لا    انعلانلالف  

 آخر  م  جانة الآخراحد اا يكا   إن إذب  على مستوى الفكرة يت ظي  اللر،ة الاضائية مي ا 

يعطل نواتج جاالية تعبيرية لذلك مان الاطبوعة  انعلانيةاللر،ة مل الت امي   إي ا مان لت اي  

 ( 1) .يتلفيز الرغبة(  انرايةالاتل ل اشد احتكا،ا م   ذا ال وع م  الت ظياات لاا ميه م  

التل تنع الرياضة   الاوسي ى   انعلانيةستندامه مل الت امي  إيك ر  أي ذا ال وع بد

العطوي مان  أي باثشياءلتل تتعلح على مستوى الاضامي  ا أماالات او يغير ا   أج زةيالغ اء 

 بإحدا  على تأ،يد ماعلية الاك  يالفضاء الطاب  العا   و مل استندا  ت ظياات شكلية تعتاد

غبة ريعطل نواتج مل غاية اث اية سياا يانه ي ير ال تباي  عاو ي ذا اثحدا  العالياتل مل يا عه

 لاب ايية لل ايئ . ايالانتباه ييداعة الفاعلية 

 

ي ال فات الاظ رية يعلا ة ،  ذلك م  الفضاء أاعتاان التباي  م  خلاو الاك   نإ

ما لا موضوعية ذات سلة يشد ،لل مضائل  اتت  ية ت اياية يلتأ،يد الت ايال يأتل لدياع  

 نا، ة أي برا ة –ع  عرض شي تلبسه عايضة أشياء مل مو   إرايي ملدن يبأي  ياة لونية 

_____________________ 
 .  90ص  2001، و،ارة الثقافة و الأعلام، بغداد  دخل في التصميم الإعلاني نصيف جاسم  حمد : -1

لا ن الاوضوع ينع الزي يليس غيره لذلك ن يكون بافرنه على ساحة تتضان معه ثألابد   

أحدا  تك يف شكلل متعدن  مإظ اي اللدية الاكلية الفضائية  و اث   ،اا نظ   يل ذا  لي بغ

سبة مان ت اي  ت ظياات شكلية تترج   ذا ال دف ي   مل أيلويات الفع  الت ايال ال

يالاتفلع ل ذا ال وع يمد المرأة الت اياية مل ت ظي  اثشكاو ياضلة خ وصا مل تأسيس 

عاليات الانفتاح الفضائل يتل ح اني ا  الب ري بالتواشي عكسيا م  اثشكاو يماعليت ا مل 

جانة بي اا يتر  المانة الآخر غير ماغوو  ض  صوية لعايضة أشياء ملن يأالفضاء إذ ياك  

 (1)  . ي العاوني أليؤ،د انفتاحية الامتدان اثم ل 
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 _____________________ 

 .  91نصيف جاسم  حمد: المصدر السابق ص  -1

 :الوظيفة والجمال 
  يلا يوجمد معيماي الو مت نفسمه ة مل المااو ليس معلا مانيا ب   و صفة ظا رة ي،ام نإ

تعممة  مذا يلا تعممة تنتلف باختلاف نظرة الاتل مل م مل  رابت لللك  الماالل م ل مسالة نسبية

    .ذا  

ال ميغة  نإيان أ   ما مل العا  انعلانمل  مو اثناء الموظيفل الاتضما  للماماو  حيمث 

بايمزة يظيفيمة ملمدنة يع مدما تكمون  تتسم  نأانعلانية التل تعبر ع  جو ر مك مون الفكمرة لابمد 

 إلمىغير ذلك ي ذا أ م  غمرض ممالاعل  ي مدف إلى  …..إعلانية م ل تعريفية  تفسيرية  يصفية 

 .  بالاماوع يأتل يح ياحدة م  تلك الغايات بالافرن 

يال يغة انعلانية يممة ات مام ا ب مي  يظيفيمة يجااليمة خ وصما علمى مسمتوى الفكمرة 

 .  و م  خلاو أرح ا لاضامي  معبرة ذات لالة جاالية ،ام ةالتل تعد م دي الماا

مال فة الماالية   ا مياا تطمرح يان جماءت علمى مسمتوى ال مفات الظما رة للامك  ممان 

توظيف اللون على سبي  الا او باك  مؤرر يمعاو يعطل نتائج يظيفية يجاالية تس   مل إيضماح 

ً م ا اً لل ي  اللونية نيي نإحيث  الاضاون باك  ،بير يذلك للتأرير ال فسل للون  مل نماح العام   ا

لغممة جااليممة ييظيفيممة يعبممر الا مما  انعلانممل بواسممطت ا عمم   ممدف الفكممرة  دتعمم إذالت ممايال  

ممان   انظ ماي اثخمرىالت اياية يت  يات ت ايا ا خ وصا إذا ما أت  مت بمالتلاش  مم  ت  يمات 

 لك  حاو حالة مل الوظيفة يالمااو . 

 

ال فات الاظ رية   ب  على  يأا ا  خيايات أخرى ليست على مستوى الاك  يأما  ال

  مليس ،  تواشن متاار  مبعث للمااو   لك   د يلا   ةانناائي ياثسسمستوى الت ظي  الاكلل 

يالتمل يعام   الفضمائية الامكليةمعلا ي  د م  خلاله متطلة ينع الفكرة ي كذا   إذ أن التأنيات 

 أيالوحممدة  يأالت اسممبات  أيتل يممح تواشنات مما يان جمماءت عمم  أريممح التكممراي الا مما  جا ممدا مممل 

ممل الت ماي   الوظيفمةالت وع ضا  ذالك   مأن ا تلا  صفات جااليمة مالماماو غيمر م ف م  عم  

 ةانعلانيمنيمات ألان المااو بلد ذاته يظيفة يالوظيفة بلد ذات ا  ل جااو   ي،  ما ي  د مل الت

ل جاممالل يلمميس   مما  انف مماو بممي  الار ممي  لكمم  الغممرض اثيو  ممو اث، ممر أناء يظيفمم لاإ ممو  نإ

يب ذا لا أحد يسبح   ياضلة بي  اا  جدلية  ا   نإمباشرة ي و بال تيمة يلا  الغرض ال انل أي 

 .  الت ايايةاثخر مل الفاعلية 

 

  واءم مو جامالل يظيفمل علمى حمد سم ةانعلانيماثناء الوظيفل الذي تؤنيمه الت مامي   ماأ

الضموئية ذات اثرمر الاضمائل المامالل الاعبمر ي،يفيمة تعامم   ةانعلانيي،ذلك ما تؤنيه الت امي  

ممل الاتل مل  ،يف أن ا تكون ناتمماً ممؤرراً لر،ات يال ي  الضوئية يت اظا ا يالا ا  مل تلديد ال

مممل نيو  ضممائية جداييممة علممى الابممانل ي الاؤسسمماتإ إعلانيممةن ممما يوجممد ممم  ت ممامي  الآل أخممذ ي
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العممال  ي ،يممف آن ال مماظر ي تابممه شممعوي بالاتعممة ع ممدما يامما د مبممان  اخممرج إظ اي مما ،ممل تبممدي 

الاب ى ،له يتألح ي يتلر  ي يت ماغ  مم  مما يمماييه مم  مبمان  إنائية  أي إض،ا ااات إعلانية 

 .  أخرى

 نأبعمد  لاإ دف ال يغة انعلانية  و إحدا  ا،بر اثرر ممل الاسمتفيد ي مذا لا يلمد   نإ

يم  خلاو ذلك يعبر ع  الفكرة  ةيييظيفلابد يتس  بساات جاالية  الت اي ي ا  له ما يؤرر يان 

ً ياضمل اً ررأيانخراج ال  ائل  الميدة للطباعةيمل  ذا مان  ةانخراجيالوسائ   بأبسلا ممل تلديمد  ا

 يالوظيفية التل يتات  ب ا الت اي  انعلانل .  المااليةالن ائع 

 نأالوظيفة يالمااو  ل لغة الا ا  يأسلوبه يت  يته يم  خلاو ذلك يستطي  يبذلك مان 

يمعمم  ممم   نأينتمماي ممما ي اسممة ،ممل يلممد  ا،بممر ارممر مممل الاتل ممل ي ممذا يامما  الكمم  إذ يسممتطي  

 يأالاعالمممات اللونيممة يالاعالمممات الاممكلية الفضممائية لغممة يعبممر ممم  خلال مما عامما تلالممه الفكممرة 

اني مما   يأي اللر،ممة أالاظ اييممة نحممدا  المممذ   الت  يممة الت مماياية يالاسممتفانة ممم  الاعالمممات 

 (1. ) الب ري
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 الجمال :
 ة اللف  إن الإحساس بالجمال صفة من الصففا  الاامفة ال فم ام فاا بلفا ال ، ف ي ه  لفم   ف  

ال حيففا الففه  لفف  اللففالإح علففا الإحسففاس بالجمففال ل هل فف  ه  ن)عففو ل(ففلى إلففا الإهسففان  لفف  ال ففا 

 الجمال    الليمة المطللة الاليا ل   اله  ان،أ  م هف سنا  م كل لحظة من خلال لإؤا نفا شيفيا  

الد عففال  كثيفيح  ففم لا ففي الحيففاح ك أمففل الط ياففة ه لس ال صففي الإحسففاس بالجمففال ل هل فف  عنففا حفف

المادح بل ا اااه إلا عال  الف ي لالففن لمفن  نفا كفان الجمفال لعمليفة  هل ف  لالح ف  عليف  ا  في 

 ل (لا  هظي م اادح .

 لا اخ لف الجمالي ن  م إعطا  مفل م للجمال ه  منل  من ل(اه  م عال  الففن  لخخفيلن 

ف لال  اان حيال م ضف عا   م الط ياة ه لمنل  من ل(اه مجساا  م عال  المثل ."ل ها اسخ لا

الجمال إهما اي(ي إلا أميان اثنين ه اشمي اشلل : عفام ل(ف د مايفالإ د يفم علمفم للجمفال افيب  

اشذلاق (مياففا ..لاشمففي الثففاهم : اخفف لاف المل ففا  الالليففة لال يففال لففاس اش ففياد ه  لففا اسفف  ع  
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ى .   1حيفال م ضف و لاحفا" ) الم هلق اخ  الامل الفنم اس ياابا يفاملا الصفي دلهف  م فهلق خخفي

إلففا مايففالإ ثابفف  بسفف   الم  يففيا   ففم ال نيففة  يلبففهلي اففيس ال احففس إن مسففألة الجمففال س    فف

الح ففالإاة لالمج مففي لمظففا ي السففل ي الإهسففاهم لالمففالإكا  لمي(ايففة  ففهه المففالإكا  ه   ففل 

ي ففل يفف ي احففالل أن انففا ي هحفف  الجميففل الففه  ا ناسفف  مففي ما لاا فف  ه لحفف ل  ففها الفف ل  

 ى 2"...اس حيل ص غ مايالإ للجمال ه مال م إن اشذلاق    لف إلا ما سهلااة ". )

 لإسفط إن الجمال ميك  من مادح لص لإح ا ألف منلما الم ض و ل هه الحليلة  م ال م (الف  أ

 ى 3ايكو علا ع امل )اسهسجام لاللياسى ب صف  ييطا للجمال . )

ه  مفل م للجماليفة لكفان الملصف د باسهسفجام اؤكا ألإسط  علا عامل ال ناسم ل   حيس)

لاللياس  م المنط ق اس لاط هم اانم اسهسجام مي مثال الجمال بها   كم اأ مفالإق ه  م حين إن 

م ض عية ألإسط  (ال   ايس الجمال أهم ذ(ا ملااما للم ض و الجمفالم ه للإؤا ف  للففن ل  هف  

 ى 4ية ال ناظي لال حاح  م منظ لإه الجمالمى . )إبااعا س اك ،ا ا  م ال م (ال   ايكو علا أ م

 

 
____________________________ 

.  55ص 1891برجاوي ، عبد الرؤوف : فصول في علم الجمال ، بيروت ، دار الآفاق الجديدة ،  -1  

.  88ص 1895شر ،،بيروت ، لبنان، دار الطليعة للطباعة والن 2هيغل : مدخل إلى علم الجمال ، ت : جورج طربيشي ، ط -2  

.  332ص 1896زياد ، معن : الموسوعة الفلسفية العربية ، دار الاتحاد العربي ، بيروت ،  -3  

 . 46بدوي ، عبد الرحمن : الخطابة لأرسطو ، دار الشؤون الثقافية العامة ، وزارة الثقافة والإعلام ، بغداد ، ص -4
أ  ل مفن الافال  الف ا ام ه  لف  إذن إن الجمال من ل(لة هظي ألإسط   نظي  بنا م لاال  

علا ما    كا ن لإهما علا ما ان  م أن ا  ن ه من  نا اأ م اخ لاف المحاكفاح عفن النلفل  مس ال 

ى ه إن غااة الجمال عنا ألإسط   م الجمالية ه ذلي اه  افيس بفان ال اافة  فم 1الم ايي لال لليا . )

ثمة  االإض بين الجمال لالمحاكاح لالف فيلة  سال م ا حاد بلا الم ض و كم ض و لها  اه  س اي

 ى2سن غاا لا الم اة الجمالية لبال الم الجهب . )

لبهلي  ان المحاكاح ام ن عا ا كم ض و إبااعم ام لي مجم عفة مفن المل مفا  ال نا يفة 

ال ففم  امففل علففا محاكففاح ال ا ففي بطيالففة م   ففيح  حلففم اللففاف مففن   ففيح الجمففال  ففم ال صففمي  

ال م ااما المصم   يلا علا م اط ة أ  الإ للإغ فا  لميف ل للعفم الم للفم مفن ا(فل الإعلاهم ل

 حليم اك ي  الإ مفن ال فأثيي لالجفهب لالفاعليفة لال فم اصف    يلفا الم ضف و ال صفميمم ذا  فالإح 

علا ال أثيي ه ل حليم اللفاف الجمفالم افأ م  فم ألل افا  ال صفمي  لذلفي للف لاام الجفالم مفا بفين 

 لالجمالم  م ال صمي   ها ما ا الم بالمنطم اسلإسطم .الفال ال ظيفم 

أما  م الاصي الحااس  ان الطيلحا  الجمالية ا  فه  طابافا خخفي بال أكيفا علفا الفيل  

 سالفيداة لال، صية  م الإهسان ه حيس يلا الاصي ال لاسي م أعمال ك ييح للفناهين لل ن ما ل 

م الاللاهم اللا   علا مفا ي  علليفة ميكوافة م طابلفة الفن الحااس لالجماليا  أن   ليا عن المفل 

كما   ليا عن المفل م المثالم للجمال بها   ه لصالإ الجمال هسف يا إذ لف  مفن ال يابفة  فم يفم  إن 

الجمال  م ما ي   لحليل   سن ال حس عن  ان  م أن ا ف ن  فم الفنفل ال ،فياة ال فم  فكنا س هاي

لم ه ل فم بال فالم المصفالإ اشسفاس للجفهب لإصفاالإ اشح فام  م أساس ال فال   م الهلق الجما

 ى3الجمالية "  الجميل  م احا مااهي  ال،ا اة اال علا اشييا  ال م ه،اي بجاذبي لا " )

لالففها  ال اعيففة  ففم ال ففم  س ح ففي الجمففال ه لحليلففة الجمففال   ففأ ا مففن خففلال مظففا ي 

ل نا م ه لما ا حلم من اثي خلال  هه اي  الم ض عا  الجميلة لال صا ي الها ية لعمليا  ال نظ

 الاملية من  ااخل ل ياك  لاهسجام ل  اان ... الخ .
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 ____________________________  
 .  35أرسطو : فن الشعر ، ترجمة : عبد الرحمن بدري ، ص -1

 . 454ستولينتز،  جيروم : النقد الفني   ص -2

 . 445المصدر السابق : ص -3
ين و  لففا لضفي الجاذبيففة  فم ملامفة ماففاهم الجمفال عنففاما الف ل " إن اللففف  )أ  أمفا سف  ل

 ى1الجمالى اال علا المااهم الآ ية : الجاذبية ه اللي  ال، لية ال اضحة "  )

ل نا ا أكا علا إن الجمال احمل من  الجاذبية ما ا الم بفاللي  ال اضفحة لمجم عفة ال نفا 

 ا يي لما  م لي من   ح  أثيي  اعل ل(اذب للم للم.لما  حمل  من لض    م اليؤاة لال 

لالإحساس بالجمال ان ج عن اللهح الجمالية الممثلفة  فم الم ضف و لال فم    ضف  ل  فيا 

 من خلال ال نية الفنية للامل ال صميمم .

أمفا إذا أخففه  الامليفة الجماليففة مففن منحفا هلففا   فان الح فف  الجمففالم اي(في إلففا الا امففل 

حي  بح   الم للم أ  إن الجمال  نا    علا ة بين الم ض و لالم للفم )م فهلق لالظيلف ال م  

الجمففالى إذ إن الجمففال  فف  اهجففهاب أل علا ففة بيننففا لبففين اشيففيا  المحيطففة بنففا لال ففم  ن،ففأ  ففم 

احساسا نا لم،فاعيها لبال فالم   لفا  ينفا اليغ فة لالميفل للفا مفن خفلال صففا لا الجماليفة المفؤثيح 

 ناسم لال ض   .كالنظام لال 

كففهلي  ففان ل ففل عمففل أل م ضفف و حالففة (ماليففة خاصففة  ففي    ب ين هففة ل ي ففة ال نيففة 

ال صفميمية لفهلي الامفله لذلفي انسفح  أا فا علفا م فم ن الامفل لمح ف اه لالفه  امنحف   يمفة 

 (مالية ما يح. 

لان الف ففا  ال صففميمم اامففل علففا (ففهب إه  ففاه الم للففم مففن خففلال اليؤاففة للم  هففا  

اا  للاناصففي الم فلفففة لالم نيففة ل ففم هسففم مففنظ  مففن الالا ففا  ال نا يففة لبالن يجففة  حليففم لال حفف

إدلإا(لففا ضففمن مفلفف م )ال حففس عففن النظففام لال ي يفف  ام ففن الجماليففة للامففل ال صففميمم لال ففم 

 ى 2لال حاح المنسلة لل ل الجاماة ل   م  الف لاهسجام ى . )
  

ملفالإح لإم اهيفة المصفم   بالإضا ة إلفافا اح  م  حليم ال يض أل ال نا م أ  إن الجمال

 م إخياج منجو  صميمم م ناسم  م مفيدا   لم  اان  م عناصيه لم ناس   م م  ها  ه  لهه 

اشسل الملمة  م مي  وا   امل علا (هب اه  اه الم للم هح  ال صمي  لبال فالم  حليفم اللفاف 

ألس ث   فأ م ميحلفة اس  مفام بال ظيففة ال فم الجمالم ه  الف ا  ال صميمم سبا أن اجهب الم للم 

 اؤدالا .

 

 

 

      ________________________ 
455ستولينتز،  جيروم : النقد الفني، المصدر السابق  ص  -1  
. 66، ص 1894مطر ،أميرة حلمي : فلسفة الجمال ، المطبعة الفنية ، القاهرة ،  -2  

   
 يل لاسخ يالإ   اا للفهلق لاليغ فة  فم ال سف ام لال فأثيي  فم ال صمي  الإعلاهم مثلا )ااخل ال ف

 ى   1 م الم للمى . )

 

لعلي   أن الامل ال صميمم عناما ا يا ك حاح من الالا ا  ال صياة المنظمة  أه  احلم الجمفال 

 للامل ال صميمم ه لذلي سن ال نظي  بحا ذا   اظلي ال، ل ب ضي (مالم مميو سن 

هما    ال، ل بل مفا ا فاو  ف  مفا االإكف  الم فهلق ه لعلفا  فها ا ف ن ال،ف ل ) ما االإي  م الفن إ

 ى 2م اعا لمالإكا  م ذا  ال    ى . )
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_________________________  
. 18ص 2552، شتاء  1فاروق يوسف : الوظيفة والجمال ، مجلة ثقافات ، كلية الآداب ، جامعة البحرين ، العدد  -1  

. 16ص 1896، دار الشؤون الثقافية العامة للطباعة والنشر ، بغداد  1راضي حكيم : فلسفة الفن عند سوزان لانجر ، ط -2  

 النظام التصميمي :
مل  اه ال حاا  لاش(وا  بالا ا  م ناسلة من ظمفة اايف النظام علا اه  سياق  ي   ب

 Kremإذ ايكفو ) كياميفاه م  النظفام .لبهلي    س   هه ال حفاا  يف لا ماينفا ها جفا عفن  افل 

yankiy   . ى علا اش(وا  لالالا ا  المحادح اشهساق 

ى إن ال يض من النظام    ل( د غااة م (لة ل ها ا ااس  Sommer Hoftبينما اؤكا )     

 ى 1النا ج ال   انم إلا  حليم الفال أسب  الإ  لالإبااعم . )

 

إلففا أن النظففام عمليففة منلجيففة ل نظففي  ال ففل بفاففل  ى  لفف  ا،ففيي Arnheimأمففا )الإهلففاا  

 ى 2 ي ي  عناصيه إلا ما احلم مانا ب، ل منظ  لمنسم . )

لان " ال صمي      نظي  اش(وا  الم يابطة الم ص لإح من ال ا يفي ال ،في  ه لال صفمي  

ي يففة  ففم لا اي فف   فف  اللاعففاح اشساسففية ال ففم  ففام ال فف ن علففا  ،فف يللا مففن خففلال الإ(ففيا ا  الم

 ى 3المنظمة للاخ يالإ " )

 ان اشساس    أن الاملية بيم لا ما  فم إس  أسفيل لنظفام لبال فالم  فم عمليفة  نظفي  ه 

لمن المل  الإيالإح إلا إن اللاعاح اشساسية ال م  ام عليلا ال ف ن مفا  فم إس ع فالإح عفن منظ مفة 

ليلفة اس فوان لالنظفام الفه  اح ف  م  املة أيالإ إليلا الليان ال يا   فم (اليفة الإا فا  ل ث يف  ح

حيكة م ظادان ظا يان .." س ال،مل ان  م للا أن  الإي اللمي ه لس الليل سابم النلالإ ه كل  م 

ى ه ل فا أيفيي  فم كثيفي مفن الم اضفي إلفا (اليفة النظفام الفه   ف  علفا 33 لي اس ح ن "  ) ال 

 ى  4أساس  خلم السمالا  لاشلإض لما بينلما . )

 ففان النظففام ال صففميمم  فف   نظففي  م  هففا  ال صففمي  ضففمن لحففاح كليففة م ماسفف ة مففن لعليفف     

 لظيفية ل(مالية م ن عة .   أ اافالالا ا  ال يابطية ل حليم 

لمن (اه  خخي  ان ال نظي  بحا ذا   امثل " ال   ان ال،امل أ  إحااث ال حفاح لال  امفل 

 ى 5  "  . )بين الاناصي الم  لفة للامل من خلال عمليا  ال نظي
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____________________________  
 38سورة يس الاية  -القرآن الكريم
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نون عباس ،نصيف جاسم : الابتكار في التقنيات التصميمية لللاعلان المطبوع ، اطروحة دكتوراه غير مشورة ، كلية الف -4      
5ص 1889الجميلة ، جامعة بغداد ،   

Lotto , G , Ovrik , Robert Stenson ; Art Fund mentals , THEORY AND PRACTIC , Brown    5-   
company : 1981 P. 15 .   
أ  إن اشي ال ا   إدلإاكلا عناما  ن ظ  ل م هظام ماين  ي ف  بم ( ف  اش(فوا   فم كفل 

ا ميو ب صا ي   ااس ال صا ي الجو ية ل   ن منفصلة عنلا  م المانا  ال ظيفة ال صميمية 

  حااا  م الصفا  للمنظ مة  . امل ضمن  ها ال

لال صمي   م كل  اعليا   الإ(يا ية إهمفا  ف  "  ي فل أل هظفام لليفأح بنفا  صف لإاة لضفي 

 ى 1الفنان  يلا  اعاح ال نظي  اشساسم للامل الفنم "  )

 

لبهلي  الاملية ال صميمية  ا ما  م بنا لا علفا مجم عفة مفن اليكفا و ال فم  افا اشسفاس 

ه ال نا  ال صميمم ه بحيس أن اع ماد المصم  علا هظ  للاناصي الم  هة لل نيفة اله  ا،يا بمل  ا

ال صففميمية كفيففل ب حليففم أ ففااف المصففم   ففم لحففاح مي يففة حيففس  اففا " ك ي(مففة لمجم عففة مففن 

الالا ا  بين عناصي م  لفة أل عمليا  أللية ل   ما اسما بالنظام ط لا لنف و مفن اسطفياد  فم 

 ى 2 ميو بالالا ا  لال نظي  بين عناصي ا الم  لفة " )ال نظي  ..  ال نية  

 

لبنففا ع علففا ذلففي  ففان كففل مففا الفف م بفف  المصففم   فف  عمليففة  نظيميففة للاناصففي لال حففاا  

الم  هة للامل ال صميمم بحيس   فاعل  هه الاناصي لال حاا   م علا ا  م  ادلة  يما بينلا  فم 

ممة ل حليفم اللفاف ال صفميمم  فم (فهب اه  فاه إخياج م   ن اي    ب، ل أساسم بفالف يح المصف

اليا م ه ل   أ   منجو احالل المصم   حليل  من خلال صياغة الف يح لبل لإ لفا لإاصفاللا إلفا 

الم للففم ب،فف ل لاضفف  مفلفف م ه لعليفف   ففان  ففها ا طلفف  مففن المصففم  اسخ يففالإ الصففحي  للف ففيح 

 نظفي  الاناصفي لال حفاا  الم  هفة  لاخ يالإ أ  ل الطيق المؤداة إلا  حليللفا مفن خفلال عمليفة

 للامل ال صميمم  م كل م حا احلم الجهب لال ، ام لبال الم احلم ال يض ال صميمم .

لعلي   اش ااف ال ظيفية لالجمالية   حلم من خلال عملية  نسيم الاناصي ل ي ي لا بنا ع 

 فم ال نفا  ال صفميمم  علا علا ا   ن ظ  بأسل ب  صميمم  فادف ه  ال  فاان لال ف اان لال  فيالإ

  اا طيق  نظي    طل   نظيما  (مالية للظيفية  اد ة ح ا   حلم الاملية ال صميمية . 

لبهلي من خلال النظام اس طيي المصم   حليفم الجماليفة لإعمالف  ال صفميمية إذ إن  نفاي 

ع بين الجمال لالنظام لالجمال    ها ج دال علا النظام لال نظي   .   لاحما

_______ __________________ 
Lotto, G, Ovirk, Robert Stenson , Art Fund mentals. Theory And Practice , Brown  company:  

1981 , P15  

                                    .. 139ص 1882سلسلة كتب عالم المعرفة، الكويت  ،البنائية في النقد العربي ةصلاح فضل : النظري -2

                                                             

 الجمالية في النظام التصميمي :
إن ال يض النلا م للفن عم ما لال صمي  خص صا     حليم  أثييا  ه عية ماينفة للفا 

لمنظفف لإح   فاعففل مففي ال نففا  المففاد   يمففة  ا يياففة ذا  أباففاد (ماليففة  ففم  ي ففا   نيففة محس سففة 

لاله  ام ن إدلإاكف  ل لفاايه (ماليفا بصفف   ال،فم  المن ثفم مفن عمليفة  حدح المجساالمحس س للما

ال جميي لل حفاا  ال صفياة بطيالفة ع،ف ا ية بفل اجاللفا    انفا ان افس مفن  مال جسيا ال م س  ان

 هه ال ياكي  الم فاعلة مي با لا لك ل يفامل المح ف س لال ا يفي ليحلفم لإسفالة (ماليفة  نطف   

 ى1عية ذا    اان حليلم  ا   بين السال  لالم (  . )علا صلا  إالا
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لعلي   الاملية ال صفميمية  فم ال صفمي  الإعلاهفم  لفاف إلفا  حليفم هفا ج (مفالم افي    

اشساس لل صمي  م نم ل م هظام  صميمم من الالا ا  ال نا ية لل يلج بمنجفو  صفميمم  بالف يح

 لفهح  –الااطففة لالالفل لالإلإادح  –لإ ا الفثلاث (مال ها ج من  "إدلإاي أل  ال اناش الحيفاح بصف 

الجمال ال صميمم ما  فم إس يفا لإ بلفها اسه افاع الافام ه  اسهفافال الفنفم  ف  الفه  املفي علينفا 

كياهنا كل   م لحظة ال هلق ه لس ا    هلق  ها الجمال إس  م هطفاق يفا لإها بالحيافة ال صفميمية 

  ي المصم  اله  هجاه   ل أن انفه عمل  ها اا للح   أل مؤكاا المس ناح إلا ثلا ة  نية م ياكمة  م 

الجميلفة ه لفها ام ننفا عفا  اشللية للهلق ب ض النظي عن م ض و ال فهلق لشيفيا  الم ادئلصحة 

 ى2. )عامة أل علما لل ا  ي ي لالاسلة "ال ل ة  ظام ل ة الالل لالجم الن

 

هل " إس  أكيفا (ماليفة النظفام حيفس  حليفم لما ال ا يي عفن " اسهسفجام لال ناسفم لال جفا

ذلي  م المط  عا  اجال اللالإس   م   اباية ل  اصلية ه إذا مفا لضفي كفل يفم  ضفمن  حليفم 

إه،ا م لاضف  لمفنظ  ه لحسف  م فاأ ال ضف حية لاس سفاق لالجماليفة  فم  فها المجفال انف ج مفن 

ضفحة لال فم ام فن  مييو فا بسفل لة . اشي ال الجياح الممثلة باشي ال ال سفيطة ه المن ظمفة ه ال ا

 ى3)

 

_________________________ 
أطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد ، كلية  1866- 1855حبيب ، عمار عبد الحمزة : البنية النظامية والوظيفية في الرسم المعاصر ،  -1

 . 216ص 2555الفنون الجميلة  

داء الوظيفي للتصميم الداخلي بمكاتب البريد والبرق والااتف ، رسالة ماجستير ، الجاف ، صلاح الدين قادر : جمالية الشكل والأ -2

 . 3ص 1888جامعة بغداد ، كلية الفنون الجميلة 

عبد الرزاق ، لبنى اسعد : الأسس التصميمية لأثاث الشوارع في مدينة بغداد ، أطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد ، كلية الفنون  -3

 . 62-65ص 1888الجميلة  

الفنفم الفه  ا ف   نذلي ام ن ال ص ل إلا هفا ج (مفالم مفن خفلال ال  ف ا مأ  عن طيا

أي اس ذا  (ماليفة ما فيح عفن ذا لفا ه  الفا سف يل المثفال  فان هفا ج الحيكفة إهمفا ااطفم إحساسفا 

 باسس ميالإاة لذلي من خلال اس  اام " أي ال  ؤد  دللإا  م  نظي  حيكة الاين من خلال

    ال ال ط ط كأهلا  سيي للإا  –ابي لبما ا لم حيكة مس ميح غيي م لطاة ال ياصف لال  

 ى1هلااا لا لالسط    م ا إلا حا ا لا " )
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________________________________ 

رسلاالة ماجسلاتير ، الجامعلاة التكنولوجيلاة ،  جودت ، احمد عبد الجبار : بنية الصور المعمارية في ضوء نظرية المعرفة الإسلالامية ، -1

 .    29ص 1885كلية الاندسة  

 

 
 

 العناصر البنائية :
إن  اف الاملية ال صميمية  م بنا  هظام  صميمم مؤلف من الاناصي ال نا يفة لاشسفل 

 ال صميمية ضمن علا ا  م يابطة  امل علا إبياا ال نية ال، لية لل صمي  ب، ل مؤثي ل(هاب .

ة ال صياة  فم أسفاس بنفا  ال صفمي  ه إذ إن الامليفة ال صفميمية  حلفم أ فاا لا ل فم  الل 

أسففل ل فف اهين  ففي    بففال نظي  ال صففي  لان اسسفف  اام الصففحي  المففالإلس للففهه الاناصففي ااففا 

(فف  ي الامليففة ال صففميمية ه ل ففؤد   اللففا المففؤثي مففن الناحيففة الجماليففة لال ا يياففة لصفف س إلففا 

س إن  ففهه الاناصففي  حففاد المظلففي النلففا م لل صففمي  لافف   ماالج لففا سفف اة م ففم ن الف ففيح ه حيفف

 لالف ا  ال صميمم .

ل س  ام الاناصي ل م ثلاثة أ ااف أساسفية  يمفا ا الفم بمفلف م الامليفة ال صفميمية ل فم 

 ى1م م ه  ل  ي   ل ا   لغيض  لالم  ها  الي يسية ل ل الامل الفنم ل م : )

 ،فف م اشيفف ال  ي  لففا مففن الط ياففة أل ل ففم اب  ففالإا  المصففم   الجاهفف  ال مثيلففم : عنففاما -1

 لالجاه  ال مثيلم  ا ا  ن لا ايا أل طياااا أل  يا  من ال جياا لمنلا :

 . اليم ا الص لإاة شييا  من الط ياة كالإهسان لال،جي لالمناظي الط ياية 

  اللفظيفة اليم ا اللناسفية لاليمف ا اسصفطلاحية ه لاشيف ال اللناسفية لاليمف ا

 لال  ابية .

الجاه  ال ظيفم :    أن ا صل ال صمي  اليسالة لال يض من المادح المصممة بمفا ال فم  -2

 الحا(ة الاملية للا من   ل المس  امين أل ا ام غيض  .

الجاه  ال ا يي  لالجمالم : أن ا  ن الامل الفنم المصفم  مفن اشعمفال ال فم  لفاف إلفا  -3

ال ا يففي   ففم  نظففي  عناصففيه بحسفف  كففل عنصففي مففن  (ففهب اسه  ففاه لان  ففؤد  دللإ ففا

عناصيه  يؤد  دللإه المطل ب  م ال حاح الم ( دح  م اللي ة ال لية للامل الفنم  للإثالإح 

 لاس  مام لاسس م او الجمالم .

 
 

 

 

 

 

 

____________________ 
حلاة دكتلاوراه غيلار منشلاورة ، كليلاة الفنلاون الجميللاة ، الفكلارة التصلاميمية للمنجلاز الطبلااعي ، أطروالكبيسي ، إبراهيم حمدان سبتي :  -1

 . 93ص 2551جامعة بغداد ، 
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 (Line) الخط :
ال م ايس ال احس أ مي لفا  فم  حليفم  نظيمفا   إن عنصي ال   من أ   الاناصي ال نا ية

لذلي لل صا ي ال ا يياة لالجمالية ال م احمللا لشثيه  م   (يف  حيكفة الافين ال ،فياة (مالية 

 مجال المي م .ع ي ال

ال صفا ي ال نا يفة الظا يافة لل ف  مفن حجف  لا جفاه ل يمفة  احيس ا   ال يكيفو  نفا علف

لل ن له و لط ل مما  ؤكا أ مية ال    م إعطا  ال، ل (مالية ا م ي بلا ه  لا   ف ن ال طف ط 

 فؤد  ه،طة أل ثاب ة ه مس ميح أل م لطاة ه منحنيفة أل مسف ليمة ه  ا حفة أل غاملفة لغيي فا ال فم 

أغياضا للظا ف عاح  لا ا  ن ال    " محيطفا لمسفاحة ماينفة أل يف لا أل أداح لل حاافا   لالف م 

ع ب حااففا ا جففاه الحيكففة لام ففااد الفففياغ لأحياهففا ا فف ن ال فف  لصفففيا كمففا اسففاعا علففا إاجففاد  أا ففا

الظفلال  الإحساس بالصاق  جاه الط ياة ه مثلا ال ط ط المحف لإح الاميلة الم لاطافة ال فم  اطينفا

أل  ا    ن خط طا لإمواة مثل لظيف لا عناما ا  ن ال صمي  لسيل لا ل نلل أليا حليلة ياملة باس 

من الحليلة المانية ه كما لل   لظيفة سفحياة  فم خلفم يفم  لفيل لف  ل(ف د مفن   فل  لف  خفالم 

 ى1لالفياغا  " )  للمجسما

   من أكثي الاناصفي أساسفية لال      ألل ما اا ي ب  الفنان عما اج ل  م خاطيه ه ل

 م الفن ن المي ية ال م  ساعا  م إعطا   ال، ل ل( ده المحس س أ  اصف   يف لا مي يفا ام فن 

 لمس  .

ل ا   صل لإاا إلا إن اللاعاح الاظيمة لاله  ية للفنه  م كلمفا كفان ال ف  المحفي  أكثفي 

ا ل بفيلاا لحفاح" ه عظف  الفاليل   حاااا لحاح لبيلااع ه كان الامل الفنم أكثي كماس ه لكلما كان

 ى2علا ضاف ال يال لاسه حال لالإ مال  . )

" لام لي ال ف   ف ح ال فأثيي الم ايفي لل حفيفو ال صفي  بفافل  ف ح الصففا  الظفا يح لف  ه لمفن ثف  

 ى3  (ي  الاين  م مسالإا  حيكية من   ة بلصااة خلال الحلل المي م للنا ج ال صميمم " )

ل   كانصفي مي فم (فاذب الف م باشسفاس علفا ال ،ف يل النفا ج ل ف ح صففا   لبهلي ام ن  فايل ا

الظا يح لالمسالإا  ال طية الم (لة ب ن عا لا )عم داة ه أ لية ه ما لة ه منحنية ...ى لال فم  نف ج 

حالد للي ا  ي لية ظا يح ل اصلة سحيفاا   فا ية ب،ف ل  صفا   فم النفا ج ال صفميمم ل حليفم 

 ل    ن محصل لا ه  حليم اسس ح اذ لالجهب ال صي  هح  ا. غااا  لظيفية ل(مالية

 
 .236ص 1866مايرز ، برنارد : الفنون التشكيلية كيف نتذوقاا، ت: سعد المنصوري، مكتبة الناضة المصرية ، القاهرة،  -1

 . 65ص 1865،  2ريد ، هربرت : معنى الفن ، ت: يوسف ميخائيل اسعد ، ط -2

3-  York ,New Berndston, Arthur; Art Expassion and Beauty Holf Rineh art and Winiston   1969 

P. 36                    

لكهلي  ان ال    ام لي اللابلية علفا إحفااث ال نف و  يف  عفن طيافم اسف  ااما  م افادح سف ا     

  لاضفحة  فم (ا  مفيدا أل من خلال  ،ف يلا  ب   انفا  م ااخلفة م ياك فة أل م لاطافة ل أثييا ف

 ى1 لسفففي  الف ففففا ا  لاشخيففففيح س ام فففن إدلإاكلففففا إس إذا كاهفففف  محفففادح ب طفففف ط لأيفففف ال . )

لال   انا  ال م  ايف بالإالام ال صي  خيي دليل ام ن أن اس فيا منلا المصم   لنيا  م ( اه  

الانفالان   ي ال صمي  الإعلاهم أل الالامة ال جالإاة  ي  أل ح ا  م اس  اام ث اها  ماينة  فم 

   ى2. )

ل م ال صمي  الإعلاهم  ان لل    اعليا  منلا  لسي  الف ا  الإعلاهم أل  مثيل مس  اا  م اادح 

 ى3ضمن الم ان ال احا من الف ا  اشساس . )

 لاحاد ال اض ( اه  الإم اهية اسس امالية ل  منلا :

 ال   المحاد للليأح . -1

 ال   ب صف   يأح . -2

 ال   ب صف  مساحة . -3

 ى4ل   ب صف  ا جا ا أل  أكياا . )ا -4

 ى5كما لإن ال   " عنصي بنا م  م ال صمي  لاسل   م ال صا ي ال ا يياة " )
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لكففهلي ام ففن أن ا ففيف   صففيفا  لل،فف ل كففالململ لالليمففة ال فف  ية ل حااففا الحيكففة لاس جففاه 

سن  لام ففااد الف ففا  لبففهلي  ففان ال فف  "عنصففي مؤسففل ل اعففل لل،ففا ال صففي  ل(ففهب اسه  ففاه

 ى1ى . ي ل )6عنصي الحيكة كامن  ي  " )

 ى1ي ل )

_______________________  
1- Morjory , Elliett Bevlien ;Design Through Descovery , 1977 , P. 143 
 . 51نصيف جاسم محمد : الابتكار في التقنيات التصميمية للاعلان المطبوع ، مصدر سابق  ص -2

3- Gerald , A . Silver ; Graphic and Layout and Design Vannos Rain Hold Company New York ; 

1981  P. 270 .          

4- Morjory , Elliett Bevlien ; Design Through Descovery , 1977 , P. 35 

 . 153سكوت ، روبرت جيلام : أسس التصميم ، مصدر سابق ، ص  -5

 45نصيف جاسم محمد : مصدر سابق ص  -6

 

   (  (Shapeالشكل : 
ال، ل من الاناصي ال نا ية الملمة  م ال صمي  ب، ل عام لال صمي  الإعلاهفم ب،ف ل  ااا

خاص حيس ااا ال  ابة ال م  مي منن خلاللا اليسالة ال صميمية إلا الم للم كما لااا ل ة عالميفة 

 ل " إن عمليففة   ففلااففا الفف اض إن ال طفف لإ  ففم الفنفف ن المي يففة  نحصففي بال، مفل مففة للاضففحة .

 ى1ال ط لإ  م الفن ن  م عملية  ط لإ  م ال، ل "  )

أل ا الم  الإهسان  م الحياح ه  الم للم اس ل  يف لا كليفا االإكف    لال، ل    ألل ما االإك

لجو يا  أل عناصي مج ماة بل ا  ن ال فل الفه  مفن  نث  انطلم هح   فاصيل "  الإدلإاي س ا  

 ى2" ) خلال    اأ اش(وا  بال ض  

لال ل )س   ى إن ال، ل "   ال،م  اله  ا  من باض ال نظي  " لاس طيد  م حااث  

 ى3بأن الملص د من  ها ال اياف ا  من اشي ال اللابلة للإدلإاي لاله  سماه بال، ل الجيا . )

علا " اهف   نظفي  عناصفي ال سفي  المفاد  ال فم ا  فمنلا الامفل الفنفم  ى(ييلم)لااي   

 ى4اط الم  ادل بينلما "  )ل حلم اسلإ  

 ى5لال ل ( ن دل  " اه   نظي  للاناصي الم  هة أل اش(وا  الميك ة " )

 أي الأما س اان سهجي  لا    اا عن غيي ا  م ال ا يي عن مفل م ال، ل   ل ل " إن الفن إبااو 

 ى6 ابلة للإدلإاي الحسم ه بحيس    ن ما يح عن ال (اان ال ،ي  "  )

ذلي  أن ال، ل    خلاصة  ، يل عناصي ماينة مؤسسة ل م  نظفي  مفا بحيفس   ف ن لبنا ع علا 

ل " ال،فف ل امفففن  الانصففي صففف   لخاصفففي     ابلففة لففلإدلإاي الحسففم لذا  م فففامين  ا يياففة .

لا ظف ب صف   يمة لإمواة ل ا يياة ه لالامليفة ال صفميمية  فم بحفا ذا لفا عمليفة صفني أيف ال 

اف   صفناعة الم فامين لاش  فالإ ه  فال ا يي اا مفا علفا ال،ف ل لس  لمن خلال الالا ا  الم  ادلفة

ام ن اسس  نا  عن ال، ل  م إاصال اليسالة ال صميمية  ل  الفه  اسفلل  فها اس صفال مفا ا نيف  

 ى7المصم  من أي ال سللة الإدلإاي مي  طة بالف يح ال صميمية ه لذا  دسس  مفل مة " )

 
______________________________________________________ 

 . 161ص 1886 أطروحة دكتوراه، جامعة بغداد، كلية الفنون الجميلة نجم عبد حيدر : التحليل والتركيب في اللوحة العراقية المعاصرة ، -1

 . 21قاسم حسين صالح : الإبداع في الفن ، ص -2

 .24جيلام ، روبرت جيلام : أسس التصميم ، ص -3
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 . 45يروم : مصدر سابق ،  صستولينتز ، ج -4

 . 183، ص  1893دوي ، جون : الفن خبرة ، ت : زكريا إبراهيم ، دار الاضة العربية ،  -5

 . 12ص 1896، بغداد ،   1الحكيم ، راضي : فلسفة الفن عند سوزان لانجر ، وزارة الثقافة والإعلام ، ط -6

لناتجة ، أطروحة دكتوراه غير منشورة ، كلية الفنلاون الجميللاة ، جامعلاة بغلاداد الربيعي ، عباس جاسم : الشكل والحركة والعلاقات ا -6

 . 25-18ص 1888، 

 (Color)اللون : 
ل   أ   لأكثي الاناصي ال نا ية   ح ل أثييا  م الجهب لالإثالإح ال صياة لما ل  من  فالإح 

 علا   ليا الل س الجاذبة لل، ل النا ج .

ظا يافة لجميفي اشيف ال المحس سففة ل ف  الفه  اسفاعا  ففم  لاافيف )لإافاى اللف ن بأهف  " خاصففية

 ى1ال أكيا علا الط ياة الفيواالاة لعلا هسيج  لي اشي ال " )

 الل ن ل  اثي ك يي علا ال، ل من خلال هلل اسحساسا  ال م احمللا إلي  ب ل دسس لا مما اجال  

، ل بالل ن مفن اش ميفة ذلفي إهنفا ضمن اللاف ال ا يي  اله  الصاه الفنان ه لبهلي  أن علا ة ال

 سام ن أن هالإي ال، ل إدلإاكا  اما إس ب صف  ل ها .

ل " الل ن كص  ة (ماليفة لفها لا للفا اثفي ك يفي علفا الم للفم مفن الناحيفة النفسفية لا  فاعف  فها 

ال ففأثيي كلمففا  م ففن الفنففان مففن ال صففيف الالمففم لالحسففم بففاشل ان لعلا  لففا مففي با ففلا ه ل ففهه  

ة الجمالية س  ل صي علا أل ان دلن أخيس سن الل ن ا  س  خ اص  الجمالية مما احيطف " الطا 

 ى2)

ى 3للل ن أ مية ك ييح  م  يم   الظا يح لم امين  ال ا يياة الاالة  الل ن  نا    دسلة علامية  )

  من مؤثيح  م ال صمي  عم ما ل م ال صمي  الإعلاهم خص صا ه ل   الجاه  اله  سبا للمصم

إذ إن اسسف جابة للإثفالإح المي يفة النا جفة عفن   ظيفف    بحهلإ لد ة  م اخ يالإ أل اهف  .ال اامل ما

لاسف  ام المصفم  اللف ن لل أكيفا علفا منفاطم   ى 4الل ن ه سبا لان   ،ف عن أس اب اه لا لا . )

لإموافة ماينة ضمن المجال المي م ل حليم (فهب هح  فا ب،ف ل ملصف د ه كفهلي إن للف ن دسس  

  اا كاامل (هب ذ   أثيي علا هفسية الم للم .

 ى5لان من أ   الا امل المؤثيح ال م احلللا الل ن  م  صمي  الإعلاها   م : )

 : ل   من الا امل اشساسية اله  اؤسل علا ض    ال  اان الل هم . ه(هب اسه  ا -1

االيفة اليمف ا  ل فل لف ن اشثي السي  ل (م : ل   الاامل اس صالم اله  ال م علا أساس   -2

 دسلة لإمواة  ا ي عن   يح  ؤثي  م هفسية الم للم .

_________________________ 
 . 46ص 1865، 2، ت : يوسف ميخائيل اسعد ، ط تربية التذوق الفنيريد ، هربرت :  -1

اه غيلار منشلاورة ، كليلاة الفنلاون  ، أطروحلاة دكتلاور جماليلاات الشلاكل فلاي الرسلام العراقلاي الحلاديثالاعسم ، عاصلام عبلاد الأميلار :  -2

 . 49ص 1886الجميلة ، جامعة بغداد ، 

 . 11ص 1896، دار الياس المصرية ،  مدخل إلى السيميوطيقياسيرا قاسم ، وأبو زيد نصر حامد :  -3

4- Lippy , Williams Charls ; Color and the Structural sense , New Jersey Prentice Hilline 

1974  P. 100 

، اطروحة دكتوراه ، كليلاة الفنلاون الجميللاة ، جامعلاة بغلاداد ،  الجذب في بنية تصاميم اغلفة المجلاتالعزاوي ، حكمت رشيد :  -5

 . 66ص 2554

اليس خ لال هكي : حيس إن لل ن  يمة  هكيياة لإاس ة  م ذ ن الم للم لل ايف لاسسف اسل  -3

. 

 لية لالاسلية ال م احمللا الل ن .الم اة الجمالية : لذلي للطا ة ال ا يياة لالجما -4

الإحساس الحيكم : لذلي من خلال ال الإج الل هم اله  ااطم إالفام بالحيكفة احلفم (فهب  -5

 بصي  ه لمن ث  اؤد  إلا  ط اي ال هلق الجمالم للم للم .

لأن من أ   النظ  المس  امة  م بنا  ال صفمي  الإعلاهفم ه  لفي ضفمن هظف  الالا فا  الل هيفة 

ة لالم  ادح ل لا لف يح  أسفيل النظفام الما مفا لل نيفة ال صفميمية للإعفلان لينف ج عنلفا الم  اان

م ااهففة الجاذبيففا  للففهه الففنظ  الم ن عففة  ففم بنا لففا ال نظيمففم لإضفففا   ا يففيا  (ماليففة دالففة 

لمؤثيح للإثالإح ال صياة ه ل ناسم لاهسجام ل  ا م ا جاه صفا لا المظلياة لملاالإ أدا لا  فم 

    لل نية ال صميمية ا ميو بجهب اسه  اه  جا لا .بنا  مح
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 (Value)  القيمة الضوئية :
 ففي اللففي  ال فف  ية مففن الاناصففي المي يففة ذا  الجففهب لال ففأثيي الاففالم لذلففي ل ميو ففا   ا

لل  اان الل س لالامل علا م ااهة  هه الل س بطيالة ماينة  حلم (مالية للامل ال صميمم  ال نا  

طم الم ي ة لالما مة لإاجاد مناطم   فالإج  يلفا اللفي  الل هيفة اا  في مفن اشمف لإ ال فم الجيا للمنا

  ثيي الم للم ل جهب اه  ا   .

 الليمففة الل هيففة خاصففية للففا صففلة بففالل ن ه ل ففم كميففة ال فف   ال ففم ام ففن ش  سففط  أن اا سفف  

 ى1ل نس  إلا دلإ(ا  الفا   لاللا   . )

 ى2الامل ال صميمم ل حليم : )لام ن   ظيف الليمة الل هية  م 

 (هب اه  اه اليا م من خلال ال  اان . -1

 حليففم الإبففياا لالسففيادح لانصففي  ي فف غيا م ماففين ب  ظيففف الليمففة ال فف  ية ل  (يفف  بصففي  -2

 اللالإ   هح ه .

 . ة حليم ال  اان بالليمة ال   ية من خلال   ااي الاناصي ال ي  غيا ية الفا حة لال امل -3

   ية علا  حليم الإحساس بالامم الف ا م . ساعا الليمة ال  -4

 
___________________________________ 

1- Graves , Maitland ; The Art of Color and Design , Ibid ,   P. 278 

 193  - 192ص 1885، كلية التربية الفنية ، جامعة حلوان ، القاهرة ،  الفن والتصميمإسماعيل شوقي :  -2

ام ن اسس  نا  عفن اللفي  الل هيفة ل فالإ(ا لا شهلفا  مفن  ال،ف ل   صفيفا   لبهلي  أه  س

ملمففة  سففل   ففم مففن  الامففل ال صففميمم الحيكففة لالحي اففة ل(ففهب اسه  ففاه ذلففي إن اسفف  اام اللففي  

 الل هية ب ثيح  م ال نا  ال صميمم ااطم لحاا   صميمية ذا   اعلية ل(هب .

 

صم  أن ا ف ن د يلفا  فم الف ح   بالليمفة ال ف  ية ل أسيسا علا ذلي  أه  ا  (  علا الم

من حيس  نظيملا ل  (يللا لم ااه لا لإحااث  نظفي  (مفالم ما في احلفم أعلفا دلإ(فا  الجفهب 

 لال أثيي  م الم للم .

 

 (Approach & Movement) الاتجاه والحركة : 
اامفل علفا  اؤد  اس جاه دللإا  اعلا  م عملية ال نا  ال صميمم للإعلان المط ف و حيفس

خلم  أثييا  (اذبة  ل د الاين ل م مسالإ محاد ضفمن المجفال المي فم لاس جفاه افي    بالحيكفة 

لكلا مففا لفف  أ ميففة  ففم الامففل ال صففميمم   ففلا عففن إن الحيكففة  ففم  حصففيل حاصففل اففال علففا 

 اس جاه .

ن ل ناي ألإباة ا جا ا  أللية  م المجفال المي فم ه  فم الامف د  لاش لفم لالما فل لليمفي

لاليسالإ لاس جاه هح  الامم لاس جاه هح  الم للمه لل ل من  هه اس جا ا    أثيي ا  فم الم للفم 

  لما احمل  كل ا جاه من دسلة ل ا يي ضمن ال   ان الفنم لل صمي  .

ل"من  هه ال أثييا  الملمة الم حللة من  ال اس جاه      (ي  عين الم للم لل حيي داخل الامفل 

مسالي بصياة  ا ي الاين لل نلل خلاللا ل   ي  هه الاملية ل م  يالإا  المصم  بمفا الفنم ل م 

احلم  يمة لظيفية  ي    بالنظام ال صميمم   لا عن اه  احلم موااا من اسلإ  اط لال  ا ل بفين 

عناصي ال صمي  ك ل ه كمفا إن عامفل اس جفاه اوافا مفن مفاف ل السفيادح الم  خفاح ل،ف ل مافين أل 

 ى1ين لبهلي اسا    م إبياا   يح ال صمي  لبنا لا " )عنصي ما

 

لاافا اس جفاه مفن اشساسفيا  ال فم ا نفا عليلففا ال صفمي   فم ال افاان لالثلاثفة أبافاد ه حيفس   ففيا 

 أ مي    م   يي اس جاه ذا  ه ذلي ال  ييي اله  اسل   م خلم ه و من الحي اة لالحيكة داخل 

 هالا ي بالم للم ل فحي ذلي ال صمي  ع ي  أثي الاين با جاالف ا  ال صميممه لذلي من خلال 
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____________________ 
 83ص 2551، أطروحة دكتوراه، كلية الفنون الجميلة، جامعة بغلاداد  الفكرة التصميمية للمنجز الطباعيالكبيسي، إبراهيم سبتي :  -1

. 

 

الط فاعم عفلالح علفا اللفاف ال حاح الحيكيةه لالفه  اافا بحفا ذا ف   فاف مفن أ فااف ال صفمي   

 ى2ى ي ل )1اشساسم الم مثل بإثالإح الم اة الحسية . )

لاي    اس جاه الإ  اطا لثيلا بالحيكة ه إذ )إن الحيكة ه يجفة دالفة علفا اس جفاه ى  لبنفا ع 

علففا ذلففي ام ففن  حااففا همطففين للا جففاه اشلل  فف  اس جففاه الفف ا ام الفالففم النايففم  مففن الحيكففة 

ه أمفا الثفاهم  لف   Spatial Temporalم  ا في عفن  حليفم اه لفالم م فاهم امفاهم المحس سة ال 

 ىIllusion of Motion ( .2اس جاه الإاحا م النايم  من الحيكة اسدلإاكية أل ل   الحيكة 

 ى3لعم ما "  أن اس جاه  صميميا ام ن أن ا حلم ع ي ال   لالطا ة الحيكية ال امنة  ي  " )

 

لمسفاحا  لال  فل ال فم  ف حم  ي ا لفا أل ألضفاعلا ال نظيميفة بالحيكفة ه لع في لع ي اشي ال لا

المظا ي الملمسية حيثما    ن م  ها   يكي لا السطحم ذا  بنا   حم بالحيكفة اس جا يفة كمفا 

 ى1   الحال مثلا ب ايالا  ال ،  . )

الإضففا  ل نففا   ففيا الإم اهيففة ال صففميمية للمصففم   ففم اب  ففالإ ل  ظيففف اس جففاه لال ا

اس جا ية لال ح   بلا  م بنا   نظي  (مالم للم  ف ن ال صفميمم لبال فالم  حليفم الف فيح لإاصفال 

اليسالة ال صميمية ه أ  إن المصم  اامل علا إاجاد   اان بين الل س ال اهية لل صفمي  الإعلاهفم 

احلم  اعليفة ب، ل منظ  انسج  لا ناس  مي الاللإ ال ظيفم اله  اؤدا  كل منلا ب  (ي  ملص د 

 . للامل ال صميمم

 

 

 

 

 

                       ى2ي ل )

 
،رسالة ماجستير، كلية التربيلاة اار الإياام الحركي في الملصق المعاصرظجماليات التباين ودورها في إشعابث، عادل عبد المنعم :  -1

 .  55ص 2554الفنية ، جامعة بابل ، 

 . 56المصدر السابق ص -2

 ، أطروحة دكتوراه       العلاقات اللونية وتأثيرها على حركة السطوح المطبوعة في الفضاء التصميمي، ستار حمادي : الجبوري -3
باية، عبد الرضا  -4 -                                                                      4 . 21ص 1886جامعة بغداد ، كلية الفنون الجميلة ، 

 . 142ص1886اعد لدلالات في التكوينات الخطية ، اطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد، كلية الفنون الجميلة : بناء قو

 

لعنصي اس جاه من الاناصي ال نا يفة الجاذبفة لالفه  افي    ب،ف ل أساسفم بالحيكفة ه لم ضف و 

لال ال صفي  مفن اس جاه عناما  ؤييه الحيكة  أهلا  ا ما أساسا علا   ح الإاحا  أل الإالام باسه 

 ى1م ضي إلا خخي. )

 لم  امفل بم (ف  ال  (يف  الفا يم للمسفالإا  الملصف دح  فم المجفال الم فا  لل صفمي  الإعلاهفم  

 لاله  اس نا علا م يلإا  م نية ل م لإكا و أساسية للف يح المصممة .

ع  م الامل ال صميمم حيس إن كل ا جاه حيكم ل  طيالفة افؤثي  بلفا  فم ل لا  الحيكة دللإاع ملما

الم للفففم  الحيكفففة لشعلفففا للفففا  أثيي فففا للشسففففل كفففهلي لالم  سفففيح ليسففف  كال،فففااعية لليسففف  

 كالم م (ة ..ل  ها .

 ى2لبهلي  الحيكة  م (  ي الاملية ال صميمية للا أ مي لا  م  حليم أ اا لا ل م ما الم :)
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المس  ال،امل لل صمي  إن اس جا ا  الم  لفة للحيكة  ل د اليا م باه لاس  بصياة ح ا ا    -1

 ك ل .

  ساعا علا خلم النظام ل ماس   ل     ا جا ل   الليا ية )اس لام لحاا   ال صياةى. -2

  ساعا علا مسي هظي الم للم داخل الف ا  ال صميمم لس  سم  ل  بالليلب الايضم . -3

يفي بفالف يح الحيكة للا دسس   ا يياة   لا عن  يم لا الجمالية ه لبال الم  ي    ب،ف ل م ا -4

 ال صميمية لبال الم إاصال اليسالة اس صالية .

  واا من (هب اه  اه اليا م لما  حمل  من يا بصي  . -5

 

 ل ناي علا ا   ثيي الإحساس بالحيكة : 

   صيفا  ال، ل لدسل   ال ا يياة . -1

   صيفا  اس جاه ه باع  الإ إن الحيكة  م ها ج دال علا اس جاه . -2

 كة ه لال الإج  نا علا أه او عاح  م :ال الإج ا حم بالحي -3

 .  ال الإج بالحج 

 . ال الإج بالململ 

 . ال الإج بالليمة ال   ية 

 ى3ال  يالإ لالمسالإا  الم حللة منلا   حم بالحيكة . ) -4

 
 . 45باية، عبد الرضا : المصدر السابق ، ص -1

 . 84مصدر سابق ، ص الكبيسي ، ابراهيم حمدان : الفكرة التصميمية للمنجز الطباعي ، -2

 -44ص 1888، أطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد، كلية الفنلاون الجميللاة الشكل والحركة والعلاقات الناتجة الربيعي ، عباس جاسم : -3

46 . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ى3ي ل )

 

 Texture)) الملمس :
لانصفي الملمففل أ ميفة  ففم إعطفا  اشيفف ال باففا ا الجمفالم الظففا يه  لف  المظلففي ال ففالإ(م 

للنسيج ال طا م الط يام أل الصناعم لش(سام أل اشييا  الم  لفة ال م  يا ا الاين أل  لمسلا اليا 

 ى1ل ،مل اسخ لاف  م النا مة لال ، هة أل الصلابة لال،فا ية لالا مة . )

ام للمففادح سفف ا  مففا كففان منلففا اففالإي بصففياا كمففا  ففم اليسفف  لال صففمي   ففالململ عنصففي مففلا

مفن خفلال حاسف م اللمفل لال صفي علفا السف ا ه لبلفالإ مفا ا افهلإ  يلالفن ن اشخفيس أل مفا افالإ
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 صل ال، ل عن المفادح ه س ام فن  صفل ملمفل المفادح عفن ال،ف ل ذلفي سن ال صفا ي الجماليفة 

 ة أل خ،نة أل هاعمة .لل، ل   أثي بململ المادح ك هلا يفا 

 ى2كما لاج  أن ا فم الململ مي ال، ل أل ال   ان اشساسم لل،م  اله  لضي ل  . )

 ى3لاي(ي اسخ لاف ال صي  بين ململ لخخي إلا ألإباة ع امل منلا : )

ماس اها فاس ال ف   أل ام صاصف  إذا سفل  علفا مف اد أل خامفا  أخفيس  السفط   -1

 عما ل  كان هفل السط  مطفيا . اللامي اا ل  الإا من ال    اواا

الل ن لاله  ااخل  ي  ال صا ي الفيواا ية كا ة ه ل م اصل الل ن ل يم   لدلإ(فة  -2

ال يلمففا ه لسلإ  ففاط الملمففل بال صففا ي ال صففياة ه  لفف  امثففل عنصففيا  امففا بففين 

 الاناصي اشساسية ال م  ؤثي  م الل ن .
 143ص 1895بغداد ، الدار العربية للنشر ، ،  مباديء في الفن والعمارةشيرزاد ، شيرين :  -1

 243مايرز ، برنارد : ص -2

 . 298 -299، ص 1، طالتكوين في الفنون التشكيلية رياض ، عبد الفتاح :  -3      
 

الإع ام أل ال،فا ية أل هصف ال،فا ية ه  الو(اج ال،فاف ا  لف ملمس  بصياا عن الو(اج -3

 هصف ال،فاف .

 ية للمادح لماس  لالإبلا أل   اعا ا ه لماس اه ظاملا .حج  الح ي ا  السطح -4

لايس ال احس اه  ام ن اسس فادح من ال ن و الملمسم من خلال اسف  ااما  م افادح لل حفاا  

الم، لة لل صمي  الإعلاهم ه كاس  اام  ن ااا  ال  اد الل هم لشحفيف أل ال،ف ل أل ال لفيفة 

ل هية ال م  امل علا  حليم ال حاح  م ال صفمي  مفن لكهلي ام ن اسس فادح من صفة الليمة ال

 خلال  نظي  ال حاا  الم اهية ل أكيا السيادح ل حاح دلن أخيس .
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 الأسس التصميمية المعتمدة في تصميم الإعلانات :
هجفاا أسل ال صمي  بأهلا ) اه ن الالا ا  أل خطة ل نظي  الاناصي لإ Graves)اايف )

 عمل مؤثيى .

 ى1 ا ين أساسيين لل صمي   ما : ) ال حلم أسل ال صمي  علا اخ لا ل

 Altercationالجاذبية   -1

 Attentionاسه  اه     -2

لام ن  حليم  هان اللا ين ب ( د ي ل لاحا أل عاح أي ال ه  ففم الحالفة اشللفا ام فن  حليللفا 

 ى2من خلال : )

ي ال بالل ن أل الليمة أل كليلما أل الحج  علا اشلإضفية ه حيفس إن  فها ال  اان : ل     اان اش -أ

 ال، ل احلم دلإ(ة عالية من الجاذبية .

أكثي من الحج م الص ييح ه ل هه ليس   اعاح ثاب ة  هالحج  : إن الحج م ال  ييح  جهب اسه  ا -ب

 حيس ام ن بحج  ص يي أن ا  ن (هابا ه يجة ل  اان  الل هم .

كو ال صفي  : ل ف  الم  في الم فاهم الفه  االف   لفيلا علفا الميكفو اللناسفم لا ف ن  فها المي -ج

 الم  ي أكثي (اذبية .

اسهفياد : من المال م إن اخ لاف ال،م  عن سا ي اشييا  المحيطة بف  ا،فا اشهظفالإ إليف  دلن  -د

 ا  ن (اذبا للاه  اه أكثي . مس اه لبال ال

 ى3أهنا هحلم الجاذبية لاسه  اه من خلال الآ م: )أما إذا كان لاانا عاح أي ال  

 Spatial tension) حليم ع امل ال،ا الف ا م     ) -1

 Grouping likeness)ال ،اب   م ال جميي              ) -2

ع علفا   ل م  صمي  الإعلاها     ن الصف لإح عفادح أكثفي (فهبا مفن الحفيلف سف ا  أكاهف  عن اهفا

ع لذ لي لما  حمل  الص لإ من   اانا   م الليمة الل هية لأحجاملا ال  ييح لمفا اخ لا ا   أل هص صا

ع من لا اية لمصاا ية .   حمل  أا ا
 

 

 

 

 

 

1- Graves, Maitland; The Art of color and Design , New York : Hill Book Co . 1951 P. 428 

 . 66ص 1891لطباعي العربي للطبع والنشر، صالح، اشرف : تصميم المطبوعات الإعلامية ، الإسكندرية، ا -2

 . 91 -69ص 1868إمام، إبراهيم : الإعلام والاتصال بالجماهير ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة ،  -3

 

 (Balance) التوازن :.3
اانم مفل م ال ف اان الالا فا  بفين اشلاان ه  لفا عفيف بأهف  المسفالاح أل ال افادل للف س 

 ى1ضة  م الحلل المي م . )الجاذبيا  الم االإ

لال  اان  اه ن أساسم للط ياة ه لالإحساس بال  اان لإغ ة غياواة ا د الإهسان أن احلللا دا ما 

ى لففهلي  ففأن أ   صففمي  اجفف  أن انلففل للإهسففان الإحسففاس باسسفف ليالإ 2ح ففا  ففم الامففل الفنففم . )

 ى بإحساسفف  الاميففم ب نظففي  لاس ففوان  ففم اللففي  لاشلفف ان ه ام ففن أن اصففل إليلففا الفنففان )المصففم

عناصي الامل الفنفم لاهاما(ف   يف  ل حليفم اس فوان ه س شهف  أسفاس  نفم ه لل فن شهف  مفن أسفل 

 ى3الحياح . )

علففا ل ففم صففي ة محففادح لإهمففا اا مففا ذلففي الالفف  لالالإااففة لال  ففيح باشسففل  دلال فف اان س ا حففا

ن ا(فل  حليفم ال ف اان  فم  صفمي  لالل اعا ال صميمية لاشلاان ال صفياة ل  ظيفف كفل ذلفي مف

الإعففلان ه لا  ففي ذلففي إلففا   ااففي عناصففي الإعففلان الم  لفففة علففا المسففاحا  المحففادح ه مففي 

مياعاح أ مية كل من  هه الاناصي لعلا  لا بالاناصي اشخيس من حيس الم  ي لالحجف  لدلإ(فة 

 الثلل لالحيلف لأه اعلا لا ساعا  اشسطي لالمساحا  ال صميمية .
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لميكو ال صفي  ش  يف ل غال فا مفا ا ف ن هلطفة  ليا يفة  لفي عنفا ثلثفم المسفا ة مفن إن ا

اللاعاح ل ا  ي  هه النلطة المحادح للاملية ال صميمية ه لان  ناي ميكفوان للثلفل احفا ما  ناسفم 

لالآخي بصي  ه  الميكو اللناسم الي عنا  لا م ال طين الهان انصفان أضلاو إطالإ الإعلان ه 

 ى4ال صي   يلي أعلا الميكو اللناسم بلليل . ) أما الميكو

 

ل ا ل(ا اه  إذا      ااي أ(وا  الإعلان بالنس ة للميكو اللناسم ه أ  إذا عا إن ميكو الثلل  أن 

النصف السفلم اظلي أثلل من النصف الال   ه يجفة لل فااو ال صفي  ه ل صفحيحا للفها ال ضفي 

 ى5يكو ال صي     ميكو الثلل . )اج    ااي اش(وا  الم  لفة باع  الإ الم

ل   الان ان اله  اا ي عن الف يح الي يسفة ال فم افاللإ ح للفا الإعفلان ه ثف   ف او بليفة اش(فوا  

بايففاا عففن الميكففو ال صففي  لحسفف  أ مي لففا ه علففا أن   فف ن م يابطففة  يمففا بينلففا ل سففاعا عففين 

 ى6لإعلاهية بأكمللا. )اللالإ   علا اسه لال من هلطة إلا أخيس ح ا اس  ع  اليسالة ا

 
 . 144سكوت، روبرت جيلام : أسس التصميم ، مصدر سابق ، ص -1

 . 12ص 1864، دار الناضة العربية ، القاهرة ،  1رياض، عبد الفتاح : التكوين في الفنون التشكيلية ، ط -2

 . 66ص 1865رشدان ، احمد حافظ : التصميم ، مطبعة مخيمر، القاهرة ،  -3

4- Eugen de lapatecki ; Advertising lay out and Typography , The Ronald press New York .1955 P,27-28 

 .141-145ص 1869، دار المعارف بمصر ، القاهرة ،  1السلمي ، علي : إدارة الإعلان ، ط -5

 . 111ص 1894، عمان ، همام، طلعت : مائة سؤال عن العلاقات العامة والإعلان، دار الفرقان للنشر والتوزيع -6

 لا ظف  م  صمي  الإعلاها  ه عان من ال  اان  ما :

 : لالتوازن المتماث -1

ل   ابس  أه او ال  ااها  لأكثي فا لضف حا لا للفا  ن عفا " لام فن  حليلف  بأبسف  صف لإح عفن 

طياففم ال ماثففل ه لافف   ذلففي ب ضففي الاناصففي ذا  اش ميففة الم سففالاة علففا كففلا الجففاه ين للميكففو 

ى أ  أن   ميكو (ميي ال حاا  علا باا م سالٍ 1ل صي  للإعلانه لعلا هفل المسا ة بينلما .)ا

علا كلا الجاه ين ي ل ) ى أه لان    ن ال حاا  الم (ف دح  فم احفا الج اهف  مسفالاة مفن حيفس 

ى أ أن  ها ال ماثل ا االإض مفي م فاأ ل(ف ب 5ى ي ل )2دلإ(ة الثلل لل حاا   م الجاه  الآخي.)

م السففيادح  ففم الامففل الفنففمه  ففاش(وا  الم ماثلففة سبففا أن   صففالإو دلن سففيادح سحففا ما علففا  حليفف

 ى لبهلي  ان  ها الن و من ال  اان ا  ن بسيطا ل لليااا ل ا اا للحي اة لالحيكة . 3الآخي )

 : التوازن غير المتماثل -1

المحف لإ مفي عفام  ماثللفا  م  ها الن و من ال  اان ا     ااي الجاذبيا  الم االإضفة علفا (فاه م 

ل ففها النفف و مففن ال فف اان أكثففي حي اففة ل(اذبيففة شهفف  احمففل صفففا  ال نفف و لال  يففي بففين الإيفف ال 

الم  لفة لألااهلا " لااا أكثي إم اعا من اس وان الم ماثل ه  ل  أكثي   ح ل أثييا  م الفنفل شهف  

سفم لاش لفم لال لفاطي الما فل ى لل  أي ال عاح منلفا ال لفاطي اليا4ا ل لض حا لغيي صيا  " )

 ى ب5ى ي ل )Z (  "5أل Sلالوالاة لالنلطة ه لما ا  ه ي ل حيف 

 الاناصففي الم  لفففة للإعففلان   ضففي علففا مسففا ا  غيففي م سففالاة مففن الميكففو ال صففي  ه أ  إن 

الاناصي ال فيفة  لي علا هلطة   اا أكثي مما   اا الاناصي الثليلة أل عن طيام لضفي الاناصفي 

 ى6ييح علا هلطة   اا عن الميكو ال صي  أكثي مما   اا الاناصي ال  ييح .)الص 

علا الملفل للف  اللفالإح علفا إثفالإح ا  مفام  سل ها ال  اان ا  ن أكثي دانامي ية أل حيكية ه س ا ا

 ى7اللالإ    م ال يكيو علا هلاط ماينة  م اليسالة الإعلاهية . )

 

 
 . 69ص 1865، مطبعة مخيمر ، القاهرة ، .  رشدان، احمد حافظ : التصميم 1

2 .Mc, Clure, Leslie Willard ; Advertising in the printed Media, The Mac Millan com pany , New 

York , 1964 P. 226 

 .  155ص 1864، دار الناضة العربية ، القاهرة ، 1.  رياض، عبد الفتاح : التكوين في الفنون التشكيلية ، ط3

 . 69رشدان ، احمد حافظ : التصميم ، مصدر سابق ، ص.  4

 .  366ص 1865.  رشتي ، جياان : الأسس العلمية لنظريات الإعلام ، دار الفكر العربي ، القاهرة ، 5

 . 65ص 1869.  سكوت ، روبرت جيلام : اسس التصميم ، ت: عبد الباقي محمد ابراهيم ، دار الناضة للطباعة ، القاهرة ، 6
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6 .Lucas, D. B and Britt, S.H : Advertising Psychology Research, Mc. Grew-Hill Company Book  

          New York , Inc,1950 P.283            
 ى1ل ناي ثلاث أه او من ال  ااها  غيي الم ماثلة : )

ميكففو  لاانففم )الفف ح    ففم الجاذبيففا  الم االإضففة عففن طياففم محفف لإ  التلالاوازن المحلالاوري : -1

لاض ه ل ا ا  ن  ها المح لإ لإأسيا أل أ ليا أل  ما مااه لا حلم ب اسطة ال  ا ؤ بين ال  ل علفا 

(اه م المح لإ ال  مم أل المح لإان ه لاله  ا  س  مساحة الملصم عم دافا أل أ ليفا ه لا صفف 

 ا اض بأه  ساكن لممل لضايف الحي اة لعلا المصم  عنا اس  اام  للها الن و من ال  اان ال

عن  لاان الحي اة بااصي أخيس كالل ن أل إضفا  صفة الحيكة علا الاناصي الإعلاهية اشخيس 

 ى ج5. ي ل )

ل يفف    فف او الاناصففي المي يففة علففا يفف ل دا ففي  ه لاانففم الفف ح    ففم  التلالاوازن الشلالاعاعي : -2

،فف ل ه أل الجاذبيفا  الم االإضففة بالففاللإان حفف ل هلطففة ميكواففة ه ل فا   فف ن هلطففة ااجابيففة  ففم ال

  ففا  خففالم ه لال،فف ل ال،ففااعم اجفف  أن ا فف ن دا مففا ذا حيكففة دا ياففة اف ففم عليفف  (فف ا مففن 

الحي اة ه  الانصي اله  الي عنا هلطة الميكو افي    مفن خفلال ال،فا الف فا م ب فل عنصفي مفن 

الاناصي اشخيس الم  هة للاا يح ه لال صمي  ال،ااعم اامل علا إعطا  حيكة مس ميح لحي افة 

 ى د5لان لاحا   علا الاين ضمن هطا لا . ي ل )للإع

لاانففم ام ففان الفف ح    ففم الجاذبيففا  الم االإضففة عففن طياففم الإحسففاس التلالاوازن اللالاوهمي :  -3

علففا أ  مففن المحففاللإ ال اضففحة أل الففنل   ابالمسففالاح بففين أ(ففوا  الحلففل المي ففم ه ل فف  س اا مفف

 س وان أ    اهين ثاب ة بل    ع الإح الميكواة ه بل علا الإحساس بميكو الثلل لليل للها ا

عن أح ام حسية لااا من أ   أه او اس وان لأكثي ا صا بة من حيس اه  ااطم  الإا ك يفيا مفن 

  ى  5الحياة ال م   طل  موااا من ال ح   لالسيطيح . ي ل )

 

 ى5ي ل )

_____________________ 

  54.  سكوت ، روبرت جيلام : مصدر سابق ، ص1 

  (Contrast) تباين :ال -2
   الجمي بفين طي فم هلفيض  الحيفاح لالط يافة  جمافان بفين ال،فم  لضفاه  مفي ال ف   

 ظلام لمي اللصيي هجا الط ال لمي ال يي هجا ال،ي لمي الناع  هجا ال ،ن ...ل  ها .

لال  اان  م ال ا في اه لفال مففا(م  لسفياي مفن حالفة الي ابفة إلفا الإثفالإح  لف  اسفاعا علفا (فهب 

 ى1سه  اه .)ا

لان إدلإاي اللي ففة  فف  ه يجففة اسخ لا ففا   ففم الحلففل المي ففم  ففم المط  عففا  بمففا احلففم ال نفف و 

لال حاح ه أ   ناي صلة بين الاناصي الم نا  ة  مفثلا الانفالان   فاان مفا احيطلفا مفن   فا ا  

لف ثليلفة لالص لإ الثليلة   اان اليس م اليالاة لالف ا ا  كفهلي  فان ال لمفا  ال فم (ماف  بحفي

 ى2  اان ال لما  بحيلف خفيفة ...ل  ها . )
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 ال  ففاان اانففم  نففا ال نفف و  لفف  ااطففم هفحففة مففن الحيففاح  ففم الامليففة ال صففميمية لا فففم  أكيففاا  

لال،ف ل لاللف ن عناصفي   لاناصي من   ة بطيالة  جال الإعلان ملف ا للنظي ه  ال ن و  فم الحجف

 ى3 نية   لم ال  اان . )

 : أنواع التباين

إن اخ لاف ال،م  عن سفا ي اشيفيا  المحيطفة بف  ا،فا اشهظفالإ إليف  دلن  التباين في الشكل : -1

ى  الإعلان اله  اح ف   صف لإح أل هفي للمفا هففل 4س اه ه لبال الم ا  ن (اذبا للاه  اه أكثي . )

مفام إلفا حفا ال، ل الميبي أل المس طيل أل الاا يح  لل  ي  اللفالإح علفا (فهب اسه  فاه لإثفالإح اس  

ى أما  م حالة الإعفلان ال حيافي   يجف  5ك يي سهااام ال ن و ال، لم  م الاناصي الي يسة ل  . )

(ميي  ليا  الني الإعلاهم بنفل ال، ل لالملاس لام ن إحااث ال ن و ال، لم عفن   أن س    

 ى6طيام (مي  ليح أل  لي ين علا ملاسا  م  لفة عن با م الفليا  . )

إن اس جا فا  الم ن عفة لاناصفي ال صفمي  لال فم س   ف ن م سفالاة مفن ين فلاي الاتجلااه : التبا -2

حيس الط ل لالايض  ،يي إلا ا جاه ماين ه لعلا ذلي  فان اليسف  الط افل لال فيم ا،فيي إلفا 

 اس جاه الال   أل السفلم لبالا ل ه   لا عن إن كل لحاح  م الإعلان للا لظيفة ماينة

__________________________ 
 . 151ص 1864، دار الناضة العربية ، القاهرة ، 1رياض، عبد الفتاح : التكوين في الفنون التشكيلية ، ط -1

 . 188ص 1865الصاوي، احمد حسين : طباعة الصحف وإخراجاا ، الدار القومية للطباعة والنشر ، القاهرة ،  -2

3- Lucas, D.B and Britt, S.H, Advertising Psychology Research, Mc. Greaw-Hill Book co New 

York 1950 P. 424  . 

 . 189ص 1892منديل، عبد الجبار: الإعلان بين النظرية والتطبيق، مطبعة الإرشاد ، بغداد ،  -4

5- Eugen de lapatecki, Advertising lay out and Typography, The Ronald Press Company, New 

York 1955 P. 18  . 

 . 166ص 1891راشد، احمد عادل: الإعلان ، دار الناضة العربية للطباعة والنشر ، بيروت ،  -6

أ  هلطة ماينة  ،يي إليلا لعلا المصم   لي مسؤللية ال ح    م ا جاه عنصي مافين عفن طيافم 

 ى1أخيس.) إلاعنصي خخي ل  ا جاه ع سم أل (اه م بما اؤد  إلا هلل النظي من لحاح 

 ين في الحجم :التبا -3

عناما    ن لاس المصفم  صف لإ ان أل لإسفمان  فم الإعفلان ه  فان   حيفا حجملمفا افؤد  إلفا  -أ

 لسي  اس  مام بينلما بال سال  ه ل فها مفا ا نفا ا مفي اللفاف الإعلاهفم ل  هف  اامفل علفا  ،ف ي  

ي الفه  اافا اه  اه اللالإ   لعلي  اج  أن اح ل الانصي اش    م الإعلان مساحة اك في مفن الآخف

 ى2أ ل  م اش مية . )

 م حالة عيض الني الإعلاهمه  الفليح الملمة  م الني اج  أن      بحج  اك ي لبملاس  -ب

ى أما  فم حالفة ل(ف د عنف ان لإ يسفم لخخفي  يعفم 3م  لف عن الفليا  اشخيس اش ل أ مية . )

ح ففل مسففاحة اك ففي مففن  ففان الانفف ان الي يسففم ا  فف  بحجفف  لبففن  ك يففيان أل بلفف ن م ففالف لان ا

ى أما  م حالة ل( د هفي إعلاهفم لإحفاس الصف لإ أل اليسف م  يف فل أن س 4الان ان الفيعم . )

 هان الانصيان من حيس الحج  داخل الإعلان ه لإهما اج  ان اواا حجف  أحفا ما علفا  سا سال

 ى5الآخي . )

 التباين في درجة الثقل : -4

اه  فاه اللفالإ    ال فالإج اللف هم  فم الحالفة ال فم افي     اس  ام مصم  الإعلان  ها الاامل لجهب

 يلفا طي ففان م  اانفان بففالإ(ا  م  سفطة ه إذ إن ال ففالإج ال اسفي المففاس ا افس الإحسففاس بالياحففة 

لاللال  ه لذلفي با فل ال  فاان ال ال فالإج السفياي الفه  انلفل الافين سفيااا مفن حالفة إلفا أخفيس 

 ى6م ادح للا .)

 

 

 

___________________________ 
1- Eugen de lapatecki, Advertising lay out and Typography, The Ronald press company, New 

York , 1955 P.22-23 . 
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 . 19المصدر السابق ، ص -2

 . 165ص 1865أدمن )ارون(: الفنون والإنسان، ترجمة: حمزة محمد الشيخ، دار الناضة العربية ، القاهرة ،  -3

عت: مائة سؤال عن العلاقلاات العاملاة والإعلالان، دار الفرقلاان للنشلار والتوزيلاع ، جمعيلاة عملاال المطلاابع التعاونيلاة ، عملاان، همام، طل -4

 . 132ص 1894

5- Eugen de lapatecki, Advertising lay out and Typography, The Rnald press company, New 

York, 1955 P. 18 . 

 . 155-88ابق صرياض، عبد الفتاح : مصدر س -6

 الإعلان اله  اح    علا مجم عة من اليسف م أل الصف لإ اجف  أن   ف ن احفا ما بالإ(فة ثلفل 

 ى1اك ي أل ا ل من الص لإ أل اليس م اشخيس بحس  ال الإج الل هم . )

 مثل الناع  لال ،ن ه اللماو لالما   . التباين في الملمس : -5

 التباين في الموقع حسب الأهمية . -6

 تباين في الخط .ال -6

 ى2.) التباين في القيمة -9

 

    (Proportion) التناسب : -3
ا،يي ال ناس  إلا علا ة بين يي ين أل أكثي كالالا ة  م الحج  لالمسفاحة لال ف  لالالإ(فة          

ى  لسن ال ناسف  افي    4ى لال ناسف   ف  الالا فا  ال صفميمية لللياسفا  .)3. )لخخفييفم    نبي

ذلففي  فف  المنطففم اليااضففم اللناسففمه لا ففأثي ال ناسفف    با  النسفف ةه  ففان مففا اح ففأصففلا بحسففا

باشي ال الم ( دح لعلا ا لا مي با لا ال اض  م الف ا  ال صميمم لاي    ذلي كل  بأسفالي  

ال نظي  ال، لمه سسيما  م علا ة ال، ل بالف ا  سن "  ناي علا ة لثيلة لملمفة لم يابطفة بفين 

 ى5لم حلم  ي  " )اصل الف ا  لا

ل ي  و الامليا  ال ناس ية  م الف ا  ال صميمم بين اشييا  إلا ه عين أساسيين من النس   مفا 

 ى6: )

 النس ة ال سيطة : ل م  مثل النس ة المالإكة حسيا م اييح . -1

النسفف ة الميك ففة : ل ففم اشكثففي أ ميففة  ففم ال صففمي ه ل ففم النسفف ة النا جففة عمففا ااففيف ب فف الم  -2

 ميه ل م ال م اب  ي ا الإغيام لأسم  ا النس ة اله  ية .الج

  حلففم ال ناسفف ا   ففم الإعففلان مففن خففلال خ ففيح لملففالإح المصففم   ففم السففيطيح علففا ال حففاا  

ع لها ا  ن  ال صميمية لعلا ا لاه لايس ال احس إن ال ناس ا  ال م  ا ما النس ة الميك ة أكثي إبااعا

  سيطة .أكثي إثالإح ل(مالية من النس ة ال

________________________ 
1-  Eugen de lapatecki, Advertising lay out and Typography, The Rnald press company, New 

York, 1955 P. 20-21 

Graves, Maitland, The Art of color and Design, New York: Hill Book Co. 1951 P. 428 . 

، أطروحلاة دكتلاوراه، جامعلاة بغلاداد، كليلاة الآداب 1883 -1892تصميم الصلاحف العراقيلاة ملان علاام موسى، انتصار رسمي: إخراج و -3

 . 69ص 1886قسم الإعلام ، 

4- Graves, Maitland, The Art of color and Design, New York: Hill Book Co. 1951 P. 428 . 
 . 33ص 1886البزاز، عزام: إلى التصميم، بغداد ،  -5

، رت جيلام: أسس التصميم ، ترجمة: عبد الباقي محمد إبراهيم، محمد محمود يوسف، دار ناضة مصر للطبع والنشلاسكوت، روبر -6

  66ص 1895القاهرة، 

  (Rhythm) الإيقاع: -4
الإالاو لاحا من اشسل الملمة ال م  ا ما ال  يالإ  م  صمي  الامل الفنمه لاايف الإالفاو        

 ل الومنية ال م  ح ا(لا الاين للاه لال من ي ل إلا خخي . م  ن ال صمي  بأه  الف اص

لان من ماال  (مال ال ناسم  م الالا ا ه ل( د حيكفة ذ نيفة لاضفحة  فم   فيالإ دللإ  منف ظ  

 ى1خ يا  ال صمي  باس  ال ن ي  أل الإالاو . )  ل   ما ااي 

ى  فا   ف ن م ماثلفة  مامفا لهانم بالإالاو  م الص لإح ,   يالإ ال  ل أل المساحا  م  هة )لحفاا 

 ى2أل م  لفةه م لالإبة أل م  اعاحه لالي بين كل لحاح لأخيس مسا ا   ايف بالف يا .)
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لف اصفل بفين   لا   الإالاو ب نظي  الف اصل الم ( دح بين لحاا  الإعلانه ل ا ا  ن  ها ال نظفي

طفف ط  لسفف  حيففو الامففل الحجفف م لاشلفف ان أل ل ي يفف  دلإ(ا لففا ل نظففي  ا جا ا لففاه  اشيفف ال لال 

 ى3الفنم )الإعلانى إلا   اصل سطحية أل م اهية . )

لالإالففاو س ا حلففم  ففم باففض اشحيففان إس عففن طياففم ال  ففيالإه لال  ففيالإ مففن الناحيففة الفنيففة  فف  

اللاعاح ال م  ح ف  حيكفة الافين مفن (فو   فم ال صفمي  إلفا (فو  خخفي  فم خف  حيكفم سفلل لف  

  (مالية م  لفة مح  م ب نظي  من اشي ال الم يابطفة مافا مفي ط ياة الاللإان ح ل هفس   م هس

إن لحاا  الإعلان س  سف لوم  فالإا ك يفيا مفن ال نف وه  ال سفاطة لال نف و غيفي م  فادان لام فن 

اس  ااملا إذا أحل المصم  بالحا(ة إليلاه علا أن س افلا ذلي من لحاح ال صفمي ه لذلفي بمجفيد 

 له أل أبااد فاه أل ل هلفا أل  يمفة اللف ن أل  يم لفا السفطحيةه   ييي  م مساحة باض لحفاا  ال،ف

 ى4لالاح  إن ال  ييا  المن ظمة أل غيي المن ظمة   س  ال  يالإ اشساسم  ن عا مح  با . )

 لام ن  حليم عنصي ال  يالإ  م الإعلان ب احاح أل أكثي من الطيق الآ ية :

ة لشكثفي مفن مفيح  فم ال صفمي  ال احفا علفا أن   يالإ ي ل من اشي ال الم ،ابلة أل الم ماثل -1

   ن أي اس بسيطةه سن اشي ال المالاح س   ام ال  يالإ ل فا افلفا ال صفمي   يم ف  ه يجفة لفهلي . 

 ى6ى لكهلي   يالإ الل ن أل  يمة الل ن أل ال   أل الليمة السطحية . )5)

 

___________________________ 
، أطروحلاة دكتلاوراه، جامعلاة بغلاداد، كليلاة الآداب، 1883-1892وتصميم الصحف العراقيلاة ملان علاام  رسمي: إخراج رموسى، انتصا -1

 . 68ص 1886قسم الإعلام، 

 . 85ص 1864، دار الناضة العربية ، القاهرة ، 1رياض، عبد الفتاح: التكوين في الفنون التشكيلية، ط -2

 . 65ص 1865رشدان، احمد حافظ: التصميم، مطبعة مخيمر، القاهرة،  -3

 . 64المصدر السابق نفسه     ص -4

5-  Wusius Wong, Principles of two pimemesional Design, Van Nostrand Rein hold Co, New 

York , 1972 P. 10 . 
 . 34ص 1895شيرزاد، شيرين إحسان: مباديء الفن والعمارة، الدار العربية للطباعة، بغداد،  -6

الإ عففن طياففم   ففيالإ ا جففاه اش(ففوا  الم  لفففة للإعففلانه ل  ففيالإ ا جففاه لام ففن  حليففم ال  ففي -2

المساحا  ال ي ا  بين أ(وا  الإعلان الم  لفة بحيفس ا لفم إالاعفا م  ااهفاه   فلا عفن   (يلف  

 ى1لحيكة هظي اللالإ   . )

ل ناي ه و من ال  يالإ اا ما علا ال الإجه  فإذا (مفي مصفم  الإعفلان بفين مسفاح ين احفا ما  -3

دا  لاشخيس بي ا   لما طي ان م  اانان  يب  بينلما دلإ(ا  لإماداة م  سفطة   فاأ بيمفاد  س 

 ى2 ا   (اا ث   ا   ث  ا    ث  ا    (اا ل م  هه الحالة احلم إالاعا مناس ا للإعلان.)

 ى3لان للإالاو عنصيان أساسيين  ما: ) 

 اساجابم .ل م أي ال الاناصي الميس مة ل   ن الجاه   -ال حاا  : -أ

ل م الف ا ا  الم ( دح بين  لفي الاناصفي ل  ف ن الجاهف  السفل مه لملمفا كفان  -اشل ا : -ب

 ى4ي ل الإالاو  لا با أن الي  م إحاس الميا   الإالاعية الآ ية: )

. إالاو لإ ي : ل ي    ،فاب  ال حفاا  لاشل فا   ،فابلا  امفا مفن (ميفي اشل(ف  كال،ف ل لالحجف  1

 ا  الل ن .لالم  ي باس ثن

. إالاو غيي لإ ي : ل ي    ،اب  كل من ال حاا  مي با لا ال اض كما   ،اب   ي  اشل فا  مفي 2

 با لا ال اض .

. إالاو حي:    ذلي الإالفاو الفه  ا  لفف يف ل ال حفاا  مفي با فلا الف اض اخ لا فا  امفا كمفا 3

 -   لف  ي  اشل ا  عن با لا اخ لا ا  اما ل ا ا  ن:

ي اح م  إدلإاي عللم ثلا م  نم بحيفس   ف ن ال حفاا  لاشل فا  مي  فة ب،ف ل مل ف ل أ. إالاو ح

 ى6ب. إالاو حي ا  ن  ي ي  كل من ال حاا  لاشل ا   ي ي  دلن لإابطة أل  نظي . ي ل )
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 ى6ي ل )

__________________________ 
1-Eugen de lapatecki, Advertising lay out and Typography, The Ronald press company, New     

York, 1955  P. 47. 

 . 88ص 1864، دار الناضة العربية ، القاهرة ، 1رياض، عبد الفتاح: التكوين في الفنون التشكيلية، ط -2

 . 256سكوت، روبرت جيلام: اسس التصميم، مصدر سابق ، ص -3
4- Trunbull,  Arthur and Russel, The Graphics of Communication Typography : Layout, 

Secand Edition, New York: Ohio Univ, 1974 P. 131. 

 (Sequence) التتابع : -5
إن حيكة الاين  م الم اأ ال صميمم اله  احمل اللالإ   علفا ال حفاام مفن عنصفي إلفا 

خخففيه  ففالإعلان الجففهاب اميففل إلففا اسفف  اام عنصففي الحيكففة ليلفف د عففين اللففالإ   مففن الإدلإاي 

لافف   ذلففي بففان اجاففل اللففالإ    . ى1لليسففالة الإعلاهيففة إلففا الماي ففة لال ف ففيل للمنفف ج  ) سسففماش

انظي إلا هلطة باااة ماينة  فم الإعفلان لان لفل إلفا اشخفيس بطيالفة   ابايفة منطليفة ل فا أث  ف  

امفين الميكفو ال صفي   ال جالإب إن اللالإ   ا اأ عادح من أعلفا الإعفلان ثف  ا حفيي بصفيه إلفا

إذا كان الإعلان بل ة أ(ن ية  ليأ من اليسالإ إلا اليمينه ث  اج ل بفين مح  افا   .ى2) ا اسالإهلال

  ى3الإعلان  م ي ل ا فم مي ا جاه عليب الساعة .)

لها ام ن لمصم  الإعلان اسس فادح من  هه الن فا ج ل نظفي  عناصفي الإعفلانه بفأن ا في  

اشاسفي ثف  لفيكن الالف   اشامفن ثف  الفيكن اشسففل أ   الاناصي  م اليكن الال   اشاسي ث   م ا

 ى4)اليكن اشسفل اشامن .

ل ا أث    الالإاسا  النفسية إن الإعلاها  ال م (فهب  اه  فاه عفاد ك يفي مفن اللفيا  كاهف  

  م ففي ب ففأثيي  فف   مففن حيففس الانصففي الم ففاهم للف ففيح الي يسففيةه ل ففأثيي  فف   مففن حيففس الففالا ي 

 ى5للالإ   لح  اس طلاع  . )النفسية لإثالإح ا  مام ا

 ل ناي أسالي   ساعا علا ال ح    م حيكة ال صي حينما الي علا الإعلان لمنلا :

ل  (يف  عفين اللفالإ    إيفالإا  ا اسف اين المصفم  ب سفا ل مي اهي يفة أل  –. الالاما  الم،ييح 1

 ى6من هلطة إلا أخيس كاشسل  لالنلاط لاشصابي ال م  ،يي إلا يم  ماين . )

. إن حيكة الاين حينما  لي علا ل( ه شي اص خخفيان أل أعفين أخفيس م صفيحه  فأن حفا  لا 2

  حيي مي ذا  اس جاه اله   ،يي إلي   لي ال ( ه أل اشعينه للفها  فأن علفا مصفم  الإعفلان إذا 

ألإاد أن ا (  بصي الليا  هاحية عنصي من عناصي الإعلان الفه  اح ف   علفا صف لإح يف ي 

 ى7 ن بصي ال، ي اله   م الص لإح م جلا هح  ذلي الانصي.)أل ل(  أن ا 
_____________________________________ 

1- Hill Book Company New York,  -, ed. Mc Graw thJohn, S, Wright and others: Advertising, 5

Inc. 1950 P.284 

 .186ص 1892الإرشاد، بغداد، منديل، عبد الجبار: الإعلان بين النظرية والتطبيق، مطبعة  -2

 .195ص 1891راشد، احمد عادل: الإعلان، دار الناضة العربية للطباعة والنشر، بيروت،  -3

-Hill Book Company New York  -, ed. Mc Graw thJohn, S, Wright and others: Advertising, 54 

Inc. 1950 P.284 

5- Luthre, S, K: Applied Art Hand Book, Bombay, Yulst shah Enter press, 1966 P.18 . 

 . 125ص 1869، دار المعارف بمصر، القاهرة، 1السلمي، علي: إدارة الإعلان، ط -6

همام، طلعلات: مائلاة سلاؤال علان العلاقلاات العاملاة والإعلالان، دار الفرقلاان للنشلار والتوزيلاع، جمعيلاة عملاال المطلاابع التعاونيلاة، عملاان،  -6

 .151ص 1894

مساحا  بي ا  علا ي ل أعماح ط لية أل   اصل عيضية أل منحنية بين المساحا  . إن  يي 3

الثليلة  م الإعلانه  ل د ال صي مي ا جاه سيي  لي اشعماح أل الف اصل بس   المفالإ ة بينلا لبين 

 ى1ما اجاللإ ا من عناصي ذا  لان ثليل . )

لاهيففة أيفف اس ط ليففة لعيضففية    ففه باففض الاناصففي الإع –ا جففاه باففض الاناصففي الإعلاهيففة  -4

ام ن للمصم  أن اس  املا ل  (يف  حيكفة الافين مفن عنصفي إلفا خخفيه خاصفة إذا كفان ال  ف ان 

 ى2ال، لم اسم  بهلي كاش لام لالساعا  لالسيالإا  لغيي ا . )
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إن  ففهه اشسففالي   سففاعا  ففم   (يفف  حيكففة الاففين علففا اش(ففوا  ذا  اش ميففة الي يسففة ثفف  علففا 

  ل أ مية ل  ها .اش(وا  اش

 

 

 (Dominance) السيادة : -6
 انم  يمنة احا عناصي ال صمي  ب، ل ا ل  علا بلية اش(وا  أل م، لا ميكفوا لجفهب 

النظي مي الحفاظ علا لحاح الامل الفنم ل يابط ه لس اف ل أن ا  ن ميكوان للسيادح  م الامل 

افادحه لام فن   ظيفف السفيادح  ففم ال صفميمم شهف  ا،ف   بصفي اللفالإ   هحف  مياكفو بصفياة م 

الإعلاها  لإبياا م ض و مل  ب  ظيف الص لإ أل أحجام ابناط ك ييح لانف ان الم ضف و المفياد 

 ى3إبيااه لسياد   . )

ل ا ما اليغ ة  م  حليم السيادح (فهللإا سفي  ل (ية لعلليفة منطليفة  فم الفنفل ال ،فياة 

لسففيادح كففان ام ففن  حليللففا  ففم ميكففو  لففاطي لالم   ففي  ففم اشسففالي  ال لاسففي ية اففيس إن ميكففو ا

 طي  الص لإح لل ن  م الفن الحااس ام ن ان    ن  فم ال طف ط أل اشلف ان أل ملامفل ماينفةه 

 بحيس انال (و  ماين اشلل اة  م لف  اسه  اه ل   ما هسمي  بميكو السيادح .

 ى4ل ناي لسا ل م اادح ام ن ب اسط لا أن هل   ميكو السيادح ل م : )

 . ال ط ط الميياحه لللا ا جاه ماين .1

 . السيادح عن طيام ال  اان  م الل ن أل دلإ(   أل الحج م .2

 . السيادح عن طيام اسهاوال الم اهم شحا الاناصي ال ي  غيا ية .3

 . السيادح عن طيام الليب .4

_________________________ 
 . 193ص 1891بية للطباعة والنشر، بيروت، راشد، احمد عادل: الإعلان، دار الناضة العر -1

 .121السلمي، علي: المصدر السابق نفسه ص -2

3- Trunbull, Arthur and Russel, Practical Exensises in Typography Layaut and Design, New 

York : OhioUniv . holt , 1968  P. 208. 

 .196ص 1863، دار الناضة العربية، القاهرة، رياض، عبد الفتاح: التكوين في الفنون التشكيلية -4

 . السيادح عن طيام الململه كان   ضي مساحة ذا  ململ خ،ن لبجاه لا مساحا  ذا 5

 ململ هاع  لالا ل .

. السيادح عن طيام ا جاه النظيه حيفس  ،فا ا (ماعفة ا جف  بصفي ا هحف  م ضف و مافين  مفن 6

 المؤكا أن ا ج  بصياا  م هفل اس جاه .

 السيادح عن طيام اخ لاف ال ط ط أل ي ل عناصي ال   ان .. 7

 

 

 

 

 

 

 

 ى7ي ل )

 (Unity)  الوحدة : -6

 اا ال حاح عاملا أساسا  م  صمي  المط  عا  إذ اج  أن  ي    اشي ال الم  لففة  فم ال صفمي  

مي با لا ال اض لمفي ال فل ال صفميمم ل فم   ف ن لحفاح م يابطفة لالف م  فها علفا ل فم هظفام 

 ى1اين من الالا ا  . )م
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لااا باض مصممم الإعلان إن ال حاح أل ال  ا م  م احا أ   أسل ال صفمي  علفا الامف مه مفي 

ذلي  أن من ال يللإ  اع  الإ كل عنصي لحاح مس للة  ج لا من ا(ل  حليم ال  اان لال ناسف  

 ى3ى ل ل م ال حاح علا اع  الإان  ما :)2لال  اان لال  ابي . )

 -جزء بالجزء :. علاقة ال1

ماناه اشسفل ب الفه  ا فألف  يف  كفل (فو  مفن ال صفمي  بفالجو  الآخفي ل لفم الإحسفاس بفال ياب  

لال ماسففي لبففين اش(ففوا  الم  لفففةه لهلصففا  نففا بففاش(وا  اشيفف ال لاشلفف ان لال طفف ط لاللففي  

يف ال السطحيةه حيس اج  أن  لي الاين  م  حيكلا ع ي ال صمي  علا علا فا  م  املفة بفين اش

لاشل ان لاللي  السطحية ....الخه كما ان  م أن  ،ا   ييا  اللي  لاشل ان لاشي ال اه  اه اليا فم 

 بحيس  حلم الصلة ال يابطية بينل  .
____________________________________________________________________________ 

1- Trunbull, Arthur and Russel, Practical Exensises in Typography Layaut and Design, New 

York : OhioUniv . holt , 1968  P. 207. 

2-  Lucas, D.B and Britt, S.H, Advertising Psychology Research, Mc. Greaw-Hill Book co New 

York 1950 P. 284  . 

 . 165ص 1896، 1العربي للطبع والنشر، طصالح، اشرف: تصميم المطبوعات الإعلامية، الإسكندرية الطباعي  -3

 -. علاقة الجزء بالكل :2

إن  هه الالا ة  انم اشسل ب اله  احلم  ي  ال صمي  علا ة اش(وا  مي با لا الف اض 

للالا ا  بين أ(وا  ال صمي  مي با لا إذا ل    ن م سلة مفي  ةلمي ال ل ال صميممه حيس س  يم

اح أل (ففو   صففميمم لالمسففاحة ال ففم  ،فف للا لان  ففي    ال ففل ال صففميممه أ   ناسفف  كففل لحفف

بال صمي  اشساس . إن   نظي   هه الالا ا  مل  (اا ل م من الصا با  ال م   ا(ف  المصفممين 

. 

 ال حففاح س  انففم ال ،ففاب  بففين كففل أ(ففوا  ال صففمي ه بففل ام ففن أن ا فف ن  نففاي كثيففي مففن 

ى لب،ف ل 1(فوا  مافا ل صف   كفلا م ماسف ا. )اسخ لاف  يما بينلاه لل ن اجف  أن   جمفي  فهه اش

م فلف ل لم إحساس بالصلة المس ميح بين  هه اش(وا  إذ س  يمة س ساق بافض أ(فوا  ال صفمي  

مي ما اجاللإ ا من حيس الل ن لالليمة السطحية أل ال   أل غيفي ذلفي للمفا   حيف  أ  لحفاح مفن 

و  لال له لان  ناس  كل لحاح المسفاحة لحاا  ال صمي  من خ اص إذا ل   اع  الالا ة بين الج

 ال م  ، للا مي  طة بال صمي  اشساسم .

ال يكيو علا أكثي من عنصي  م ل   لاحا لهلي اج   نسيم (ميفي لحفاا   ي الم للم س اس طي

 الإعلان بطيالة  مني ال نا ل بينلا ل لم لحاح م  املة  اطم  أثييا (ماليا للإعلان .

 

 (Space) الفضاء :
مثففل الف ففا  عنصففيا أساسففيا  ففم مففن  ال،فف ل ملم سففي  ه  لفف  الحيففو الففه  ه اامففل مافف  ا

 ، يلياه إذ اسم  للحج م لاشي ال أن  أخه م اهلا داخل السط  ال صف اي ه لبفالن ل(ف د  لفي 

ع غيي مجا ب،م ه كما إن إطالإ الص لإ س اامف علفا ل(ف د يف ل  لاشي ال لالحج م اص    ياغا

 ل ناي الف ا  الساكن لالف ا  الم حيي كما  م ي ل لإ   .إس  م   ا  ماينه 

ل مثففل اشيفف ال الجففو  الم (فف  مففن الصفف لإح ه أمففا الف ففا   يمثففل الجففو  السففال  داخففل المجففال 

 ى1ال صي  لالا  الف ا  دللإا ه،يطا  م مجال الإدلإاي ال صي  . )

 ..لللها  أن  الإهسان من خلال ل( ده  م الحياح امثل الجو  الم (  داخل الف ا 

" س  مام الإهسان بالف ا  (هللإ ل( داةه اه  ان ي من الحا(فة إلفا إدلإاي الالا فا  الحي افة  فم 

ع علا عال  من ال  ا ي لالن،اطا  .." ) ع لهظاما  ى2بي    إلا أن ا فم مانا

لللف ففا  دسس  ام ففن للفنففان اشخففه بلففا ل حليففم أغياضفف  الف ياففة لالجماليففة مففن خففلال  ففيي 

 اغا  داخل الص لإح من اشمام أل ال لف أل الج اه  للاسلة علا يم  ماين .الفي

_______________________ 
 . 81. رياض ، عبد الفتاح : التكوين في الفنون التشكيلية ، مصدر سابق ، ص1

 .  8ص 1886بغداد . شولز ،كريستيان نوربيرغ: الوجود والفضاء وفن العمارة، ت: سميرعلي، مطبعة الأديب البغدادية، 2
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لالجففأ المصففم  الإعلاهففم إلففا اسفف  اام  فاففيلا   لنيففة كثيففيح مففن ا(ففل إضفففا  ال نفف و  ففم الامففل 

 ال صميمم ..لالنلطة اشساس  م  ها الم ض و    ل حليم  ا ين أساسيين :

 إحااث الجاذبية . -1

 ى1إحااث لف  اسه  اه .) -2

ال نفف و ال،فف لم الالا ففا م         ثلنيففة لإحففاادلن  ففالإح لإحففااث ال ن ااففا  ال  ملان ذلففي س ا حلفف  

  م الف ا  المصم  .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ي ل  ى8)

  

 

 

 

 

 

 

 

 

________________________ 
 . 28. سكوت، روبرت جيلام: أسس التصميم، مصدر سابق، ص1

 (Relation Ships of Design) العلاقات التصميمية :

ثي  فم الامليفة ال نظيميفة لل نفا  ال صفميمم حيفس  ل م الالا ا  ال صميمية باللإ مل  لمؤ

 ؤد   هه الالا ا  إلا  نظي  للإب  ل  (ي  الاناصي المؤلفة لل نا  ال صميمم  م إخياج   ف ان 

 منظ  ام ن إدلإاي ال حاح الم ض عية للامل ال صميمم من خلال  .

ل نا يففة كففالان ان  لبمففا إن ال نيففة ال صففميمية للإعففلان المط فف و   ففألف مففن عففاد مففن ال حففاا  ا

لالصف لإح بفاخ لاف أحجاملفا لل(ف د مجفاس    فا ية م ن عفة ه  فأن  نالي يسم لالفيعم لاللف 

 اف المصفم  مفن كفل  فهه الالا فا  ال يابطيفة المنظمفة الحصف ل علفا بنفا يف لية م ن عفة  فم 

 أبااد ا ال ا يياة لالجمالية .

 فم  سفل   فم  حليفم  فالإ مفن اشدا  لبهلي ام ن عا الالا ا  احا أ   الا امفل الفاعلفة ال

ال ا يي  لالجمالم لاله  اي  و علا أساسفيا  الف فيح اشسفاس لل صفمي  الإعلاهفم لإظلفالإ بنيفة 

  صميمية مؤثيح  حلم  ا لا اس صالم .

ل م ال صمي  الإعلاهم  ظلي ال نية ال،ف لية ب،ف ل م ماسفي ب فأثيي ال حفاح ل  امفل ال نفا 

ال نية ال لية الجاذبة "  الحليلة  م  ها الاال  س   أصل  م اشييا  هفسلا ل لاحملا لإبياا  الجو ية
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ه  الافال    أصل  م الاناصفي لإهمفا  فم ال نفابل  م الالا ا  ال م هلحظلا بين اشييا  أ  إهلا س 

مؤلف من علا ا  أكثي مما    مؤلف من م ( دا  ه لس ام ن إدلإاي اش مية ال املة ش  كيان 

 ى1 فاعل ال يان مي ال نية ال م ا  ن (و  منلا " )ما ل  ا

 ى2) أما أهم العلاقات التصميمية فاي :

 . التماس : 1
لا حلم  ها الن و من ال نظفي  إذا  لامسف  عناصفي يف لين  يمفا بينلمفاه  اهلمفا ا  هفان مجم عفة 

 اه  أل  ماس م يابطة ل، ل ميك  لاحاه ل ا ا  ن  ماسا من اشلإكانه أل  ماسا من ألإكان الج

 من الج اه  .

 

 
 

 

 

 

 

 ى3ي ل لإ   )

_____________________________ 

 . 53ص 1896هوكنز ، تريس : البنيوية وعلم الإشارة ، ت : مجيد الماشطة ، دار الشؤون الثقافية العامة ، بغداد  -1

 .33 -32سكوت، روبرت جيلام: أسس التصميم، مصدر سابق، ص -2

 . التراكب :2

 الإ ا   عن طيام  جميي ي لم علا أساس (هب   فا مه أ   ياكف  يف ل علفا    اب 

عه أ  اه  ام ن أن ا  ن ع بالامم الف ا مه  الامم ليل أساسا   خخي (و يا ال كليا مما ااطم إحساسا

 ذا دسلففة   ففا ية   اففةه لإذا كففان لل،فف ل ل(لففة للاه ظففام  ففم الامففمه أ  دسلففة   ففا ية أخففيس

عه لا ف ن لاضفحا لأكثفي خص صفية إذا م ( دحه  اه  ام ن اس   لال ال ياك  كاسلة الامم أا فا

 كان مصح با بال  اان لال الإج بالحج  .

 

 

 

 

 

 

 

 ى11ي ل )

 (1) . التجاور :3

ل ظلي من خلال   ا ي ما الناي ة  م  أكثي ألهم   نظيمم ها ج من   ح  جاذب ماينة بين ي لين 

لالإبا بالإ(ة ماينة اوداد  يابطلما  يالإكان ك، ل لاحفا م ف ن المجال المي مه  يلاح  اه  كلما  

 من عنصيانه لباب ااد ما اظليان كاناصي ي ل مف ي سهلطاو مفا ل يا ما الف ا م .  
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 ى11ي ل لإ   )

 . الشفافية :4

 ل    ياك  ام ن لإؤا   من خلال ال، ل ال،فاف مما ااطم إحساسا بالامم الف ا م .

 .. التداخل 5

 . الاختراق .6
________________________________ 

 . 31 -35. سكوت، روبرت جيلام: أسس التصميم، مصدر سابق، ص 1 



 الثالثالمبحث 
 

 تصميم الإعلان

 
 المرجعيات التاريخية للإعلان .أولاً: 

 الإعلان وسيلة اتصالية .ثانياً: 

 الإعلان.المكونات البنائية في تصميم ثالثاً: 

 

 
 

 

 

 

 
   المرجعيات التاريخية للإعلان:: أولا

فةان اسبةبا  يمتاز الإعلان في التاريخ القديم بالبساطة مقارنةة بةلاعلان المة وم  مةك  لة  

فه  يستخدو لإيصال المعل مات  .الماضي القديم  الحاضر هي  احدة الفنمة لابتخداو الإعلان في

 (  1)ا .  اسفكار إلى مجم عة من الناس لكي يغمر أ  يدعم م قفا معمن

نه شان أي ظاهرة أخرى من الظ اهر المشاهدة في ممدان الحماة بمراحل مختلفةة أ مر الإعلان ش

م   التط ر حتى  صل إلى مست اه الحالي من حمث البراعة الفنمة في التصةممم  الإخةرا  من الن

تاريخ ط يل يرجك ظهة ره إلةى العصة ر القديمةةم  علانلإفا الهدفم ل  التن ع  التباين في الشك

فقد  لد مك المدنمة ثم بايرها في نم ها خةلال اسجمةالم  هة  فةي رةل مرحلةة مةن مراحةل تطة ره 

لفترة التةي يعمشةها بكةل ظر فهةا البمومةة  الةقافمةة  المدنمةة فمنةم أن تعلةم الإنسةان تبةا ل يعبر عن ا

من بلعة  هالبضائك ران لزاما علمه أن يق و بالإعلان عن مزاياها لمجعل الناس يقبل ن على ما لدي

 (2)بعرض السلعة  اتها .  مستعمنا بالحديث أ 

هرامات  المعابد الضخمة  المسلات الشاهقة سفي اففي العص ر القديمة رانت النق ش الم ج  ة 

إعلانمةةا مهمةةا إلةةى جمةة ع الشةةع  لمعةةلان عةةن عظمةةة الفرعةة ن  المنتشةةرة فةةي أرضةةهم  تعبمةةرا  
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 خل  هم  قد عرفت الحضارات القديمة بعض أشكال الإعلان التجاريم فكان أ ل إعلان تجةاري 

تي يعلةن فمهةا عةن بمةك احةد العبمةد  ارةرا رت  على ل ح من البر ي سحد تجار مصر القدماء م  ال

 (  3القارئ على الشراء .   ) صفاته  محةا  

 بتدأ من ارض النمل  ارض الرافدين يتفق معظم الباحةمن  المؤرخمن على إن الإعلان ا

عةن أعمةالهم فكةان ا  لمعةلانأعطى مل ك البابلممن أهممة خاصة  الحضارة العراقمة القديمة ففي م

 يعلق نهةا فةي  الة اح الطمنمةة  يحفظ نهةس   اسعمال التي قاو بها رل ملة  علةى ايد ن ن الحر 

للعلاقات الإنسانمة إ  رانت إعلانا منةه  ةحم رابي بلاعلان أ ل شريعة قان نم أمارن العبا ة م  قاو 

 (4إلى الجمه ر عن ابتتبا  اسمن  العدالة .  )

التةةي رانةةت تمةةةل ن عةةا مةةن  ن  اسشةة ريمنعنةةد السةة مريم فضةةلا عةةن  جةة   اسختةةاو الابةةط انمة

 العلامات  الإشارات التي تعبر  عن م ض ع ما أ  تعني شموا معمنا .

 

_________________________ 
  Wright ,johns and other : advertising , Mk. Grow- hill co U.S.A. 1982 p.11     1-  

. 3ص 1191الانجلو المصرية،القاهرة الأنصاري، علي :الإعلان نظريات وتطبيق، مكتبة -2  

.  19ص 1191أبو ركبة، حسن عبد الله: الإعلان ، دار النهضة العربية ،القاهرة -3  

John , d, burke: advertising in the market place John, sons Inc, U.S.A.  1981 p.27 4-  
بفضةةل بةةراعتهم فةةي أمةةا الإيريةةق فكةةان ا أ ل مةةن عةةرف الإعةةلان التجةةاري الشةةف ي  ماربةة ه 

لمعةلان عةن تجةارتهمم حمةث  ةالتجارة فضلا عن ابتخدامهم اسل اح الخشبمة  اسعمةدة المرمرية

 (1تل  اسل اح أماو محله لتعريف الناس بالسلك الم ج  ة .  ) كيق و التاجر ب ض
   

أمةةا فةةي ر مةةا فقةةد رةةان الإعةةلان الشةةف ي  التحريةةري متقةةدما بعةةض الشةةيء م حمةةث رةةان 

 ن العامم ن تحةت تصةرف الد لةة  اسفةرا  م  رةان ا يةميع ن إلةى جانة  اس امةر الربةممة المنا 

أنباء الم ار  الجنائزية  المفق  ات فضلا عةن الدلالةة عةن البضةائك حمةث رةان ا ينةا  ن بصة ت 

عةةال هةة  أقةةر  إلةةى الغنةةاء م نابةةبا للسةةلعة المةةديء  الإطةةراء  الإيةةراء لتشةةجمك النةةاس علةةى 

 (   2شرائها)

أما فمما يخص الإعلان المكتة   أ  التحريةري فقةد رةان قةدماء الر مةان يضةع ن فةي بةاحات     

(    أ  3ر ما أل احا حجرية مربعة الشكل مكت   علمها إعلانات تجارية  مل نة بأل ان زاهمةة .)

لفائف من الجلد تعلق على المباني العم ممة  رانت تنقل من مكان إلى آخر حتى يراهةا أربةر عةد  

من الناس  لكن ريم  ل  فان ص ت الإنسةان )الصةماح( أ  المنةا اة رانةت  بةملة إعلانمةة ناجحةة 

لتعريةةف النةةاس بالبضةةاعة م نظةةرا سممةةة الغالبمةةة العظمةةى مةةن السةةكان مسةةتعمنمن بةةالب   الكبمةةرة 

 (  4 بملة لجم  الانتباه إلمهم  تجممك الناس ح لهم . )

 

 ص ل إلى أربر عد  من الناس لإبةلا  الربةالة الإعلانمةة  بعضهم ابتخدو الرم ز  الإشارات لل

 لتسهمل اهتدائهم إلمهام فكان الكأس  الةعبان  لملا على الصمدلة  ران الحماء الخشبي  لةملا علةى 

اء  الحمةةراء علةةى التةة الي رمةةزا  ضةة   الخطةة ط البم  الابةةكافي  صةةانك اسحميةةةم  رةةان العةةام 

 (5لمحلات الحلاقة  .  )

ن في العص ر ال بطى  حتى نهاية القرن السا س عشر م قد احةتفب بالإشةكال إن الإعلا

التي ران علمها في العص ر القديمةم  انه قد عةا  إلةى الظهة ر بعةد أن رةان المنةا  ن هةم ال بةملة 

 (6العملمة ال حمدة التي يستخدمها ربار التجار لإ اعة صمتهم بمن الناس . )

 

 

  _______________________  
  59-51ص  1194، القاهرة،  ببطرس، صليب: إدارة الصحف، الهيئة المصرية العامة للكتا -1

22.ص  1191،مكتبة الانجلو المصرية ،القاهرة، 1صابات، خليل: الإعلان تاريخه، أسسه، وقواعده، نظرياته وتطبيقاته،ط -2  

.  12،   ص 1151والتوزيع ، الإسكندرية ، المصري، احمد محمد: الإعلان، مؤسسة شباب الجامعة للطباعة والنشر -3  



 تصميم الإعلان………………………………………………………………………………………الفصل الثاني 

 69 

.  112ص      1191االبرقوقي، محمد رفيس وآخرون، فن البيع والإعلان ، مكتبة الانجلو المصرية، القاهرة   -4  

.    19ص  1191ركبة، حسن عبد الله :  الإعلان ،دار النهضة العربية ، القاهرة ، أبو -1  

.  4ص  1119يات وتطبيق ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة ،  الأنصاري ، علي:  الإعلان نظر -9  

أصا  الإعلان تحة ل أبابةي فقةد اختفةى الفةن البةدائي لمعةلان  حةل  خلال القرن السابك عشر 

محله فن من ن ع آخر يعكس التح ل الكلي المي طرأ على الظر ف الاقتصةا ية فةي أ ربةا إ  بةدأ 

( لحةر ف الطباعةة المنفصةلة 1535 -1441تراع جة نتنبر  ) الإعلان المطب ع بالظه ر م فباخ

بدأت تظهر الإعلانات المطب عة التي تح ي في أيلبها على ما ة مكت بة فهي إما بمانات ملكمة أ  

تخممنات ضرائبمة ران الغرض منها حمةل ربةالة إلةى أربةر عةد  ممكةن مةن النةاس بأقةل ال بةائل 

 (  1رلفة .  )

أ   1141قصمرة من اختراع ج تنبر  للطباعة قاو  لمم رارست ن في عةاو  ففي إنكلترا  بعد فترة

 (  2اقل من  ل  بقلمل بطبك إعلان عن رتا  اسحكاو الكنسمة الصا رة من رنمسة   ز بلندن.)

أما فضل انتشار الإعلان المطب ع بص رة  ابعة فمع   إلى اختراع الطباعة الممكانمكمةة 

لمطب عةة مةن المنشة رات أ  الصةحف أ  المجةلات أ  الكتة م فقةد حمث أمكن زيا ة عةد  النسةخ ا

رانت المهارات الطباعمة أ ل اسمر تستخدو في إنتا  الكت   قد  جد ا في أيلة  اسحمةان  جة   

فرايات بمضاء  بمر ر الةزمن ت صةل ا إلةى فكةرة إبةتخداو هةمه الفرايةات الم جة  ة فةي الكتة  

نشر نها  هما أ ل شكل لمعةلان المطبة ع ثةم تطة رت هةمه  إبتغلالها لدر  أبماء الكت  التي ي

ثةم ظهةر     (3الحالة إلى أن جاء ي و نشرت فمه إعلانات عن القه ة  الشاي  لةمس عةن الكتة  .)

 ناشر  الصحف  مك الصحف رةرت رممة الإعلانات . 

أمةةةا فةةةي فرنسةةةا فمعةةةد الطبمةةة  الفرنسةةةي )تم فرابةةةت رين بةةةنت ( أ ل مؤبةةةس لمعةةةلان 

مكتبا للعن انةات يقة و بطبةك الإعلانةات فةي  1631حمث افتتء في باريس بنة  في فرنسا عالمطب 

 ي فرانس(  ابتدءا من عد ها السا س م  يمكن اعتبار هما الحةد  هة  المة و  تصحمفة )لا جازي

 (  4المي  لد فمه الإعلان الحديث .)

ا ين(  رانةت تنشةر حمث افر  رين    لمعلانات صحمفة أطلق علمها )أ را  مكت  العنة

إعلانات متن عة .  في القرن الةامن عشر لم يكن هناك أي تقدو ملح ظ لمعلان في فرنسا بسب  

النقابات المختلفة له م  بما تفرضه من يرامات مالمة ربمرة تمنك التجار من الإعلان عةن  ةمحارب

 (5تجارتهم . )

___________________________ 
. 399ص 1199الموسوعة الثقافية، دار المعرفة، القاهرة،  سعيد، حسين اشراف:  -1   

Bollen  , William : Advertising , Jon & sons –  Inc , U.S.A , 1981   P .9    2-  

                        Jugen heirmer , Donald : Basic Advertising , Grid publishing U.S.A 1980   p.7  3-  
. 31، ص1151ن: العلاقات العامة والاعلان في الاردن، المطبعة الوطنية، عمان، العرموطي، ماز -4  

. 24،ص1191، مكتبة الانجلو المصرية، القاهرة، 1تاريخه وقواعده، نظرياته وتطبيقاته، ط-صابات، خليل: الاعلان اسسه -1  

 

 فةةي فرنسةةا بةةاليالتةةي قضةةت علةةى النظةةاو ال 1971 لةةم ينقةةم الإعةةلان  يدفعةةه إلةةى أمةةاو إلا ثةة رة 

 حررت التجارة  الصناعة من  رتات رية النقابات فقد أصبء التاجر حرا يبمك بلعته بالةمن الةمي 

يراه مناببا م  هما ما خلق المنافسة بةمن التجةار  رةان لابةد أن تةؤ ي هةمه المنافسةة إلةى ضةر رة  

ظلت صحافة الإعةلان بعد أن  1131( فضلا عن التقاء الإعلان بالصحمفة بنة1الإعلان عنها.  )

منفصلة عن الصحافة العا ية زهاء مائتي بنة بسةب  ررة   الحالةة الاقتصةا ية م  بسةب  الضةمق 

المي فرضه نابلم ن على الصحافة  الرقابة على المطب عات مما أ ى إلى خفض  أعدا  الصحف 

 (  2إلى أربك جرائد ي ممة تحت ي على إعلانات تجارية قلملة  رصمنة)

بك اس ل مةن القةرن التابةك عشةر رةان للصةحف الفرنسةمة المظهةر الةمي رةان لصةحف  خلال الر

القرن الةامن عشرم فالإعلان التجاري بمعناه الصحمء لم يكن له  ج    ان ران يظهر بمن الحمن 

  (3 الآخر على شكل تقرير أ  نقد . )

 ل فةةي الصةةحافة ( حةةد  تحةة1129 بعةةد فتةةرة  جمةةزة مةةن هةةما التةةاريخ أي فةةي  يسةةمبر )        

الفرنسمة  فقد صدر قةان ن جديةد للصةحافة زيةدت بم جبةه الربة و علةى الصةحافة ممةا اضةطرت 
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الصحف إلى البحث عن م ار  مالمة جديدة فكان الإعلان خمر عة ن لهةا لكةي تةتمكن مةن م ازنةة 

 خلها  مصر فها فضلا عن إنها أظهرت الصحف شكلا جديدام فقد زا  حجمها  رتبت عن اناتها 

بأحرف حديةة  قد خصصت الصفحة الرابعة  اسخمرة لمعلاناتم  لم يكةن الإعةلان مشة قا  لا 

مص رام إنما ه  عبارة عن نص جافم  لم يكن مشجعا لدفك التاجر لمعلان عةن بضةاعتهم  لةم 

( مبتكةر الصةحافة الحديةةة الةمي إبةتطاع أن يقنةك نينقمها مةن هةما ال ضةك إلا )أممةل  ي جمةرا  ا

الصحفممن  القراء بأهممة الإعلان خدمة لمصالحهمم فعمل على تخفمض نسةبة الاشةتراك التجار  

في الصحمفة إلى النصف على أن يق و الإعةلان بتغطمةة تكةالمف الصةحمفةم  بةمل  جعةل الإعةلان 

م ر ا ثابتا معتا ا للصحف  ران أممل يق ل )يج  أن نبمك رخمصةا لنبمةك رةمةرام  أن نبمةك رةمةرا 

 ( 4مصا(م  ران من الطبمعي أن تز ا  الإعلانات نتمجة لزيا ة عد  القراء .)لكي نبمك رخ

 

 

  ___________________________ 
1-  Deplas (Bernard) etverdier (Henri), la pablicite presses univirsitaires de France, Paris, 1955 

p10  

25ص  1191،مكتبة الانجلو المصرية، القاهرة  1ياته وتطبيقاته، طنظر-صابات ، خليل : الإعلان،تاريخه،أسسه وقواعده -2  

Deplas (Bernard) etverdier (Henri) ,       p12      3-  

.      32 -21نظرياته وتطبيقاتة ، المصدر السابق ، ص -أسسه وقواعده  -صابات ، خليل : الإعلان، تاريخه  -4  

 

ممةا  فةك إلةى لنسةبة للةمين ينشةد ن التقةدو م  بعد أن أصبء الإعةلان التجةاري ضةر رة با

م  بةدأت تظهةر بعةض الزخةارف التةي تهةدف إلةى تجمةك بحةر ف ربمةرة هتتط يره فأخمت عن انا

 ( 1إلى الإعلان  .  ) جم  انتباه القاريء

م فظهةةرت الآلةةة أن تغمةةرت اس ضةةاع فةةي فرنسةةاقتصةةا    خةة ل نتعةةاش الا قةةد رةةان لا

تةايف اس لةى  السةك  الحديديةة  طابعةات الر رتهربةائي  انتشةالمطابك  ابةتخدو الفة تغراف الك

م رةل هةمه الع امةل ةختراع الجمك الآلةي  ارتشةاف ال بةائل الجديةدة لطبةك الصة ر الف ت يرافمةإ 

م  هكةما  الى تحسةمن أحة ال الصةحافة مالمةا أ ت إلى زيا ة عد  القراء  عد  الإعلانات الصحفمة

 (2بعد أن عجزت الصحافة عن  ل  .  ) ابتطاع الإعلان أن يستعبد الصحافة

 

أمةةا فةةي ال لايةةات المتحةةدة فلقةةد بةةار الإعةةلان علةةى منةة ال خط اتةةه فةةي بريطانمةةا فكانةةت 

ظمة أصدرها مكتة  البريةد أ ل صحمفة منت 1911صحمفة ) ي ب بطن لتر(  التي صدرت عاو 

ن بمةك منةازل أ  م  قد جاء في صفحاتها اسخمرة  ع ة للةمين يريبة ن فةي الإعةلان عةفي ب بطن

م  رانت حصملة الإعلان عن المسر قات  المفق  ات مزارع  بفن أ  بضائك فضلا عن  أراض  

 (   3العد  الةاني ثلاثة إعلانات مختلفة  .  )

 لم تتعرض الصحف اسمريكمة إلى نظاو الرب و الصحفمة المي طبق فةي بريطانمةا للحةد 

أن ت ضك فةي طريقهةا همأت لها فرصة النم    ن من تقدمها بسب  قلتها  ضعف خط رتها لهما ت

م  مك  ل  فأن مجال الإعلان فمها ران ضوملا في با يء اسمر بسب  ضةعف صع بات مصطنعة

 ( 4التجارة  الصناعة  تناثر السكان في قرى صغمرة متباعدة .  )

ارها  رةان نتشةإتسةك أ ران لة رة الابةتقلال   ر ربمةر فةي الصةحافة اسمريكمةة فقةد زا  عةد ها  

 (     5.   )  1991أبرزها جريدة )بارمت( 

إ  ابتطاعت أن تجمك عد ا ربمرا من الإعلانات حتى ضةاقت صةفحاتها اسربةك بمةا رةان   

يأتمها من إعلان م فصدرت مرتمن في اسبب ع ثم ثلا  مراتم رمةا جعلةت إعلاناتهةا فةي عشةرة 

   (6أعمدة من مجم ع أعمدتها الستة عشر عم  ا   .  )

 

  

 __________________________   
31ص 1191،مكتبة الانجلو المصرية،القاهرة 1صابات، خليل: الإعلان، تأريخه، أسسه وقواعده ، نظرياته وتطبيقاته ط -1  
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33المصدر السابق :    ص -2  

13ص 1191الأنصاري ، علي : الإعلان نظريات وتطبيق ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة  -3  

    55-59ص     1194بطرس ، صليب : إدارة الصحف ، الهيئة المصرية العامة للكتب ، القاهرة ، -4

34ص      1119إمام ، إبراهيم : فن الإخراج الصحفي ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة  ،  -1  
14الأنصاري ، علي : مصدر سابق  ص -9  

م رمةا شةهدت زيةا ة مةة لايةات المتحةدة اسمريكالةة رة الصةناعمة فةي ال ءفترة بةد 1131بنة د  تع

لإنتةا  البضةائك  ةم اسمةر الةمي همةأ الفرصةالسكان  تط را في طةر  الم اصةلات ربمرة في عد 

 (1بأثمان رخمصة في متنا ل يالبمة الجماهمر .  )

المتزايدة إلى الإعةلان حاجة الس   المز هرة أثرها المباشر في خلق الحاجة للمل  رانت 

 65مجلةة أبةب عمة   651إلى  1131ضاعفة إصدار الصحف حتى  صل عد ها في عاو  الى م

جريدة ي ممة  ريةم رةرتهةا إلا إنهةا ظلةت متةأخرة مةن حمةث الإخةرا  م فالإعلانةات رانةت تكتة  

بالحر ف نفسها التي تكت  بها اسخبار  المقةالات    ن أن يطةرأ علمةه أي تغمةر أ  تجديةد بسةب  

  ( 2بدائمة في الطباعة  . )ابتخداو اسبالم  ال

 ران لتح ل ال لايات المتحدة من   لة زراعمة إلى   لة صناعمة ربرى في العالم مكنهةا 

من إنتا  البضائك  ت زيعها على نطا   ابكم  هما ما  فك الصحافة مةن جرائةد ي ممةة  مجةلات 

ن هةمه البضةائك بةالكة  يمرها من ال بائل الإعلانمة اسخرى إلى الاهتمةاو بةالإعلان للتةر ي  عة

 اتجاهات جديدة  مؤثرة ران أخصها الاهتماو بالمرأة  ت جمه الإعلان إلمها .  

بأبل   أ بي مقنكم  أخمت تهتم بالحر ف الطباعمة فضلا عن ابةتخداو الصة ر  الربة و بشةكل 

ل جما م مما  فك لظه ر  رالات لمعلان رانت  بمطا بمن ال بائل الإعلانمة  المعلن حتى  ص

( مةن مسةاحة الجريةدة  قةد % 51نصم  الإعلان في الصحافة اسمريكمة حدا ربمرا فهة  يغطةي )

 ( 3( فةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي بعةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةض الصةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةحف . )% 95تصةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةل إلةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةى )

فترة انتقال بالنسبة لل لايات المتحةدة اسمريكمةة مةن   لةة ناشةوة فتمةة إلةى أعظةم  1711 يعد عاو 

فضل في تط ر الحمةاة اسمريكمةة التةي تممةزت   ل العالمم فقد أحرزت تقدما علمما  فنما ران له ال

بالضخامة في الإنتا   الصفقات في ال قةت نفسةه بلةلإ الإعةلان مرحلةة النضة   الابةت اء بعةد أن 

 ( 4ران ضعمفا تنقصه الخبرة  المعرفة .  )

 لكنه في القةرن العشةرين إتصةف بعمةق الفكةرة  حةلا ة العةرضم مسةتخدما مةا ت صةل إلمةه علةم 

 سبالم  العلممة في تصممم  إخرا   صماية الجمل  الص ر  الرب و  اسل ان النفس مطبقا ا

 ( 5مستعمنمن بكل  بائل الاتصال التي قاربت بمن المجتمك اسمريكي .  )

 

 

 ______________________  
.     55ص   194إدارة الصحف ، الهيئة المصرية العامة للكتب ، القاهرة ،  بطرس ، صليب : -1  

.  11ص 1191نصاري ، علي : الإعلان نظريات وتطبيق ، مكتبة الانجلو المصرية ،القاهرة ، الأ -2  

  34ص 1191،مكتبة الانجلو المصرية،القاهرة ، 1صابات ، خليل : الإعلان،تأريخه،أسسه وقواعده ، نظرياته وتطبيقاته،ط -3

.  122 -121بطرس ، صليب : مصدر سابق ؈ ص  -4  

. 15: مصدر سابق، ص الأنصاري ، علي  -1   

 

 : نشأة وتطور الإعلان المطبوع في العراق

 1131 خة ل الطباعةة للعةرا  ففةي عةاو  منةمارتبط ظه ر الإعلان المطب ع في العةرا  

تأبست في بغدا  أ ل مطبعة هي مطبعةة  ار السةلاوم  رانةت الطريقةة الطباعمةة السةائدة فةي تلة  

 (1)الفترة تعتمد على تقنمات الزنكغراف *. 

نشةةأت مطبعةةة رةةربلاء الحجريةةة  أيلةة  مطب عةةات تلةة  المطبعةةة رةةان  1156 فةةي عةةاو 

فقةد أنشةأت  1157 ربائل  ينمةم أما في الم صةل  فةي عةاو   أ عمةيخص أعمال تجارية  رت  

مطبعة الد ممنمكممن  امتازت همه المطبعة بك نها أ ل مطبعة ينشأ فمها مسب  لص  الحر ف ثةم 

لمد الكت   تمهمبها على الطريقة اس ربمة الحديةةم رما أنشأت رمل  المطبعةة أضمف إلمها قسم لتج

وم هما بالإضافة إلى ظه ر الطباعة فةي المةدن العراقمةة 1163الكلدانمة في الم صل أيظا في عاو 
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تأبسةت  1117و .  في البصرة في عاو 1111اسخرى ففي ررر ك تأبست مطبعة حك ممة عاو 

 مطبعة الزهمري  الاتحا   المحم  ية .عدة مطابك أهلمة مةل 

و أنشأت الحك مة العراقمةة مطبعةة المسةاحة  ز  تهةا بطابعةات ا فسةمت 1725 في عاو 

و م إ  1729رانةةت اس لةةى مةةن ن عهةةا فةةي العةةرا  رمةةا تأبسةةت مطبعةةة التفةةمض فةةي بغةةدا  عةةاو 

دار آلتهةةةا مه المطبعةةةة تةةةابةةةتخدمت فمهةةةا آلةةةة اللمن تةةةا  لتنضةةةمد الحةةةر ف العربمةةةة  رانةةةت هةةة

 ( 2.)بالكهرباء

و م أخةم الإعةلان مسةارات متعرجةة يمةر منتظمةة 1721 منم نش ء الد لة العراقمةة عةاو 

بسب  عدو قمامه على اسبس العلممة المطل بة  رما إن الجهات التي رانت تق و بمهمة الإعلان لةم 

 مهمة .يكن لديها من الامكانات العلممة  التقنمة ما يمكنها من النه ض بهمه ال

أما أهم  بائل الإعلاو المستخدمة في تل  الفترة  أ لها فهةي الصةحف فتكةا  تكة ن القنةاة 

الرئمسة لمعلانات إضافة إلى ال بائل البدائمة اسخرى مةل المنش رات  الملصقات  قد ابتمرت 

ارة عةن تل  ال بائل ط ال العشرين بنة اس لى من تك ين الد لة العراقمة م فالإعلانات رانت عب

إيصال معل مات معمنة إلةى المة اطنمن فضةلا عةن الإعةلان الحكة مي  ىإعلانات حك ممة لا تتعد

يعلن ن عن  ص ل بلعة    فهناك الإعلانات اسهلمة مةل إعلانات أصحا  المحال التجارية المين

بالغةة أ  بلك معمنة من الخار   بأبل   ررمة  تنعةدو فمةه الم اصةفات الفنمةة  فمةه الكةمةر مةن الم

 السةةماجة أ  إعلانةةات أصةةحا    ر السةةمنما التةةي يعلنةة ن فمهةةا عةةن اسفةةلاو اسجنبمةةة عةةن طريةةق 

 .الملصقات  الجرائد

__________________________  
. 31ص 1154عفاص ، بهنام فضيل : تاريخ الطباعة والمطبوعات العراقية ، مطبعة الأديب البغدادية ، بغداد  -1   

.  212 -212ص  1115، دار المعارف بمصر ، القاهرة   2تاريخ الطباعة في الشرق العربي ، طصابات ، خليل :  -2  

لعملية * يقصد بعمليات الزنكغراف : عملية الحفر على ألواح الزنك وهي عملية حفر لصورة مؤلفة من خطوط أو ظلال وتتسم هذه ا

طابع العراقية .بالتصوير وتأثير الحامض وما تزال هذه الطريقة تستخدم في الم  

 (1)  يلخص عبد الجبار منديل أببا  تخلف الإعلان في العرا  في تل  الفترة بما يلي :

التخلف العاو المي ران يتغلغل في رافة مظاهر الحماة م  الإعلان ه   لمد المجتمعات  -1 

 المتحضرة  المتط رة  نتمجة لهما فلا يمكن أن ينم   يز هر في ظل مجتمك متخلف .

لم تقم بمهمة الإعلان جهات متخصصة أ  حتى أفرا  متخصص ن بل ران يظهر نتمجة حالة  -2

 معمنة أ  حاجة خاصة يمه  بمهابها . 

تباطؤ النشاط  النم  الاقتصا ي المي لم يكن يشجك الإعلان باعتبار الإعلان مؤشرا من  -3

 مؤشرات الاز هار .

 م ال المنشأة أ  الد ل.عدو اسيمان بالإعلان  اعتباره تبميرا س-4 

 -6               عدو الاهتماو بالجان  الفني لمعلان حتى في حالة الحاجة إلى الإعلان . -5

 بمطرة الد لة على الكةمر من اسنشطة الاقتصا ية .  
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_________________________ 
291ص   1152بغداد ،  والتطبيق ، مطبعة الإرشاد العامة ، منديل ، عبد الجبار : الإعلان بين النظرية -1  

 
 

 في القرن العشرين: *فن الإعلان )البلاكات(
عةرف الإنسةان منةةم أقةدو اسزمنةةة رمةف يعلةةن عةن حاجةة تهمةةهم فكةان يعلةةن فةي العصةة ر 

كت   اس لى لمدنمته ب ابطة ابتخداو المنا ين عن أ قات العبا ة حمنام  حمنا آخر بتعلمق إعلان م

 الناس القراءة  الكتابة .  فعلى جدران المباني العامة منم عر

 عندما عرف النةاس الطباعةة مةن ق الة  الخشة  المحفة رة أمكةن عندئةم طبةك الإعةلان مةن عةدة 

نسخم  زا ت قدرة الإنسان على الإعلان اسرةر انتشارا باختراع الطباعة بالحر ف  قد تط رت 

عمةةق أثةةرا منةةم اختةةراع آلات الطباعةةة الحديةةةة السةةريعة السةةمر الحةةال إلةةى مةةا هةة  أعظةةم شةةأنا  أ

  الإنتا م  التي يطلق ن علمها مارمنات الر تاري.  

 

 انفر  عالم الاقتصا  بالإعلان عن المنتجات الصناعمة  الفنمة بغمة تر يجها بعةد التعريةف عنهةا 

في الإعلان  أصبحت مهمة للناسم  همه تعد الخط ة اس لى في ببمل ال ص ل إلى إبتخداو الفن 

الفةةن فةةي هةةما الممةةدان التعبمةةر الفنةةي عةةن شةةيء معةةمن بحمةةث يجةةم  أنظةةار اربةةر عةةد  ممكةةن مةةن 

 المشاهدينم  هنا جاء التسابق في الإعلان عن طريق الابتكار في الفكرة  الإبداع في الإخرا  . 

 1711ى عةاو هما  لم يكن ال ص ل إلى همه الغايةة   ن تعةةرم فكانةت حالةة الإعةلان حتة

م  رانةت الل حةات الإعلانمةة عبةارة عةن القممةة الجمالمةةالضعف  البعةد عةن  نعلى جان  ربمر م

رب مات رومبةة المظهةر لصةقت حمةمةا اتفةق فةي أمةارن مةن المةدن اس ربمةة فةي شةكل اقةر  إلةى 

محةة ن م فكانةت تقةك أنظةار النةاس علةى ل حةات بةموة التقسةمم قبنالتش يه منةه إلةى التجممةل أ  التفة

الإنشاء صارخة اسل ان   ن انسةجاو أ  حسةن ابةتخداوم  رةمل    ن أ نةى مراعةاة لمةا يجا رهةا 

 (  1المظاهر المعمارية أ  المناظر الطبمعمة الخلابة المحمطة بها . ) نم

ظهرت ب ا ر الاتجاه السلمم في الإعةلانم  بهةما تمتعةت أعةمن  فقد أما في القرن العشرين

لمهةةا   ن ر  فعةةل بةةيءم  منةةم  لةة  ال قةةت يمكةةن عةةد الل حةةات الإعلانمةةة النظةةارة بمةةا يجةةمبها إ

 )بلارات( الإعلان الفني المنش   .  

 

 

____________________________  
Deplus (Bern ard) etverdier (Henri) , La pablicite presses universities de France ,Paris 1955   . 1   

    p 25 .                                                                                                        

كفن الإعلان وعرض فاترينات المحال  ةوهو الفن الذي يرتبط بالتجار Commercial Art)المقصود بالبلاكات الفن التجاري )*

 علانات . التجارية والتغليفات وغيرها، وما يتصل بالدعاية للسلع والإ

 البلارات أ  الإعلان المي يمكن أن نطلق علمه صفة العمل الفنيم ه  ما أشتمل علةى الم ضة ع 

للتعمد فمهم بل يتم الانسجاو بمنها في يمر اصطناع  رالإنشائي  على اسل ان المتباينة اشتمالا لا أث

لصفة المعن ية حمنةا  آخةر أ  اضطرار أ  تنافرم أي يك ن أقر  إلى التعبمر الها ىء حمنا أ  إلى ا
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م  بهما يتحاشى الفنان ما يبعث اسمل في نفس المشاهد أ  مةا يبعةده عةن تأمةل الإعةلان  التعةرف 

علةةى مةةا فمةةه مةةن الحسةةن  الإجةةا ة الفنمةةةم إ  لا يةةتم اسثةةر المطلةة   مةةن الإعةةلان إلا بتةة افر هةةمه 

 الع امل مجتمعة  .

التصة يريم  لهةما يكة ن الكةلاو المكتة   قلةملا   لا يمنك رل ما  ررنا مةن تة افر صةفة ال ضة ح

 ( 1جهد الطاقة قصرا على ما لا ينى عنه في يمر طغمان على الجان  الفني في الإعلان . )

 إ ا أشةةتمل الإعةةلان علةةى صةة رة ف ت يرافمةةة مةةةلا فةةلا يكةة ن هةةما مؤ يةةا إلةةى اظهارهةةا 

مضاءة بطريقة تبعث الانتبةاه  بمظهر ضخم يبتلك مساحة الل حة بل إن اسفضل أن تك ن الص رة

 الت جمه إلمها   ن مبالغة م فتصبء معبرة في قة ة  اضةحة  بشةكل مقبة ل محبة  إلةى    الةنفس.  

(2 ) 

م رةمةرا مةا يكسة  الل حةة صةفة فنمةة تزيةد مةن قممتهةا  نجاحهةا الة اقعيأما في التص ير 

مسةمنم ا لهمةا محلةي أ  رلاعلانم  ل حات الإعلان )بلارةات ( تنقسةم بصةفة عامةة إلةى قسةممن رئ

 أهلي  ثانمهما   لي أ  عالمي .

البلةد المعلنةة فمةه  يكة ن الاعتمةا  فمهةا  ائمةا علةى  ة تشتمل اس لةى علةى رلمةات أ  عبةارات بلغة

 الص رة التعبمرية  اتها . 

بالجهةةد إن التفةةاهم بةةمن الشةةع   جممعةةا قةةد ت افةةق علةةى إ راك أثةةر اسلةة ان  ر ممةةا يةةمر

غي على ت افرها منسجمة أ  يمر منسجمة مهما اختلفت اس  ا  م حتةى الةمين لا  معانمها  ما ينب

في  القراءة يتأثر ن بد رهم بل حات )البلارات( نتمجة لت افر عامل ال ض ح  الإبداع نيستطمع 

 ( 3ابتخداو اسل ان  اتخا ها  بملة للتعبمرم  تصبء البلارات بهما ال ضك   لمة أ  عالممة.)

 رما يتفق معظةم  سالل ن الدارن  ما يبعةه الل ن الباهت في النف هعلى ما يبعة رلنا يتفق 

م  ما يقصد بالخط المنحني  بالخط المنكسر الها ئالناس على معنى الل ن الصارخ  معنى الل ن 

 بالخط المستقمم  بالخط المائلم رل هما إتفق الناس في معظمهم على إ راك معانمةه مهمةا تباينةت 

 جنسماتهم .  لغاتهم أ 

صااابات، خلياال  -1_________________________                                                    

 45ص 1191، مكتبة الانجلو المصرية ،القاهرة 1: الإعلان، تأريخه، أسسه وقواعده نظرياته وتطبيقاته ، ط
.  22ص 1191ية ، القاهرة أبو ركبة ، حسن عبد الله : الإعلان ، دار النهضة العرب -2  

   John , D , Burk : Advertising in the market ,  plase John & Sens Inc , U.S.A 1981  P.32  3-  

 للعصر المي نعمش فمه أثةر عظةمم علةى ت جمةه الفنةان فةي إنتاجةه لل حةات الإعةلانم فحمةث يمةر 

المكان مخالفا لمل  الةمي يسةمر النةاس الناس مر را بريعا بسماراتهمم يك ن تصممم الإعلان لهما 

 إلى جانبه في بطء .

إننا نعمش الم و في عصر السمارة  الطائرة  اسقمار الصناعمة م ممةا يتحةتم معةه التبسةط 

في  تصممم الإعلان بحمث يك ن  اضء المعالم تكفي لمحة لإ راك معناه في يمر اصطداوم  لهما 

راز معالم الإعلان في النقطة التةي إن عةمن المشةاهد  اقعةة ران على الفنان أن ي جه عنايته إلى إب

 علمها.

هةما  لمةا رانةت فائةةدة الإعلانةات تنحصةر فةةي رةرتهةا  انتشةارها فأنةةه أصةبء لزامةا علةةى 

علةةى يلائهةةا ارتفةةاع أثمةةان   أصةةحابها أن يخرج هةةا للنةةاس رخمصةةة الةةةمن نسةةبما حتةةى لا يترتةة

ن ل حته الإعلانمةة ب بةائل تةؤ ي إلةى الغايةة المنشة  ة المنتجات المعلن عنهام  من هنا عمل الفنا

 (   1في اقتصا     ن إرها  سصحابها أ  المم لمن لها . )

 الفنان الناجء يعرف رمف يجم  نظر المشاهد  يررزه على الهدف المقص  م رمةا يعلةم 

لإفةلات منهةا م تماما إن الل حة الناجحة بحق هي تل  التي يتجه إلمهةا نظةر المشةاهد  لا يسةتطمك ا

بل يتنقل بمن أررانها فاحصا متأملا ثم يع   إلى نفسه  قد تةأثر بمةا قصةد إلمةه الفنةان م هةما فضةلا 

عن إنها عندما ت ضك إلى جان  ل حات إعلانمة أخرى تظةل محتفظةة بمسةت اها الفنةي  مررزهةا 

 الق يم  ل  لان من النا ر أن ت ضك ل حة إعلانمة منفر ة في مكان ما .
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بد لنا أن نمرر إن مقاس الل حة أ  مسةاحتها لا تكة ن القاعةدة التةي يقةاس علةى أبابةها قممتهةا   لا

الفنمةم  رم من مرة شاهدنا ل حات إعلانمة صغمرة ران لها أثر عظمم في نفس المشاهدم في حةمن 

 ظهرت ل حات أخرى ماتت حمث  لدت  ما  ل  إلا لتفاهتها  قلة ما فمها من القدر الفني 

ر تةأثر مصة ر الل حةات الإعلانمةة بكبةار المصة رين تكة ن أجا تةه  قة ة إنتاجةه م  ان تكةن  بقةد

ل حاته لمسةت ل حةات فنمةة خالصةة بةالمعنى المصةطلء علمةه لمةا  ررنةاه مةن أبةبا  لةم تمنةك مةن 

 ف زها بلاعجا  الفنانمن البارزين من رجال التص ير في مناببات عدة . 

ترينات( عرض اسزياءم  هما ل ن مةن ألة ان الإعةلان لاشة   من الفنانمن من يختص بتنسمق )فا

في ق ته  عظمم تأثمرهم إلى حةد إن بمكابة  نفسةه  قةف رةمةرا أمةاو بعةض هةمه الفاترينةات متةأملا 

 (2فاحصا معجبا بما فمها من إبداع فني جدير بالاعتبار  التقدير . )

 

  ________________________  
.  5ص  1191ن نظريات وتطبيق ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة ، الأنصاري ، علي : الإعلا -1  

  21ص 1191،مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة  1صابات ، خليل : الإعلان تأريخه أسسه وقواعده نظرياته وتطبيقاته ، ط -2

همهةا به إن فن التص ير اس ربي فةي القةرن العشةرين قةد انقسةم إلةى عةدة أقسةاو مةن أ  من المسلم

الاتجاه الانطباعي حمث تأثر مص ر  )البلارات( بت زيك اسل ان المضموة الحمةم رما تعلمة ا مةن 

الاتجةةاه التعبمةةري أثةةر التكةة ين الشةةكلي إلةةى جانةة  مةةا تةةأثر ا بةةه فةةي إنشةةائهمم نتمجةةة لمشةةاهدتهم 

 الت زيك الإنشائي في ل حات ربار المص رين .

 

علمةةه بكلمةةة السةةريالمة  رةةمل  الاتجةةاه المسةةمى  أمةةا الاتجةةاه فةة   الةة اقعي أ  مةةا يطلةةق

بالف ت ريزو  المي يرمي إلى التخلص من الفن التقلمدي  الاقتصار على التعبمر عن الق ة الباطنة 

للشيء بكةرة التأمل إلمهم فةان لهةا أثةرا   اضةء المعةالم لةدى بعةض مصة ري البلارةات أ  ل حةات 

رة إلى جان  ن ع من الخمةال السةلس لا منةان مةن الإعلان حمث ظهر لديهم ن ع من إيحاء الحر

 (  1ارجاعهما إلى التأثر بهمين الاتجاهمن . )

 

إن ل حةةات الإعةةلان تتكةة ن مةةن عنصةةرين متبةةاينمن فةةي تاثمرهمةةام أحةةدهما  ويضةةاف إلةةى مةةا تقةةد

الم ض ع التص يري لمعةلان .  الآخةر الكةلاو المضةاف إلمةه بحمةث تبةد  الل حةة الإعلانمةة فةي 

  ات اثر فعال يؤ ي إلى الغاية المنش  ة .  مجملها

 

 ص ر الفةان س السةحري  المعالجةات الح ابةبمة قةدر فنةي  يهما  للتص ير الف ت يراف

عظةةمم فةةي مجةةال فةةن الإعةةلانم  ينحصةةر الإنتةةا  الإعلانةةي بةةمن الربةةم الفنةةي  بةةمن التصةة ير 

مةا ي صةف بأنةه عصةر الف ت يرافي بفر عه  منها معا يتم الإعةلان فةي عصةرنا الحاضةر  هة  

 ممكانمكي تتحكم الآلة في حماتنا الاجتماعمة تحكما يحمط بنا من رل جان  .

 

فةةي اثةةر العقائةةد الدينمةةة  تمسةةكه  رإن حضةةارة الإنسةةان فةةي عصةةرنا الحاضةةر لا تنحصةة

تقدمةةه فةةي العلةة و الحديةةةة  ةفةةي الممةةا ين السمابةةمة  مةةدى نجاحةةه فمهةةا  لا فةةي  رجةة بمبا ئهةةا  لا

مل  فةي أبةالم  إعلانةه  المسةت ى الةمي بلغةه فةن الإعةلان لديةه عةن طريةق الربةم فحس م بل رة

 التص ير الف ت يرافي المي يعبر ب احد منهما أ  بهما ب يا عن معةان تصةبء  ات اثةر فعةال مةا 

 (  2 او تعبمره حسنا مهمبا مصق لا .  )

  

________________________  
Wright , Johns and other : Advertising ,  Mc. Graw – hill Co U.S.A 1982  p. 18 1-  

. 13ص 1191الأنصاري ، علي : الإعلان، نظريات وتطبيق ، مكتبة الانجلو المصرية ، القاهرة  -2  
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القديمة يدهش إلى الطريقة التي عبر بها الفنان ن فمهةا عةن  ةر إلى الرب و الصمنمة  المابانمظ النا

بلغت صدى من الدقة  الر عة يقف أمامه الفنةان المتأمةل  قفةة  معان  مقاصدم  ل  لان رب مهم

التقةةدير  الإعجةةا  م  لا شةة  إن مةةن الممكةةن ال صةة ل إلةةى هةةما المسةةت ى الرفمةةك فةةي بةةلا  ملموةةة 

 (  1. ) بالتصنمك  تحكم الآلات الممكانمكمة في مرافق بكانه 

 

على العمارة  النحت  المقتصرالفني  لا تنحصر عناية ألمانما منم فجر القرن العشرين في الإنتا  

بةمن النةاس ألا  هة    التص ير  الم بمقى  ما إلى رل  ل  م بل رمل  تعنى بالفن المنتشةر الةمائك

 زا ت عناية اسلمان بهما الفن إلى اتفا  أهل الرأي علةى تكة ين هموةة فنمةة مهمتهةا  فن الإعلان م

علةى نشةر مةا يسةتحق التقةدير منةه  تحة ل بةمن الإشراف على الإنتا  الفني لمعلان م لكي تعمةل 

 (    2الر يء  بمن الانتشار م رما تحد  اسمارن المسم ح ب ضك الإعلان فمها   ن ب اها . )

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 __________________________  
                          Bolln , William : Advertising , Jone & Sonso Inc , U.S.A , 1981   P. 14 1-  

Deplas  (Bernard) Etverdier (Henri) , La pablicite presses Uneivirsitaires de Franc , paris , 2-    
1955      p.20 

       ثانياً :  الإعلان وسيلة اتصالية :
الاتصال ه  نقل المعل مات  اسفكار من مصدر )المربةل( إلةى متسةلم )المتلقةي(م  تنشةأ الحاجةة 

 ( 1م ما إلى  بملة أ   ابطة لهما التبا ل . )ع

 رةةمل  هةة  ل عملمةةة اجتماعمةةة تسةةتهدف حصةة ل الفةةر   الجماعةةة علةةى المعل مةةات  المعةةارف 

 الإلماو بتجار  اسفرا   الجماعات اسخرى من جهة  فةي ال قةت نفسةه إيصةال الآراء  اسفكةار 

عي ثنائمة الطرف فةي رةل اسحة ال ل  .  التجار  إلى الآخرين بما يكفل خلق عملمة تفاعل اجتما

(2 ) 

 يؤلف الاتصال شكلا من أشكال العلاقات العامة بمن النةاس  أ اة مةن أ  ات المجتمةك يةربط بةمن 

أفرا ه من خلال الةقافة التي تك ن نسمجا ي حةد بةمن أفكةار  عقائةد  ممة ل  أنمةاط بةل ك أعضةاء 

 (3 ل  المجتمك . )

)عملمة تنتقل ب ابطتها اسفكار  المعاني  المعل مات من مربل إلى   بناء  على ما تقدو فالاتصال

 مستقبل( . 
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  تهدف العملمة الاتصالمة إلى:

 جم  الاهتماو للربالة . -أ

 تقديم الربالة بشكل  اضء  مفه و .  - 

 (  4تحقمق الانطباع الجمد  الابتجابة المرج ة . ) - 

 متداخلةةة  مكملةةة ال احةةدة منهةةا للةةبعض الآخةةر  تتكةة ن عملمةةات الاتصةةال مةةن حلقةةات مترابطةةة 

 التي تتألف من :  ل يمكن أن نسمي تل  الحلقات بعناصر الاتصا

 يمةةةةل مصةةةدر المعل مةةةات المربةةةلة  التةةةي ي جههةةةا عبةةةر  بةةةملة  (:Sourceأولا : المرساال ) 

 ز  المجهةاتصالمة إلى الجمه ر المتلقي م  قد يك ن فةر ا أ  أفةرا ا م  يالبةا مةا يكة ن الإنسةان هة

 ( 5للمعل مات . )

 

 

 _________________________ 
1نوبلر، ناثان : حوار الرؤيا ، مدخل إلى تذوق الفن والتجربة الجمالية ، ت: فخري خليل،مراجعة جبرا إبراهيم جبرا ، ط -1  

.   49ص 1112،بيروت   

، بغداد3لدول الخليج العربي، السلسلة الإعلامية  مصالحة ، محمد : دراسات في الإعلام العربي ، مركز التوثيق الإعلامي -2  
. 43ص 1154  

. 1ص 1195الهيتي ، هادي نعمان : الاتصال والتغيير الاجتماعي ، منشورات وزارة الثقافة والفنون ، بغداد  -3  

4-  Barbara Baer Capitman: American trademark Design Dover Publications, Inc New York 

1976 P72.                                                                                                                         1-  :منديل، عبد الجبار

  91ص 1152الإعلان بين النظرية والتطبيق ، مطبعة الإرشاد ،بغداد ، 

المة أ  المعل مات المرا  ت صملها إلى  ه  مضم ن العملمة الاتص (:Massageالرسالة ) ثانيا:

 تتضةةمن ابةةتخداو الرمةة ز الكتابمةةة  الصةة رية  السةةمعمة لنقةةل اسفكةةار  المعةةاني  مةةن   يالمتلقةة

شةةر ط نجةةاح الربةةالة أن تكةة ن مقةةر ءة تمامةةا لةةدى المتلقةةيم  فةةي العملمةةات التصةةممممة )ثنائمةةة 

 (  1مكن أن تةمر اهتماو المتلقي. )اسبعا ( يتم إيصال الرم ز من خلال حابة البصر  من الم

 

 يقصةةد بهةةا القنةةاة التةةي يبلةةلإ المربةةل ب ابةةطتها ربةةالة معمنةةة  (:Channelثالثااا: الوساايلة )

 للمستقبل  يالبا ما يك ن التممز عسمرا بمن المربل  القناةم فالمستقبل يخلط بمنهما على  

 (2اعتبار أنهما يمةلان معا مصدر الربالة . )

 

 المي يق و بتفسمر الربالة  محا لة ف  رم زها    ي ه  المتلق (:Receiverستقبل )رابعا: الم 

أ  إ راك معانمها بابتخداو عقله  مدارره  ابتعدا اته النفسمة مةةل التةمرر  الإ راك  الانتبةاه فةي 

 ( 3ابتمعا  تل  الربالة . )

اثةةر المعةةاني  اسفكةةار فمهةةا يةةتم الاهتمةةاو بمعرفةةة  (:Feed Backالتغذيااة الراجعااة ) خامسااا:

 الرمةة ز التةةي يبعةهةةا المربةةل إلةةى المسةةتقبل )أي السةةل ك ألاتصةةالي(  هةةل لهةةا اثةةر علةةى تعةةديل 

 (  4الاتجاه أ  السل ك . )

 ويصنف الباحثون أنواع الاتصال بحسب الوسائل المستخدمة إلى : 
  با أو مسم عا.  يعتمد على إيصال الربالة عن طريق اللفب ب اء أران مكت اتصال لفظي: -أ

مةةةل لصةة ر  ة يعتمةةد فمةةه إيصةةال الربةةالة عةةن طريةةق اللغةةة يمةةر اللفظمةةاتصااال غياار لفظااي:  -ب

 (5 الحررات الإيحائمة  الرم ز  لغة الصمت . )

 في حين إن آخرين يصنفون الاتصال إلى :

  تحد  بمن المربل  المتلقي مباشرة من   ن  ابطة .وسائل الاتصال المباشرة:  -1

  تتم بمن المربل  المتلقي من خلال  ابطة بمنهما  ه  ائل الاتصال غير المباشرة:وس -2

     (  6أ بك انتشارا . )

       ____________________________ 
 فنونالعبيدي، جبار وفلاح كاظم : وسائل الاتصال الجماهيري ، وزارة التعليم العالي والبحث العلمي ، جامعة بغداد،كلية ال -1   

. 21ص 1151الجميلة   
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. 11ص 1152محمد جابر: الاتصال والمجتمع الحديث )النظرية والتطبيق( دار المعرفة ، القاهرة ،  /سامية -2  

 1192، القاهرة 2زيدان عبد الباقي : وسائل الاتصال في المجلات الاجتماعية والتربوية والإدارية ، دار غريب للطباعة ، ط -3

. 92ص  

  . 39ص 1195ماعيل : المنظور،كتاب مقرر، جامعة بغداد ، كلية الفنون الجميلة ، الشيخلي ، إس -4
. 19ص  1114، طرابلس ،  والإعلام ، جامعة الفاتح عواشة محمد حقيق: الرأي العام بين الدعاية -1  

.  121ص 1152عبد الجبار منديل : الإعلان بين النظرية والتطبيق ، مطبعة الإرشاد ، بغداد ،  -9  

 

 وهناك مستويات من الاتصال وهي : 

 هما الن ع من الاتصال يك ن بمن الفةر   نفسةه مةن خةلال إحسابةه بمةمةرات  الاتصال الذاتي: -ا

 معمنة تحفز على التخمل أ  التص ر أ  التمرر أ  التفكمر.

 يك ن هما الن ع من الاتصال بمن فر   فر  آخر أ  بمن فةر   مجم عةة الاتصال الشخصي:  -ب

 ملة من اسفرا  .قل

 هما الن ع من الاتصال يك ن بمن فةر   مجم عةة أفةرا   بةمن جمهة ر  الاتصال الجماهيري: -ج

 (1يتممز بالكةرة . )

 وللاتصال وظائف متعددة يمكن تحديدها كما يأتي : 

:  ظةةائف معرفمةةة تتمةةةل فةةي نقةةل المعل مةةات  الخبةةرات  اسفكةةار لفخةةرين بهةةدف المعرفةةة أولا

  الةقافة  رفك المست ى الفكري  العلمي . 

:  ظةةائف اقناعمةةة م  يقصةةد بهةةا أحةةدا  تحةة ل فةةي  جهةةات النظةةر نحةة  حةةد  أ  مجم عةةة ثانيااا

 ح ا   مختلفة . 

صةةال للتةةر يء عةةن نفةة س النةةاس  إ خةةال :  ظةةائف تر يحمةةة م تتمةةةل فةةي بةةعي  بةةائل الاتثالثااا

 البهجة  الارتماح من خلال اسل ان الفنمة المتعد ة .

ضمان المشاررة الجماعمة التي ب ابطتها يتم نقل الترا  الةقافي من جمل إلى جمل آخر أ  رابعا: 

 من مجتمك إلى مجتمك آخر أ  من فر  إلى فر  آخر . 

داني على تص ر أنفسهم م ضك الآخرين أي تبنةي الفةر  تةممن القدرة على التفحص ال ج خامسا:

 ( 2لمفاهمم الجماعة .)

 

 تعةةد الإعلانةةات إحةةدى  بةةائل الاتصةةال المهمةةة لةةد رها الفاعةةل فةةي التكةة ين الةقةةافي للمجتمةةك 

 الارتقاء بشخصمة الفر  من خلال نقةل المعل مةات  اسفكةار بةمن المربةل )المصةمم(  المتلقةي . 

فكرة  من خلال همه الفكرة يصبء فاعل التةأثمر ممةا يحقةق جةم   نيعبر ع  الإعلان في اسباس

 انتباه المتلقي  إثارة اهتمامه.  

 

                                                           
  
  

____________________________ 
. 12-1، ص 1195ارة الثقافة والفنون ، بغداد ، الهيتي : هادي نعمان : الاتصال الجماهيري والتغيير الاجتماعي ، وز -1  

  24المصدر السابق ، ص -2         
 

  للفكرة   ر ربمر في التصممم الإعلاني من خلال تحقمق الآتي:  

 الإيضاح الق ي .  -أ

 الإرضاء الجمالي للانطباعات البصرية .  - 

 ( 2. ) لأعلانإثارة التش يقات التي تعد الجان  المشر  ل - 

الإعلان التجاري يعتمد بالدرجة اسباس على إمكانمة المصمم  مهارته  ح بناء  على  ل  فان نجا

التصةةممممة فةةي ت ظمةةف الفكةةرة المبسةةطة المبتكةةرة لتحقمةةق الهةةدف مةةن العملمةةة التصةةممممة فةةي 

 الاتصال مك المتلقي  جم  انتباهه  إثارة اهتمامه . 
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التصميم الإعلاني لكي يحقق هدفه الاتصالي وهي:   فر فياوهناك مواصفات مهمة ينبغي أن تتو

(3 ) 

 Arrest Attentionجم  الانتباه            -1

   Arouse Interest إثارة الانتباه            -2

     Create Deaireتحفمز الريبة           -3

        Persuasionالإقناع                  -4

          Responseالابتجابة               -5

     Backing Ideasتدعمم اسفكار           -6

 

 الإعلانةةات بك نهةةا  بةةملة اتصةةالمة فهةةي تتجةةه إلةةى جمهةة ر ربمةةر يمةةر متجةةانس  يمةةر  

معةةر ف شخصةةما بالنسةةبة للمصةةدر إ  يةةتم مةةن خةةلال تقةةديم المضةةم ن تمةمةةل المعةةاني  اسفكةةار 

 ظمةةف الصةة ر  الربةة و  الخطةة ط  اسلةة ان  الاتجاهةةات بأبةةالم  مشةة قة  جمابةةة مةةن خةةلال ت

 ....الخ من اجل تحقمق الغرض  التأثمر في الجمه ر .  

مةةات  اسفكةةار  تنةة ير   الإعلانةةات  بةةملة اتصةةالمة ترمةةي إلةةى تقةةديم الحقةةائق  المعل

اس هةةان بتبةةا ل تلةة  اسفكةةار  المعل مةةات   لةة  بابةةتخداو ال بةةائل الفنمةةة المختلفةةة لتحقمةةق الشةةد 

 إحةدا  التةأثمر المطلة   فةي المتلقةي م  تةز ا  أهممتهةا فةي المجتمةك رلمةا از ا  التقةدو  البصةري

 (  3 الحضارة  المدنمة  ارتفك المست ى التعلممي  الةقافي  الفكري في المجتمك . )

 
 

________________________ 
 1- Barbara Baer Capitman : American Tradmark Design Dover Publications, Inc, New York, 

1976    P2  

.  15ص 1192، أبو وردة، الهيئة المصرية للكتاب،  ي، ت : محمد عل 3مونرو، توماس: التطور في الفنون ، ج -2  

   12-45ص  1191: الاعلام والتنمية ، مكتبة الخانجي للنشر ، القاهرة ،  دمحمد ، سيد محم -3
 

بماا تحديادها             إحداث جذب الانتبااه ويمكان  وهناك مجموعة من العوامل التي تؤدي إلى

 (1يأتي:  )

إن الإعلانةةات الكبمةةرة تجةةم  الانتبةةاه أرةةةر مةةن الإعلانةةات الصةةغمرة   لةة  مساااحة الإعاالان:  -1

 بسب   ض حها .

 (  2إن ق ة جم  الإعلان سنتباه المتلقي تختلف باختلاف م قعه . ) الموقع: -2 

العناصر المهمة في جةم  الانتبةاهم  يراعةى فةي اختمةار الم قةك أن ية فر   اختمار الم قك يعد احد

 لمعلان به لة رؤيته   ض حه من مسافة رافمة . 

يعةةد تصةةممم الإعةةلان  إخراجةةه نقطةةة البةةدء فةةي جةةم  الانتبةةاه  الررمةةزة التصااميم والإخااراج:  -3

ؤ ي إلى جم  انتباه المتلقي اسبابمة في تحقمق النجاح المستهدف لمعلانم المي يترجم أهدافه لت

  ابتةارة ريباته .

أي  ج   الإعلان في مكان يلفت الانتباه إلمه بسه لة خص صةا فةي ألامةارن الخالمةة الانفراد:  -4

 من الإعلانات اسخرى لعدو  ج   عامل المنافسة المي يشتت الانتباه . 

جانةة  مةةا تحققةةه مةةن أهةةداف إن ابةةتخداو الصةة رة إلةةى  اسااتخدام الصااور والرسااوم والألااوان: -1

إعلانمة  نفسمة تؤ ي إلى جم  إنتباه المتلقي بحمث يؤ ي هما الابتخداو الناجء إلةى زيةا ة فعالمةة 

 ( 3اسخرى . ) ةالإعلان في جم  اسنتباه  تحقمق اسهداف الإعلانمة  النفسم

الع امةل اسبابةمة فةي  بالإضافة إلى إبتخداو اسنظمة الل نمة المتعد ة في الإعلان التي تحقق احد

 جم  الانتباه . 

إن اختلاف الشيء عن بائر اسشماء المحمطة به يشد اسنظار إلمه   ن ب اه  التباين والتضاد: -9

 يك ن جا با للانتباهم  ابتخداو التباين في أشكال الإعلان ه  لإحةدا   رجةة معمنةة مةن التة ازن 

 (   5الانتباه .  )  المي يساعد على جم
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اء  علةةى  لةة  فالمصةةمم النةةاجء هةة  الةةمي ي ظةةف هةةمه الع امةةل بمةةا يةةرتبط بةةالفكرة اسبةةاس       بنةة 

للتصةةممم لإخةةرا  منجةةز تصةةمممي يحقةةق جةةم  انتبةةاه المتلقةةي  إثةةارة اهتمامةةه  بالتةةالي تحقمةةق 

 الت اصل معه .

 

________________________ 
   12-45ص  1191للنشر ، القاهرة ،  : الاعلام والتنمية ، مكتبة الخانجي دمحمد ، سيد محم -1

هونغ،  -3                            .112ص  1152عبد الجبار منديل : الاعلان بين النظرية والتطبيق ، مطبعة الارشاد ، بغداد  -2

  111 ص 1195، دمشق  1: صلاح برمدار ، وزارة الثقافة والارشاد القومي ، ج ترينة : الفن تأويله وسبيله ،

Chis Worth : Aristotle on Art and Intuze U.S.A  1957  P. 66- 89 4-  

191 ص  1193محمد :  مداخل الإعلان ، عالم الكتب ، القاهرة ، سمير ،  حسين -5  

 

 ً  : المكونات البنائية في تصميم الإعلان : ثالثا
لإعةلان تتك ن الإعلانات من  حدات شكلمة  هي تعد ) حدات أبابمة تدخل في تصممم ا

 ( 1من حمث التخطمط البنائي له  التعريف( . )

 الفكرة : -أ
التصةممممة لةمس فةي الإعلانةات فحسة   إنمةا فةي رةل اثنان على أهممة الفكةرة  فلا يختل

 (  2الفر ع التصممممة اسخرى  هي تمةل لاسباس المي يبنى علمه العمل الفني ل . )

ت  الت ظمفات التصممممة المناببة للفكةرة لةما فةأن  من خلالها يستطمك المصمم أن يضك المعالجا

العملمة الإخراجمة  التصممممة إنما تجسد الفكرة التصممممة عن طريق ت ظمفات شكلمة  تنظمممةة 

معمنة تناب  الم ضة ع  الفكةرة  ان تةلازو الغرضةمن الة ظمفي  الجمةالي أمةر مهةم فةي تصةممم 

 (  3الإعلانات .  )

أي الفكةةرة معبةةرة عةةن ماهمةةة لمضةةم نم لةةما يظهةةر المضةةم ن رمةةا إن الفكةةرة تعبةةر عةةن ا

المي يخدو اسفكةار الكامنةة فمةهم رمةا إن المضةم ن )الفكةرة( لا تكة ن حمةة  معبةرة إلا مةن الشكل 

خلال  الشكل لما فأن المعنى يؤ ي   را رئمسما فةي مضةم ن العمةل الفنةي فةي تصةممم ملصةق أ  

 ( 4إعلان أ  صحمفة .....الخ .  )

الباحةةث إن الإعةةلان النةةاجء هةة  الةةمي يسةةتطمك مةةن خةةلال الفكةةرة الجمةةدة المبتكةةرة  يةةرى 

 العمةةل الفنةةي الخةةلا  أن يجةةم  انتبةةاه المتلقةةي لمعةةلان  يحفةةز لديةةه الريبةةة فةةي فهةةم  ابةةتمعا  

 الفكرة  مضم نها . 

مهةارة  س الفكرة هةي إحةدى الحةالات التةي يمكةن للم ضة ع أن يشةكل بم جبهةا م  هةي لا تعكةل

ر ة بشكل ما م بل ثقافة الفنان  اطلاعاتةه فةي ممةدان  بةائل الاتصةال الجماهمريةة  مةا يمتلكةه مج

 ( 5. ) تقنمة في فن ن الطباعة  التص يرل من معرفة

 

_________________________ 
،جامعة ماجستير عباس، نصيف جاسم محمد: واقع تصميم الإعلانات التجارية في المطبوعات العراقية وسبل تطويرها، رسالة -1

.  34ص 1111بغداد، كلية الفنون الجميلة ،   

. 31ص 1159،  2عبد المنعم، مجاهد : دراسات في علم الجمال، عالم الكتب ، بيروت ، ط -2  
غداد، كلية القيسي، بان صبري: العلاقات والأنظمة التصميمية في مطبوعات الخطوط الجوية العراقية، رسالة ماجستير، جامعة ب -3

.  22ص 1115لفنون الجميلة ، ا  

ية الإيرانية من اصر التصميم الفني للملصقات في العراق خلال فترة الحرب العراقنالواسطي، خليل إبراهيم: المضامين الفكرية وع -4

.  13ص 1159، رسالة ماجستير، جامعة بغداد، كلية الفنون الجميلة  1159ولغاية 1152عام   

 14ص 1194صقات في العراق، دراسته في بدايته وتطوره، وزارة الإعلام، مطبعة الأديب، بغداد،العزاوي، ضياء: فن المل -1
  

 ان اسفكار العظممة تك ن   مةا يمةر معقةدة  لا تةدخل فةي التفاصةمل بةل تتممةز بالبسةاطة  لكنهةا 

 (  1تك ن جمرية التأثمر. )
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الفكرة بمةابة نقطة البةدء   تعتمد الإعلانات في تصمممها على الفكرة المبتكرة م حمث تعد

في أي تصممم إعلاني بل أي عمل فني م  هنا يبرز   ر المصمم في بل رة  صماية همه اسفكار 

  تقديمها على شكل عمل فني خلا  . 

 

 العنوان : -ب
فةي تصةممم الإعةلان م إ  يهةدف إلةى إعةلاو القةاريء  يعد العن ان من المك نات اسبابةمة

عنها م  يساعد على تررمةز اهتمةاو القةاريء علةى أهةم اسفكةار الة ار ة فةي بمحت ى الما ة المعلن 

الإعلان ) أن رةمرا من خبراء التصممم ير ن إن نجةاح أ  فشةل الإعةلان قةد يت قةف علةى بةلامة 

 ( 2العن ان  فاعلمته فه  يحد  الج  النفسي المي يشمك في بقمة أجزائه( .  )

 

اسرةةر تعقمةدا فةي الإعةلان مةن الصة رة  المهةاون رتابة العن ان م ةلمل  أصبحت مسؤ لم

 الرب و  اسرقاو نظرا لعةدو قابلمةة الرمة ز الكلاممةة للفهةم  التفسةمر فةي بعةض الحةالات بالنسةبة 

ألا  للبعض الناس م  ل  إن من السهل تفسمر معنى الصة رة أ  الةرقم م أمةا الكلمةات فمةن المحتمة

بعض الكلمات  صع بة قماس تأثمر البعض الآخر على تنقل الفكرة نفسهام نظرا لاختلاف مدل ل 

 ( 3مجم عات القراء خاصة إ ا رانت همه المجم عات يمر متجانسة .  )

 

 يرى الباحث انه يفترض في العنة ان أن يكة ن  اضةحا   محةد ا   مختصةرا   يعبةر عةن 

ه حمث إن من فكرة الإعلان  مضم نه ري يسهل على القاريء برعة الابتجابة إلمه  التفاعل مع

عنهةا  ن ظائف العن ان اسبابمة هي إعطاء انطباع بريك  مباشر لدى المتلقةي عةن المةا ة المعلة

 بأبل   شمق  بسمط . 

  

  
 

 

   _________________________  
.  295ص 1151شيرزاد، شيرين إحسان: مبادىء في الفن والعمارة، طبع في الدار العربية، بغداد  -1  

2- Hepener, Harry Walker; Modren Advertising 3d Mc. Craw Hill Book Co, New York Inc 1956 

P.426                                                                                                                                                             

. 222ص 1151الإعلان ، دار النهضة العربية للطباعة والنشر، بيروت  راشد، احمد عادل: -3  

 ( 2( م )1 هناك أن اع للعن انات منها :  )

 

  ه  العن ان المهم .  العن ان الرئمسم  يك ن بحجم حرف أربر من العن انات اسخرى -

 سمريا لمضم نالعن ان الفرعيم  يأتي في المرتبة الةانمة من حمث اسهممة  يؤ ي   را تف -

 الما ة المنش رةم  الهدف منه تخفمف حدة ترارم السط ر  رما يتها . 

  العن ان الجانبيم تبدأ به الم اضمك الجانبمة اسقل أهممة .  -

 ( 4( م )3 تؤ ي العن انات  ظائف متعد ة منها :  )  

 شكل مختصر .تق يم اسخبار  الم اضمك المتن عة  التعريف بمحت اها  شرح حقائقها ب -1

 تعمل العن انات على تلخمص الم ض عات بدقة  تررمز  بلاية م تسهل على القاريء -2

 اختمار الم ض ع المي يهمه  يق و ايظا بتحلمل الم اضمك . 

 تعمل العن انات على زيا ة جا بمة الإعلان المطب ع  جم  الانتباه إلى م ض ع معمن .  -3

الشكل  ن ع الخط  أحجاو ابناطها  رمل   ثفة من حمت ظف في العن انات حر ف مختل -4

 رةافة الحر ف . 

 سأما بالنسبة لم قك العن ان فهناك إختلاف من قبل خبراء الإعلان على تحديد م قعه فمق ل ل را 

( :5 ) 
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 إن  ضك الإعلان تحت الص رة أرةر فعالمة من  ضعه ف قها .  -1

إلى قراءة النص الإعلاني  بالتالي يحقق أحسن يؤ ي  ضك العن ان تحت الص رةم منطقما  -2

 النتائ  المرج ة . 

 على جانبي الص رم يلقى أربر  رجة من القراءة .  ا ينإن  ضك العن -3

 إن أهم م ضك للعن ان ه  ف   النص مباشرة حمث يق   القاريء إلى  لأما  يف  فمق ل 

 ( 6. ) ه لقراءت

مكانمة  خبرة المصمم الفنمة بالدرجة اسباس في إختمار  يرى الباحث إن م قك العن ان يحد ه إ

 أنس  م ضك للعن ان ضمن التك ين الفني لمعلان .

 ___________________________  
  122ص 1159،  1أبو عرجة ، تيسير : إخراج الصحف والمجلات ، دار القلم ، دبي ، ط -1

-3 13ص وحاضره ومستقبله ، المنشأة العامة للنشر والتوزيع والإعلان الصويعي ،عبد العزيز : فن صناعة الصحافة ، ماضيه -2

أطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد ، كلية  1113إلى عام  1152موسى،انتصار رسمي : إخراج وتصميم الصحف العراقية من عام 

.  22ص 1119الآداب ، قسم الإعلام ،   

. 129ص 1151عربي الحديث ، القاهرة قبضايا ، صلاح : تحرير وإخراج الصحف ، المكتب ال -4  

L. Wncius : Principles of tow Dimension , Rein hold company , Hong kong  1-  

  Devoe , Merril, Effective Advertising copy, The Macmillan company of canada , New York: 9-  

1955 P. 418   

 ج- الشعار:

تكة ين صةغمر الحجةم يعبةر عةن معةان   لالات عممقةة م الشعار عبارة عن ربةم بسةمط ال

الفنمةةة  العلممةةة فةةي فةةن الربةةم  الخةةط  الإخةةرا  م  ر يخضةةك تصةةممم شةةكل الشةةعار إلةةى المعةةايم

 يحتةةا  إلةةى  قةةة فةةي اختمةةار العناصةةر الفنمةةة مةةن حمةةث حةةر ف الابةةم  ن عهةةا م  الخطةة ط 

 يعبةةر الشةةعار عةةن الفكةةرة   المسةةاحات الل نمةةة  هةة   حةةدة رئمسةةمة فةةي تصةةممم المطب عةةات م

 مضم نها  ه  يمةل العلامة التجارية للمؤبسة أ  منت   معمن في تصممم الإعلانات  له مدل ل 

 ( 1في الصحف معمن بالنسبة للبلد المي تصدر فمه الصحمفة أ  اتجاه  بمابة الصحمفة نفسها . )

قةةل اسفكةةار بةةمن  يعةةد الشةةعار احةةد أ  ات الاتصةةال المرئمةةة المهمةةة حمةةث يعمةةل علةةى ن

المربةةل  المتلقةةي م  يتصةةف تصةةممم الشةةعار بم اصةةفات تجعلةةه بةةهل التةةمرر  التعلةةق بالةةماررة 

رالبساطة  ال ض ح  الرب خ  الم افقة  التممز م  القممةة المقترحةة م  التةمرر  الشةرعمة  هةمه 

 (2ر.)الخصائص تممزه عن يمره سنه يك ن  فق يطاء قان ني  شرعمة منعا للتدا ل  التز ي

 

 د- استخدام الصور والرسوم في الإعلان :  

تعةةد الصةة ر مةةن ال حةةدات المهمةةة التةةي تةةدخل فةةي بنةةاء أي تصةةممم إعلانةةي )حمةةث تةةدل 

الدرابات الخاصة بالج ان  الفنمة  النفسةمة  السةل رمة علةى إن العمةل الفنةي الةمي يتررةز أبابةا 

 إثةةارة الاهتمةةاو للم ضةة ع علةةى الصةة ر  الربةة و هةة  العنصةةر الةةرئمس فةةي جةةم  الاهتمةةاو 

 (  3المطر ح( )

أرةر  اقعمة لنقل حقمقة السلعة  ما يحةمط بهةا م لةما فقةد رةةر  ة تعتبر الص ر الف ت يرافم

ابةةتخدامها بشةةكل ربمةةر أمةةا الربةة و فهنةةاك أفكةةار عديةةدة يمكةةن للمصةةمم أن يعبةةر عنهةةا ب ابةةطة 

لإمكانمة التحكم في  رتأثمر معمن بالنظالرب و بديلا عن الص ر الف ت يرافمة  ابتغلالها لإعطاء 

 (  5( م   هناك أن اع من الرب و منها :  )4الربم أرةر من الص رة . )

 الرب و ال اقعمة :  هي تسجمل سحدا  رما هي . -

 الرب و الرمزية :  تستخدو رب و رمزية لها  لالات  إيحاءات معمنة . -

 _________________________ 
.  122ص 1159،  1تيسير : إخراج الصحف والمجلات ، دار القلم ، دبي ، طأبو عرجة ،  -1  

لفنون القيسي، بان صبري : العلاقات والأنظمة التصميمية في مطبوعات الخطوط الجوية العراقية ، رسالة ماجستير، كلية ا -2

.  22ص 1115الجميلة ، جامعة بغداد ،   

3-Devoe, Merril , Effective Advertising copy, New York : The Meremillan Company 1956 P423  
.  19ص  1195شوقي : الدعاية والإعلان في السياحة والفنادق ، القاهرة الحديثة للطباعة ، القاهرة حسين ،  -4  

داد ،بغعثمان ، طارق مصطفى : الرسوم والتخطيطات في الصحف العراقية وعلاقتها بالتصميم ، رسالة ماجستير ، جامعة  -1  
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 الرب و التعبمرية :  تعمل مضاممن معبرة عن أفكار  م اضمك معمنة. -

 الرب و التجريدية :  تهتم بمعالجات معمنة بأبل   تجريدي .  -

 الرب و الت ضمحمة :  هي لإيضاح مقاصد الفكرة . -

 الرب و الكاريكاتمرية :  يعتمد المبالغة في إبراز خص صمات الشخصمات . -

المعالجة مختبريا :  فمها تستخدو المعالجات المختبرية للص ر لإظهارها بمظهةر يتفةق الص ر  - 

 مك الفكرة . 

 هكما فالص رة هي أ اة التعبمر البصري م  هي نة ع  احةد مةن الترجمةة الرمزيةة للخبةرة يمكةن 

 كللمصمم من خلالها أن يسجل بصد  ما لةه مةن خبةرات  اخلمةة أ  خارجمةة علةى عةالم لا يسةتطم

 ( 1لتعبمر عنه بالكلمات . )ا

 ان فعالمةةة أي إعةةلان تتةةأثر تةةأثرا ملح ظةةا بابةةتخداو الصةة ر  الربةة و  لةة  سنهةةا تةةؤ ي   را  

  ظمفما  نفسما ها فا م يمكن أن نعرض سهم ملامحه على النح  الآتي : 

مةا يةؤ ي القماو بعملمة الاتصال بدرجة رفاءة أعلى من رفاءة الكلمات التةي يتكة ن منهةا الةنص م -

 إلى ت صمل الربالة إلى المشاهد بطريقة بريعة  مقنعة  مؤثرة .

 جم  انتباه الغالبمة العظمى من المشاهدين . -

 إثارة الاهتماو بم ض ع الإعلان .  -

 الابتجابة لفكرة الم ض ع .  -

 ت ضمء الفكرة اسبابمة للم ض ع .  -

  إضفاء عنصر الصد   جعله أرةر فاعلمة للتصديق . -

 شرح النص الإعلاني  ت ضمء ما جاء به بطريقة مص رة  مفه مة  بسمطة .  -

 يتضء للباحث مما تقدو إن فعالمة أي تصممم إعلاني  نجاحه تت قف بدرجة ربمرة على ابةتخداو 

 الص رة ر نها من العناصر التمب يرافمة  ات التأثمر السريك  المباشر على المتلقي

  بريعة التقبل من قبل الناس.  سنها لغة مفه مة  بهلة 

إضةفاء صةفة التةبمةت الةمهني  ي رما تجدر الإشارة إلمه فان الص رة الإعلانمة تؤثر بشكل ربمر ف

(  التنة ع منهةا إن جةاءت بصةمغة 2ال ظمفي عند الرائةي ..إن التررمةز علةى الصة رة الإعلانمةة )

أ  مةةن خةةلال  ني المضةةم التتةةابك الشةةكلي للصةة رة ال احةةدة أ  الصةة ر  ات شةةر حات تةةدخل فةة

 ابتعمال م اقف إعلانمة معمنة رلها يص  في الهدف التصمممي المت خى . 
___________________________________                                                  

 . 9ص 1195ة ، القاهرة ،. سكوت ، روبرت جيلام : أسس التصميم ، ت، عبد الباقي محمد إبراهيم ، دار النهضة للطباع1

2-Stanley,Thomas Blain;TheTechnique of Advertising Production, N.J. Prentice hall 1964 P.42   
 . 19، ص 1199حسين ، سمير : فن الإعلان ، مصر ، القاهرة ،  -3
 

كةرة إن التررمز على الصة رة الإعلانمةة يسةاهم  بشةكل أبةاس فةي التعضةمد الإنشةائي لمتكة ن الف

الص رة  ات اسثر المرئي أي فمهةا ملامةء التةأثمر المباشةر إن رةان مةن منحةى جمةالي أ   ظمفةي 

 عدها المتك ن اسباس ضمن المتك ن الكلي لبناء الفكرة بممهد إلى إن الص رة بكل ما فمها مةن 

 ( 1تفاصمل : )

 بتزيد القدرة الاقناعمة . -1

 بتسهل آلمة الت صمل .  -2

ن أثرها يبقى  اضحا خاصة إ ا ما تةم ابةتخداو صة رة  اضةحة التفاصةمل الشةكلمة  سنها رمل  فا

 ن الدرجات الل نمة  هكما فان الاختلاف ألتن عي في ابتخدامات الص رة يساهم فةي إثةراء متكة 

الفكرة الإعلانمة مك إضفاء صفات شكلمة   صةفاتمة مظهريةة لكةل التنظةمم الشةكلي.  رمةا تطرقنةا 

ابقة إلةةى بعةةض الج انةة   ات اسهممةةة التصةةممممة للصةة رة الطباعمةةة أ  فةةي الم ضةة عات السةة

لابتخداو تن يعات الإيضاح الربم فان المقتطك المكاني الفضائي التي تشغله الصة رة إنمةا ترجةك 

أهممتها إلى مساحتها قمابا لعم و الفضةاء الممةةل فقةد تجةيء رمةا  جةدنا  فةق التنة عمن التةالممن :  

(2 ) 
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 مقاس صغمر  هنا تمةل جزء  أبابا للفكرة الإعلانمة . ص رة  ات  -1

ص رة  ات مقاس ربمر تمةل في متك نها التقني مقاس التصممم رله  هي فكرة تعتمد الصة رة  -2

 . 

 ص رة مناصفة مك النص الإعلاني .    -3

التنظةمم   هنا فان تل  الابتخدامات التي ربطناها بةالمقتطك المكةاني الفضةائي إنمةا تةؤثر تقنمةا فةي

الشكلي رلما لان تل  المقتطعات إنما تمةل  زنةا فةي المسةاحة الكلمةة للتصةممم  علةى هةما اسبةاس 

 فان مرتكزات التشممد للفكرة إنما يحد   ل  بلفا .   

إن الصةة رة بمةةا تمتلكةةه مةةن قةةدرة علةةى الإقنةةاع بحكةةم ابةةتخدامها فةةي التصةةممم الإعلانةةي ثلاثةةة 

 قني قبل رل شيء : اعتبارات تدخل في الخمار الت

 الحاجة إلى التقلمد لدى المستهلكمن . لإبتغلا -1

العلاقة بمن حجم الص رة   رجة جم  الانتباه .  -2  

(  3ألص رة  الرب و المستخدمة بم ض ع الإعلان . ) -3  

 _________________________  
كلية الفنون  ت العراقية وسبل تطويرها ، رسالة ماجستير ،عباس ، نصيف جاسم : واقع تصاميم الإعلانات التجارية في المطبوعا -1

.  39ص 1114الجميلة ، جامعة بغداد ،   

، جامعة بغداد  للإعلان المطبوع ، أطروحة دكتوراه ، كلية الفنون الجميلة ةعباس ، نصيف جاسم : الابتكار في التقنيات التصميمي -2

. 91ص 1111،   

. 31ص 1199صر ، القاهرة ، حسين ، سمير : فن الإعلان ، م -3  

 

 فالابتخداو اس ل ه  تنافسي أما الابتخدامان اسخمران إنما يعنمان رم العلاقة بمن مساحة 

الص رة  مدى السح  المي بتماربه لانتبةاه الرائةي حمةث إن للمسةاحة تةأثمر فةي  لة  فالمسةاحة 

   شكلمة مظهرية .مةلما المساحة الكبمرة لاختلافات مضم نمة  رمل رالصغمرة لا تؤث

 

 استخدام المادة المكتوبة في الإعلان المطبوع : -د

تعةةد المةةا ة المكت بةةة مةةن العناصةةر التمب يرافمةةة المهمةةة فةةي بنةةاء التكةة ين الفنةةي لمعةةلان 

 المطب ع حمث تق و بلايصال فكرة الإعلان بشكل مبسط   اضء . 

يء م  فةةي هةةما المجةةال يجةة  ابةةتخداو )رمةةا إن المةةا ة المكت بةةة تفمةةد فةةي إحةةدا  تةةأثمر علةةى القةةار

الكلمات  الجمل القصمرة رلما أمكن مك اختمار الكلمات السهلة  البسمطة بحمث تك ن مطابقةة مةك 

 ( 1م ض ع الإعلان( .  )

إن مةةن اسهممةةة الانتبةةاه إلةةى ضةةر راته التقنمةةة التصةةممممة فةةي الكتابةةة العربمةةة  منهةةا 

ا م أي إن حر فهةا قابلةة لفاعلمةة العملمةات التصةممممة  فقةا الإمكانمة التصممممة الكامنة في أحرفهة

للأيراض المتعلقة بالفكرة التي لها أببا  تقنمةة قبةل رةل شةيء ....إي إن المصةمم يةرى بةان  لة  

الن ع من الخط ط المتعارف علمها يتماشى مك الفكةرة م  لكة ن الكتابةة تمةةل إظهةارا شةكلما  لهةا 

مه ضر رات تست ج  أحمانا في البحث عن إمكانمات تقنمة أخرى  زنها الاشغالي الفضائي ... ه

.. من هما البا  فأن هناك من اسببا  ما يجعل المصمم يفكةر ألةف مةرة م رةي يقةدو نمطةا شةكلما 

مصمما بطريقة ما فمها به لة القراءة م المباشرة م ال ض ح م الحدية م الابتقامات للأحرف  ات 

 ان يتم رل  ل   فق تابمسات إنشةائمة  اضةحة المعةالم .... لةمس هةما  الامتدا ات العم  ية اسفقمة

فقط م بل إن هناك جانبا تقنما تصمممما مهما  ه   رابة العلاقة الشكلمة بمن العن ان  بمن الفضاء 

 ( 2التصمممي .. حس  الكم الاشغالي  الامتدا  المساحي  في أي الم اضمك ينبغي أن يك ن  . )
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________________________ 
 . 59ص  1199حسين، سمير محمد: فن الإعلان، مطابع انتر ناشينال، باريس، القاهرة،  -1

 . 92ص 2221نصيف جاسم محمد : مدخل في التصميم الإعلاني ، بغداد  -2

  عند الحديث عن هما الجان  المهم   جدنا الكةمر من  ل  م ج   ..عن ان عم  ي ..أفقي

ل نمة حر فها مائلة  الكةمر .. الحقمقةة فةان رةل  لة  الفعةل التقنةي مهةم أبفل م على مساحة  -ف  

لكةةن لةةه أبةةبابه  منهةةا التتةةابك القرائةةي  تحديةةد الاتجاهمةةة الشةةكلمة م  رةةمل  القممةةة الل نمةةة التةةي 

بمسةةتخدمها ضةةمن رلمةةة التأبةةمس الإنشةةائي ..هةةما بعةةض ممةةا يخةةص تصةةممم العنةة ان ..فهةةل  لةة  

ابمة اسخرى أ  ما تسمى بالعنا ين الفرعمة أ  الربالة الإعلانمة م نق ل مختلف عن التن يعات الكت

الفار  في م ضك اسهممة  محت ى الربالة أ  العنا ين اس لةى م لهةما فةالعن ان يبقةى بةائدا عمةا 

ضمن إشغال شكلي فضائي  اضء  أماو المصمم اختمةار تةدرجات حجممةة أخةرى  ىري يبق هب ا

 التكةمف الشكلي ضمن رلمة الفضاء . تحقمقا للغرض  بعمدا عن

 

 

 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

   
 

 

 

 

 

 

  

 مهارات ومواصفات مصمم الإعلان :
إن الشةةةيء اس ل  فةةةي أي مشةةةكلة تصةةةممممة هةةة  طبمعتهةةةا الخاصةةةة م  بمةةةا تتطلةةة  مةةةن 

 ضر رة الاهتماو بالهموة الما ية التي بتصا  فمها همه اسفكار م فعلى المصمم أن يعلةم مةا ا يريةد

 من تصمممه  ان علمه أن يتخمل ما ب ف يك ن علمه الشكل النهائي  للتصممم .

 تبدأ مهمة المصمم بدرابة المساحة المخصصة لمعلان ر حدة متكاملة م محد ا المسةافات التةي 

تخصص سجزاء الإعلان  ترتم  عناصره على  رجة من التنابق  الانسجاو بحمةث تبةد   حةدة 

(   بمتطلبات الإنتةا  الطبةاعي  ن عمةات الة ر  1 الرب و  اسل ان . )  احدة  مستعمنا بالص ر
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(  2 يمرها من الع امل ال بمطة التي يةتم تح يةل التصةممم الفنةي عبرهةا إلةى إعةلان   مطبة ع .)

 هكةةما نجةةد أن رةةل هةةمه الع امةةل تتطلةة  أن يتممةةز مصةةمم الإعةةلان بمممةةزات خاصةةة تجعةةل لديةةه 

 ال اقةك  علةى ابةتخداو اسبةالم  الفنمةة المتطة رة لخدمةة أهةداف  القدرة على المةز  بةمن الخمةال

مك العملمات التكن ل جمةة    الطباعمةة التةي بتسةتخدو  ض ظمفمة في مجال الإعلان  بما لا يتعار

في نقل فكرته الإعلانمة إلةى القةراء  يمكةن تحديةد أهةم مهةارات  م اصةفات مصةمم الإعةلان بمةا 

 يأتي : 

حة  المبتكرة اسباس في تصممم الإعلان م  المصمم النةاجء هة  الةمي يتمتةك تعد الفكرة الناج -1

نفسةه م  إنمةا  رمةن اسفكةار الجديةدة يمةر المطر قةة قةدر الامكةان  الةمي لا يكةر  بمعمن لا ينض

يسعفه خماله الخص    ما بتصمممات إعلانمة مناببة بما يمتلكه من ثقافة  قدرات تخملمة  مهارة 

 ( 3الخاصة . )تنبك من مشاعره 

أن يعبر مصمم الإعلان عن بمة  إمكانمات العصر المي يعمش فمه م فلكل عصر بمة تممةزه  -2

عن العص ر التي ببقته فالماضي يمر الحاضةر م  رةل لةه طةابك فةي الاتجاهةات الفكريةة السةائدة 

 ( 4 في الامكانات الما ية التي تحمط بالناس . )

الإعلان   ضعها المساحة  أجزاءمة للتصممم  القدرة على ترتم  الدراية الكاملة باسص ل الفن -3

 ( 5المحد ة بشكل يكفل لها جمال الشكل  به لة الفهم  ال ض ح . )

خصائص رل المعرفة الكاملة بالج ان  الطباعمة المختلفة التي يمر بها التصممم المطب ع م   -4

( 6جان  .  )  

________________________ 
 . 113ص 1191، حسن عبد الله : الإعلان ، دار النهضة العربية ، القاهرة ، أبو ركبة  -1

 . 94ص 1152الغتيل ، علي : أسس الدعاية والإعلان ، مطابع الهيئة المصرية العامة للكتاب بمصر ،  -2

 . 31ص 1151المصري ، احمد محمد : الإعلان ، مؤسسة شباب الجامعة للطباعة والنشر والتوزيع ، الإسكندرية ،  -3

 . 19-19خميس ، حمدي : التذوق الفني ودور الفنان والمستمع ، المركز العربي للثقافة والعلوم ، لبنان ، ب ت ص -4

                                               141البرقوقي ،محمد رفيس وآخرون : فن البيع والإعلان ، مكتبة الانجلو المصرية،دار القاهرة للطباعة،القاهرة،ب ت،ص -1
  1195- 1151علي ، طالب حمدي : الملصق في العراق ، القدرات التصميمية ، وسائل إنتاجه ، أهدافه الإعلانية من عام -9

 . 1152رسالة ماجستير مقدمة الى جامعة حلوان ، القاهرة 

 مؤشرات الإطار النظري : 
 المؤشرات التالمة : إلىمن خلال ما تقدو ت صل الباحث 

التصممم الطباعي فن  ظمفي  تعد ال ظائفمةة هةدفا رئمسةا فةي بنةاء الفكةرة  تحققهةا النهةائي  -1

  يشتمل على متغمرات رةمرة تتعدى حد   الاختصان  يتداخل مك حد   معرفمة أخرى . 

التصممم الطبةاعي فةي جة هره يعةد فكةرة تنشةأ مةن عةدة ع امةل متضةافرة  محققةة أهةدافها  -2

 ال ظمفمة  الجمالمة .

ن الفكرة لا تك ن فكرة حقمقمة إلا إ ا رانت أ اة يستعان بها في حل المشارل  يحةد  قممتهةا إ -3

بفائدتها العملمة أي مرتبطة بالقةدرة علةى تطبمقهةا عملمةام  هةي لمسةت مرربةة مةن عةد  مةن 

 الاحسابات فحس  بل ب ظمفتها  فائدتها . 

مات تقنمة مبتكرة تلبي أيراض أن تتصف حل ل المشارل التصممممة بالإبداع من قبمل إمكان -4

  ظائفمة  فق معالجات جمالمة . 

 تحد  طبمعة الفكرة  صمايتها بحس  طبمعة ال ظمفة التصممممة المعدة لها  هدفها .  -5

أن تك ن الفكرة التصممممة متفتحة نح  اتجاهات  ظمفمة فمبني علمها رل متطلبات   الإثارة  -6

  الجم   بالتالي التأثمر في المتلقي . 

 الفكرة تحد  المنجز التصمممي على ض ء النتائ  المري   فمها .  -9

 الشكل يخدو ال ظمفة فه  يرتبط  فق طاقاته التعبمرية باتجاهات الفكرة التصممممة . -1

جمالمة النظاو التصمممي تظهر من خلال الانسةجاو  التنابةق  التجةانس فةي الإعةلان التةي  -7

رل شيء ضمن تحقمق إنشةائي  اضةء  مةنظم تجعل القاريء في تتابعمة  ت اصلمة ب ضك 

 حس  مبدأ ال ض حمة  اسنسا   الجمالمة . 
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لل ن قممةة جمالمةة  تةأثمرات نفسةمة فهة  يعضةد الهةدف التصةمممي  فةق العلاقةات الملائمةة  -11

  تحقمق التأثمر  الابتلاو  الجم  .

ال اقعمةةة إلةى الم ضة ع  إضةفاء  هتةؤ ي اسلة ان  ظةائف متعةد ة منهةا زيةا ة جةم  الانتبةا -11

  التأثمر على الماررة  إحدا  تأثمرات عاطفمة  نفسمة . 

لا يمكن الفصل بمن ال ظمفة  الجمال في العمل التصمممي لان الةانمة تبةدأ بةاس لى لتحقمةق  -12

 اء التصممم الإعلاني . نالهدف في ب

مةة إن لابتخداو الص رة في التصممم الإعلاني  ظائف متن عة  ات تةأثمرات نفسةمة  اقناع -13

  جمالمة تعمل على جم  المتلقي . 

إن إحدى أبابمات النظاو التصمممي ه  الت ازن المي يمةل العم   الفقري للتصممم  الةمي  -14

 بد نه تنهار جممك  حدات بناء ال حدة التصممممة .

الت ازن لا يتحد  عل  فق صمغة محد ة  إنما يعتمد المعرفة بالق اعد التصممممة  اس زان  -15

 الخبرة  ت ظمف رل  ل  لتحقمقه . البصرية  

إن التناب  يرتبط أصلا بحسابات النسبة التةي يةتحكم بهةا المنطةق الرياضةي الهندبةي  ان  -16

العملمات التناببمة في الفضاء التصمممي بمن اسشماء ترتكز إلى ن عمن أبابممن من النس  

 هما النسبة البسمطة  النسبة المرربة .

ن أجزاء التصممم  لكن يج  أن تترابط همه اسجزاء معا بأبل   ال حدة لا تعني التشابه بم -19

 منظم  متماب  مك التن ع المي يعد بمة  ات قممة في تصممم الإعلانات  مرافق لل حدة . 

التباين عامل أباس في تمسمر القراءة  ال ض ح في الإعلانةات لإبةراز التصةممم الإعلانةي  -11

لتباينةةات المتمةلةةة بالتبةةاين فةةي الشةةكل  الحجةةم  إبةةبا  الجا بمةةة علمةةه   جةة   أنةة اع مةةن ا

  اسل ان  الاتجاه  الملمس فضلا عن التباين في الم قك  حس  اسهممة .

 إن الريبة في تحقمق السما ة لشكل ما تعتمد على جم را بمك ل جمة في النفس البشرية. -17

لمرشةدة أ  عةن هناك  بائل متعد ة يمكن ب ابطتها تق ية مررز السما ةم تتمةل بةالخط ط ا -21

طريةةق التبةةاين بةةالل ن   رجتةةه أ  عةةن طريةةق القةةر  أ  ب ابةةطة الانعةةزال المكةةاني سحةةد 

العناصر أ  عن طريق الملمس أ  عن طريق اتجاه النظر أ  ب ابطة اختلاف الخطة ط أ  

 شكل عناصر التك ين . 

ا لمةةا إن العةةمن تتحةةرك فةةي التصةةممم الإعلانةةي بقفةةزات تقةةف عنةةدها قصةةمرا أ  طةة يلا تبعةة -21

 يجمبها من انتباه . 

 التنابق الحرري ه  المي يؤ ي إلى إيجا  حم ية في الما ة الإعلانمة .  -22

إن الرؤيةةة الماتمةةة للمصةةمم لهةةا   رهةةا الفاعةةل فةةي العملمةةة التصةةممممة فضةةلا عةةن المنةةاه   -23

 المعرفمة اسخرى .

ناصر  الكشةف عةن للخمال   ر ربمر في العملمة التصممممة  من خلاله يتم الت فمق بمن الع -24

 ال حةدة فضةلا علةى إن للخمةال القةدرة علةى التجديةد لةمل   وعلاقات جديدة  يخلق الانسةجا

 فه  يتصف بصفة مهمة  ضر رية هي الابتكار . 

للاتجاه  الحررة  لالات تعبمرية  أبعا  جمالمة فضلا عةن اس اء الة ظمفي فةي خلةق النظةاو  -25

 لتصمممي .  تمابكه  مس  نظر المتلقي  اخل الفضاء ا

 يرتبط الفضاء التصمممي بالفكرة من خلال خمارات المصمم  متطلبات ن ع المنجز .  -26

يمةةةل النظةةاو بالنسةةبة للمصةةمم  بةةملة أ  عملمةةة إجرائمةةة لإنجةةاز العمةةلم إنجةةازا متسلسةةلا  -29

 منطقمةةا ينبغةةي ال صةة ل مةةن خلالةةه إلةةى ربةةط العناصةةر مةةك بعضةةها فةةي تشةةكمل مت اصةةل 

 ي المطل   .لمحقق المضم ن الفكر

النظةةاو التصةةمممي هةة  الآلمةةة التةةي يةةتم مةةن خلالهةةا ابةةتقراء المتلقةةي للةةدخ ل إلةةى الفكةةرة  -21

 التصممممة .

 يعد التنظمم احد الخ ان التي تممز النظاو  التي لابد من ت افرها . -27

 يزيد من حبكة التصممم بحمث لا يمكن فصل جزء عن الآخر . والنظا -31
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 البشرية  النفسمة  الاجتماعمة  الحماتمة .  ترتبط اسبس البنائمة بالطبمعة -31

تلع  الصفات المظهرية  اسبس البنائمة فعلها التصمممي في تحقمق أهداف تصممممة  ات  -32

 أبعا   ظمفمة  جمالمة .

 

 

 

 

 

 

  
  

 

 

 
 

 

 

 
  

 

 

 
 

 

   الدراسات السابقة :
مسةةا  قةةاو الباحةةث بابةةتطلاع ممةةدان الاختصةةانم فلةةم يجةةد  رابةةة تمةةس البحةةث الحةةالي

مباشرام على الةريم مةن  جة   بعةض الدرابةات  ات الصةلة يمةر المباشةرة بالبحةث الحةاليم لةما 

 بمق و الباحث بابتعراض همه الدرابات  هي ما يأتي : 

 :  1151دراسة باسم محمد صالح  -1

رلمةة الفنة ن الجمملةةم لنمةل  رجةة الماجسةتمر فةي  –أجريت همه الدرابة في جامعة بغدا  

لطباعي  رانت بعن ان )تصممم الإعلان التجاري فةي العةرا     ره فةي خدمةة التنممةة التصممم ا

الق ممةةة(  قةةد هةةدفت الدرابةةة إلةةى تعةةرف اسبةةس الفنمةةة  العلممةةة المعتمةةدة فةةي تصةةممم  طباعةةة 

الإعلان التجاري فضلا عن   ر الإعلان التجاري في خدمة التنممة الق ممةم  اقتصةرت الدرابةة 

مقتصةةرة علةةى الإعلانةةات  1711-1791بةةاعي الصةةا ر  اخةةل العةةرا  للأعةة او علةةى المنةةت  الط

 التجارية المطب عة في مجلة ألف باء .

( تصةةممما إعلانمةةا مةلةةت تقريبةةا رةةل المجتمةةك اسصةةلي أي 19 تألفةةت عمنةةة البحةةث مةةن )

  ل  بعةد ابةتبعا  تسةعة عشةر منهةا مكةررة أي طبعةت أرةةر مةن مةرة  لةنفس التصةمممم  111%

 ابتبعا  بتة منها رانت متشابهة في الشكل العاو  رمل  في ترتم  العنا ين .  رمل  

 لتحقمق أهداف البحث قاو الباحةث بتصةممم أ اة خاصةة لبحةةهم  لغةرض تحلمةل عمنةة البحةث قةاو 

الباحث باعتما  طريقة اسبل   ال صفي )النقد  التحلمل  المقارنة(   لة  لغةرض ال صة ل الةى 

 تفاصمل البناء التصمممي لمعلان التجاري .  نتائ  فنمة تدخل في

 مةةن أهةةم النتةةائ  التةةي ت صةةل إلمهةةا الباحةةث بخصةة ن تصةةممم الإعةةلان التجةةاريم هةةي 

انخفةةةاض المسةةةت ى الفنةةةي  العلمةةةي  الطبةةةاعي لمعلانةةةات التجاريةةةة عةةةن المنتجةةةات الصةةةناعمة 

ممممة الصةحمحةم ممةا المنش رة في مجلة ألف باءم نات  من عدو تطبمةق المبةا يء  اسبةس التصة
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يقلةةل مةةن احتمةةالات التةةأثمر المنشةة   لهةةمه الإعلانةةات  يحةةد  مةةن فعالمتهةةا فةةي إحةةدا  التغممةةر 

 المستهدف في بل ك المستهلكمن .

 :  1111دراسة نصيف جاسم محمد عباس  -2

رلمة الفن ن الجمملة لنمل  رجة الدرت راه في التصةممم  –أجريت الدرابة في جامعة بغدا  

عيم  رانةةت بعنةة ان ل الابتكةةار فةةي التقنمةةات التصةةممممة لمعةةلان المطبةة ع ل  قةةد هةةدفت الطبةةا

الدرابة إلى الكشف عةن  اقةك التقنمةات التصةممممة لمعةلان المطبة عم  اقتصةرت الدرابةة علةى 

 . 1771 – 1771الإعلانات المطب عة  ات المنشأ العالمي في المجلات اسجنبمة للأع او 

تصةممما إعلانمةا مةن اصةل مجتمةك البحةث الةمي  51مر احتمالمةم قصدية بعةد   تم اختمار عمنة ي

تمةةةس العةةةا ات  الاخةةةلا  تصةةةممم  إعلانةةةي  قةةةد ابةةةتبعد الباحةةةث التصةةةاممم التةةةي  1511يضةةةم 

 الاجتماعمة .

 قةةد قةةاو الباحةةث بتصةةممم أ اة خاصةةة لبحةةةه   لةة  لتحقمةةق أهةةداف بحةةةه  لغةةرض تحلمةةل 

تحلمل )ال صفي(  رشفت نتةائ  تحلمةل العمنةة  التةي جةاءت  ابةعة العمنة اعتمد الباحث أبل   ال

 بتفصةةملات متعةةد ة  مختلفةةة منهةةا قلةةة ابةةتخداو مضةةم ن الربةةالة الإعلانمةةة  قلةةة التررمةةز علةةى 

 العلامة التجارية ....الخ .

 

 مناقشة الدراسات السابقة :
اتخمتةه فةي مجةال اتخمت الدرابات السابقة الإعةلان م ضة عا لدرابةتها إلا إن رةل منهةا 

مختلفم فقد اتخمه بابم محمد صالء لغرض تعةرف اسبةس الفنمةة  العلممةة المعتمةدة فةي تصةممم 

  طباعة الإعلان التجاري  رمل    ر الإعلان في خدمة التنممة الق ممة .

 اتخمه نصمف جابم محمد لغرض الكشف عن  اقك التقنمات التصممممة في الإعلانم أمةا البحةث 

اتخةمه م ضة عا يةتم مةن خلالةه التعةرف علةى اسبعةا  ال ظمفمةة  الجمالمةة فةي تصةممم  الحالي فقد

 الإعلان التجاري .

 من هنا فقد اختلفت أهداف الدرابات السابقة فمما بمنها من جان   مك أهداف البحةث الحةالي مةن 

 جان  آخر . 

ابةةم ( نم  جةةام  عمنةةة  رابةةة )نصةةمف ج19بلغةةت عمنةةة  رابةةة )بابةةم محمةةد صةةالء( )

( نم  جةةام يتضةةء إن الدرابةةات السةةابقة قةةد اختلفةةت فممةةا بمنهةةا مةةن ناحمةةة  مةةك عمنةةة 51محمةةد( )

البحةةث الحةةالي مةةن ناحمةةة أخةةرى . اقتصةةرت  رابةةة )بابةةم محمةةد صةةالء( علةةى المنةةت  الطبةةاعي 

مقتصةرا علةى الإعلانةات التجاريةة المطب عةة فةي  1711 -1791الصا ر  اخل العرا  للأعة او 

ءم أمةةا  رابةةة )نصةةمف جابةةم محمةةد( فقةةد اقتصةةرت علةةى التصةةاممم الإعلانمةةة  ات مجلةةة ألةةف بةةا

 . 1771 – 1771المنشأ العالمي للأع او 

 2114أما البحث الحالي فقد اقتصر علةى الإعلانةات التجاريةة  ات المنشةأ العةالمي للعةاو 

فةةي رةةلا  يتضةةء ممةةا بةةبق اخةةتلاف حةةد   الدرابةةات السةةابقة مةةك بعضةةها  مةةك البحةةث الحةةاليم  

الدرابتمن )بابم محمد صةالء( أ )نصةمف جابةم محمةد( قةاو الباحةةان ببنةاء أ اة خاصةة ببحةمهمةا 

لغرض تحقمق أهداف  رابةتهمام  هةما مةا يت افةق مةك البحةث الحةالي إ  بةمق و الباحةث ببنةاء أ اة 

للبحث خاصة ببحةه باعتما  المؤشرات التي انتهى إلمها ضمن بما  الإطار النظري ب صفها أ اة 

الحةالي  الت صةةل إلةى النتةةائ  ابةةتخدو )بابةم محمةةد صةالء( أبةةل   التحلمةةل )ال صةفي(م أمةةا فةةي 

 رابة )نصمف جابم محمةد( فقةد ابةتخدو رةمل  أبةل   التحلمةل )ال صفي(م بةمق و الباحةث فةي 

يتفةةق مةةك رةةلا الدرابةةتمن  (  هةةماال صةةفي التحلملةةيالبحةةث الحةةالي بابةةتخداو أبةةل   التحلمةةل )

 ن .السابقتم

 

التصةةمممي بجانةة  مةةن   مةةن هنةةا فةةان البحةةث يلتقةةي مةةك الدرابةةات السةةابقة فةةي تنا لهةةا للمطبةة ع

 بمتم من خلاله الت صل إلى النتائ  النهائمة . ميأبل   التحلمل  ال  م ض ع  رابته
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 عينة البحث  -

 أداة البحث  -

 أسلوب التحليل  -

  اتتحليل العين -
  

 
  

 

 

 

 

 
 إجراءات البحث

 
عينتع  ضضعع ععن ة ال الحثع  وم انعل انر  عر  واختيعر تضمن هذا الفصل مجتمع  الحثع  

 والوسر ل الإنصر ية المستخدمة لتثليل النتر ج وكمر يلي :

 

  -مجتمع البحث : لاً:أو  
تصعميمر  عععييعر  والتعي اسعتارب الحرنع  الثصعو   681تكون مجتم  الحث  الثرلي من  

تنرولعع  مختلععن اني ععاة  ، نيعع (الايت يعع شععحكة المولومععرا  والمجعععا انبنحيععة  علي ععر مععن

( تصعميمر 651( تصميمر عععيير ليصحح الود  المتحقي  72  *الحرن  ارستحور  الإععيية، وقد قرم

 عععيير والتي تود المجتم  انصلي للد اسة .
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 %01عدد العينة نسبة  نسبة التمثيل في المجتمع عدد الإعلانات جهة الإصدار ت

 8 %55 88 ةبنحية متنوعةمجعا  6

 2 %81 12 شبكة المعلومات )الانترنت( 7

 INC) 1 1% 6ش كة ك اضك   8

 61 %611 651 الإبمرلي

 

-عينة البحث : ثانياً:    
مععن  %61لقععد عمععد الحرنعع  علععأ انخععذ انسععلون الوينععة  الايتقر يععة( ع  تعع  اختيععر  يسععحة 

( تصعميمر 61مجموب التصرمي  الإععيية امسرعدل لجنة الخح اء* واذلك ةصحث  عينعة التثليعل  

 :  مر يلي عععيير، وكرن اختير هر نسب

  اة المولن عن ر.ي. تنوب ان6

 التنوب الوظيفي والجمرلي وامر يغاي مجتم  الحث .. الت كيز علأ 7

 

 

 

 

___________________________ 
قاليد لبحث والتي تمس بالعادات والتا أغراضلا تحقق التي  التصاميم الإعلانية *قام الباحث باستبعاد 

 الاجتماعية .

  (2ينظر ملحق رقم )   **

 
ة رقم العين اسم العمل الجهة الصادرة للإعلان  

 www.my-siemens.com SIEMENS Mobile 0 الانترنت

Today's Taiwan Magzin Taiwan Stand Tall 2 

 www.Lunchables.com FUN FUEL 3 الانترنت

 www.moallim.com CHATILA 4الانترنت 

The New York Magazin COLE HAAN 5 

 www.toyota.com TOYOTA 6الانترنت 

Harpers Magazin MADDEN MEN IN 

NEW YORK 

7 

 8 الوانة www.oasisuae.comالانترنت 

 www.pupa.it PUPA 9 الانترنت

ESSENCE Magazin HONDA 01 

The New York Magazin Rare Air 00 

 www.Nivea me.com COLOUR DYNAMITE 02الانترنت 

ESSENCE Magazin SALEM 03 

 INC Splitsko ljeto 04)ش كة ك اضك  

ESSENCE Magazin Dior 05 

HITACHI Magazin HITACHI 06 

 

 

  -أداة البحث :ثالثاً :  
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تعع  تصععمي  ة ال الحثعع  اعتمععر ا علععأ الم شعع اا التععي بععرء ا ععر الإرععر  الن عع   والمصععر    اا 

الوعقة وخح ل الحرن  المتواضوة والتوبي را التي قعرم ا عر الم ع ك وكعذلك قسع  معن الد اسعرا 

 ذا المجر  .وان ايرا ضي ه

 وقد م  انرء ان ال ارلم انل الآتية :

الد اسة الاستاععية: ت  ضي هذا المجر  توبي  ةسئلة مفتونعة علعأ ععد  معن الخحع اء ضعي  -ة

هععذا المجععر  والمجععرلاا انخعع ب المقر اععة وتعع  رعع ا ةسععئلة  اا عبراععرا مفتونععة، واوععد 

 ة .بم  الإبرارا ت  وضو ر ضي استمر ل مغلقة اصيغت ر انولي

 

 

صععدا ان ال: تعع  ععع م الاسععتمر ل ارلصععيغة انوليععة كمععر اشعع ير علععأ مجموعععة مععن   -ن

الخح اء* لحيرن مدب صعنية ضق ات ر واوعد  لعك تع  عضعرضة ةو نعذك ةو توعديل معر ي ويع  

 منرسحر ، وةصحث  ان ال اصيغت ر الن ر ية .

 

اسععتاععية تتععنلن مععن  ثحععرا ان ال: لغعع م ةن تكععون ان ال قرالععة للقيععري تعع  سععثب عينععة -ج

ثعثة ةعمر  من خعر ج الوينعة انسرسعية وتع  تاحيعا ان ال اصعيغت ر الن ر يعة علعأ تلعك الوينعة 

واستخدم الحرن  ةسلون  الاتسرا م  الزمن( ني  ت  ععر ل التاحيا اود م و  ضت ل زمنية لا 

لزمنيععة اععين التاحيععا انو  وال ععريي عن الفتعع ل ا( EBLE  6)تتجععروز ةسععحوعين نيعع  ةشععر   

وهعذ   %81يسعحة الاتفعرا كريع   عنعلأ يفس الوينة ومن خعع  تاحيعا مور لعة كعوا ، ظ ع  

بعرهزل للتاحيعا  ان ال ةصعحث النسحة تود معن النسعب المقحولعة ضعي م عل هعذ  الحثعو  واعذلك 

 ووضقر  للمور لة: وتتمت  ارلصدا وال حرا .

 

عد  م اا الاتفرا                                 

عد  م اا الاتفرا + عد  م اا عدم الاتفرا                 

 

 

 
___________________________ 

الخبراء هم :  *   

تصميم     الجميلة  نكلية الفنو –جامعة بابل    أ.د. عباس جاسم حمود          -0  

فنون تشكيلية     كلية الفنون الجميلة   –أ.د. مكي عمران راجي           جامعة بابل  -2   

تصميم     كلية الفنون الجميلة  –أ.د. عبد الرضا بهية داود         جامعة بغداد  -3  

فنون تشكيلية     كلية الفنون الجميلة  –جامعة بابل        عارف وحيد ابراهيم   أ.م.د. -4  

فنون تشكيلية     ية الفنون الجميلة كل –أ.م.د.جبار حنون مهاوي           جامعة بابل  -5  

تربية فنية      كلية الفنون الجميلة  –أ.م.د. علي مهدي                  جامعة بابل  -6  

فنون تشكيلية      كلية الفنون الجميلة  –جامعة بابل أ.م.د. حامد عباس                  -7  

تصميم      كلية الفنون الجميلة  – م.د. عماد الدين هاشم            جامعة بابل  -8  

تصميم      كلية الفنون الجميلة  –عباس حسن           جامعة بغداد  م.د. نعيم  -9  

اعلام      كلية الفنون الجميلة  –جامعة بابل  أ.م.د. كامل حسون القيم          -01  

تربية فنية     لجميلة كلية الفنون ا –جامعة بابل    عادل عبد المنعم            م.م.   00-   
 

, Ed Euqle Wood Cliffs, nd1. Eble Robert: Essentials of Educational Measuremement 2

prentice, Hall,1972,P55 
 

 -رابعاً : أسلوب التحليل :
اود   اسة الحرن  نسعرليب التثليعل وبعد عن هنعرل ةسعلوار ينرسعب   اسعت  للوصعو  علعأ 

ون الوصفي التثليلعي، وقعد اعتمعد الحرنع  هعذا انسعلون معن التثليعل معن ابعل ةهداض ر وهو انسل

= الاتفرامورمل    ×011 
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الوصو  علأ يتر ج ضنية تدخل ضي تفرصيل ععقرا الونرصع  الحنر يعة وتنثي هعر ضعي الحنعرء العوظيفي 

 والجمرلي للتصمي  الإععيي .
 

 

 -خطوات التحليل :   
الذ  اختر   الحرن  كمر سلن  من ابل ةن يكون التثليل عملير ومناقير ومنرسحر للأسلون

تعنتي  د ك   قرم الحرن  ات تيب خاواا التثليل ووضو ر ضمن تسلسل ر اوضع ر ععن اوعو، وقع

ةك عع  مععن خاععول ضععي التفسععي  موععر ضععي زمععن وانععد ةو ت ععت ل معع  اوضعع ر ضععي توحيعع  وانععد وهكععذا 

 سلسل ر الحرن  امر يخدم اث   علأ وضا الآتي :

ي تضم ر الوينة .. الوصن الورم للمكويرا الت6  

. الوقوك علأ ةه  اناور  الوظيفية ويوع ر وةث هر الفرعل ضي الوينة .7  

ل تن يم ر . الوقوك علأ ةه  اناور  الجمرلية والية اشتغرل ر، وضا الونرص  الت كيلية ووسر 8

  اخل ضضرء التصمي  الإععيي .

لأ عيجرز عمل عمكريية توصل ر ع . توقب ضول وسر ل تن ي  الونرص  الت كيلية واست ور  مدب4

ضي  اناور  الوظيفية والجمرلية . متثققةم ث  ت     
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 تحليل العينات
 

1رقم العينة    

 (SIEMENS Mobil)    اسم العينة

(4002) تاريخ الإصدار  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 :الوصف العام 

تكون هذا التصميم من مساحة بخلفية زرقاء غامقة وفضاء واسع وفي المقدمة صورة )موبايل(    

 تنوعة باللغة الإنكليزية .وبخلفها شريط سينمائي لصور مختلفة ، وهناك عناصر كتابية م

 

 

 الأبعاد الوظيفية    

يعددد هددذا العمددل التصددميمي موفقددا فددي تاقيقددي التعددد الددوكيفي التعريفددي وكددذل  الوكيفددة 

الترويجيددة وكلدد  مددن حددال برحددي المتاشددر لفكددرة المونددوج كددون هددذا النمددوك  المصددنع كا 

الشكل الدرئي  )الموبايدل(  مواصفات موجودة بصورة متاشرة على سطح الإعان التجاري وهي

والشريط السينمائي الذي يونح التدر  في حجم السيارة  والذي مدن الممكدن  ن يعطدي  كمدر مدن 

معنى كتتتع الزمن والديمومة وتقريب التعيد وونوح الرؤية وسدرعة التقداب الصدور فندافة فلدى 

 وكيفتي الأساسية كوسيلة اتصال .

 

 الأبعاد الجمالية   

التصميم التنظيم المنفدرد المندتظم فدي توزيدع مفدردات الصدورة ، فك عمدل  استخدم في هذا

على وصلها مع بعضها وصا متاشرا، فتميز التكوين العام بالاستطالة والنمو والامتداد فلى داحل 

مساحة التصميم، فضا عن كهور المفردة الأولى وما بعدها بونع التنظيم المتعدد المندتظم ولقدد 

لعاقدة بدين المفدردات المتشدابهة التدي توزعد  داحدل مسداحة التصدميم وبمدا حصل تجداور جعدل ا
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يظهر تناستا شكليا وحجميا واتجاهيا سواء بدين المفدردات المتطابقدة  و المتجانسدة ندمن التكدوين 

العام وهذا بالتالي  حدث وحدة تصميمية ارتتطد   جزائهدا مدن حدال عاقدة الجدزء بدالجزء ومدن 

شكل المكرر وجعلي كا قيمة جمالية، وقد استخدم الخط المستقيم فدي فكهدار حال فعطاء الأهمية لل

الإبددار العددام والمركددب المتممددل بمجموعددة الصددور )شددريط( فددي حلفيددة صددورة الموبايددل، وان 

لاحتيار لون السيارة الأحمر بعدا جماليا مؤثرا مدن حدال فسدهامي فدي الجدذص التصدري واسدتمارة 

 ميول المشاهد .

علددى الكددل العددام للتصددميم هددو العاقددة التددي جمعدد   جددزاء الأشددكال الداحلددة فددي  ومددن الماحدد 

التصميم والذي نفذ بطريقة التراكب الصوري كوحدة تصميمية  كات قيمة جمالية والتدي اجتمعد  

علدى وفددن منسدجم ومتددوازن توازنددا غيدر متماثددل ممددا  ندفى حيويددة علددى التكدوين نتيجددة تناسددب 

وبمدا ياقدن  الأشدكالمنتمية فلى بعضها رغدم تندوج الصدور الداحلدة فدي  جزاء الأشكال التي بدت 

وحدة ارتتط   جزاءها مع بعضها من حال عاقة الكدل بالكدل والتدي جداءت متوافقدة فدي الشدكل 

الخارجي نتيجة توافقها الأسلوبي الذي جمع بين التسابة والتنوج وبالتالي عمل على تاقين سيادة 

وكلدد  لونددوحي ونددوحا كتيددرا ، كمددا ياحدد  فن التناسددب قددد كهددر مرئيددة للتصددميم الإعانددي، 

التكرار المندتظم فدي  ةبونوح لي  في الأشكال حسب بل حتى في الألوان ككل، فنافة فلى هيمن

الوحدات التصويرية داحل مساحة التصميم وهدذا بالتدالي  حددث فيقاعدا متنوعدا حدالي مدن الرتابدة 

ة ونع  بتراعة  مما يدل على عدم افتقدار التصدميم لأي التي تضعف التصميم وكات  بعاد جمالي

 من الجوانب التي تعمل على فنجاحي وتاقين  هدافي .

ويؤكددد التاحدد  فن بسددابة التصددميم جدداءت منسددجمة مددن حيدد   سددلوبها مددع تنددوج المفددردات التددي 

ميم  نف  جمالية لتسابة توزيعهدا وتفردهدا وهدذا بالتدالي اكهدر الوحددة العامدة التدي ربطد  تصد

مدن الخدط ومدرورا بالشدكل واللدون وصدولا فلدى  ءا  الإعان وبمدا ياقدن النظدرة الكليدة الشداملة بدد

 وناج العناصر الكتابية في فضاء التصميم مع مراعاة متد  التناسب وعليي جداء الشدكل )صدورة 

باي  لم يشدو  التصدميم وفنمدا  كهدر  برشداقة نتيجدة اتجاهيدة حطوبدي بوندع  منسجما   الموبايل(

مائل فأنفى بولا وهميا على بنيدة التصدميم ونوعدا مدن الاتسداج والدذي لا يشدكل ندخامة تعمدل 

على الملل من التصميم العام للإعان ومع فكهار الإيقاج الشكلي واللوني بشكل متنوج هو الآحدر 

، وبذل  فان التصميم ككل وفن في تاقيقي التعدين الوكيفي والجمدالي وكلد  لعددم فغفدال المصدمم 

 هما .ل
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 4رقم العينة 

 (Taiwan Stands Tallاسم العينة )

 4002تاريخ الإصدار 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

تتكون التنية التصميمية لهذا الإعان من الفتاة )راقصة التاليدة( فدي مقدمدة التصدميم وهدي ترتددي 

وحلفها بناء معمداري )بدر ( يأحدذ شدكا هرميدا   سود مؤدية حركة راقصة الا  قميصا ابيض وبنط

باللون الأزرق وتوجد كتابة فنكليزيدة بيضداء فدي الجهدة العليدا اليمندى مدن التصدميم بجاندب التدر  

(Taiwan Stands Tall( و سفلها كتابة بنف  اللون ولكن باجم اصغر )Reaching out to 

the world soaring toward the future) يضداء علدى شدكل شدتكة ملتفدة وتوجدد حطدوب ب

 حول التر  من الخلف .

 الأبعاد الوظيفية :

تظهر وكيفة هذا التصميم الإعاني من حال الأداء الوكيفي لمكوناتدي التنائيدة كدالعنوان 

الرئيسي في  على اليسار )تايوان تظهدر  بدول(  و )النظدر حدار  حددود العدالم باتجدا  المسدتقتل( 

فاوى ما يتألف مني الإعان ووكيفتي المتعدار  عليهدا، بالإندافة فلدى وهي دلالة  شارية لغوية ل

الشكل الرئي  )التناء المعماري( الذي جاء على شكل هرمي ومن المتعار  عليي فن قاعدة الهرم 

 ترمز فلى القوة والمتات والاستقرار،  ما راس الهرم فيرمز فلى الشموخ والسمو والعلو .

التاليددي فتممددل فددي كددون هددذا النددوج مددن الفددن هددو لغددة عالميددة   مدا الأداء الددوكيفي لراقصددة

مفهومة، ويعتتر واجهة لأي بلد، فجاء توكيف راقصدة التاليدي مدع التنداء المعمداري كقدوة ماركدة 

ورابطة لمكونات التصميم من حال الايوية والرشاقة والأداء العالي مما  نا  بعدا حركيا على 

ل  كان هذا العمدل التصدميمي موفقدا فدي تاقيقدي التعدد الدوكيفي التصميم حقن دلالات جمالية، وبذ
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التعريفي من حال الفكرة الدعائية التي عتر مضمونها عما تتميدز بدي تدايوان مدن منداكر و جدواء 

سياحية ومتان عمرانية تمتاز بالجمال والقوة والرشاقة ومدا تتميدز بدي مدن حددمات وفندون جميلدة، 

جداءت معتدرة بشدكل واندح نتيجدة للتقنيدة الاكهاريدة العاليدة  وقد وكف  مجموعة من التشكيات

 المستخدمة في هذا التصميم .

 

 الأبعاد الجمالية : 

تقترن نستية الاركة في تصميم هذا الإعان، بمااولة فكهار ما لا يمكن رؤيتي في حدود 

د حلفهدا فلدى الأعلدى المنطن، فك فن الترابط القائم بين حركة الفتاة واتجا  التناء المعمداري الموجدو

يعطي تفسيرا لماورية الأداء القائم فزاء نمدط وتراتتيدة الاركدة، فك يتددو الفضداء الماديط بالشدكل 

الرئيسي للإعان فضاءا  مفتوحا يدرتكن فلدى فيقاعيدة الخطدوب المنانيدة والمتقابعدة الملتفدة حدول 

 التناء المعماري .

الأداء العالي فدي فحدداث الشدد التصدري ومن هنا كان  الوحدة المضمونية تفعل من قدرة 

بمستوين ، الأول :  فقي مائل ويشدكل القاعددة الأرندية التدي يقدف عليهدا التنداء ماتويدا علدى كدل 

 الخطوب الأفقية في تصميم التناء المعماري من الأسفل فلى الأعلى .

الجدزء الأوسدط مدن  والماني : عمودي يتناسب وارتفاج التناء الشاقولي والاركة الطولية للفتاة في

الإعان، يرافن كل  ما آل  فليي تتابعية التصداميم الجزئيدة فدي التنداء المعمداري العدام )المربعدات 

 والخطوب والأشكال الهندسية الأحرى( .

)التنداء المعمداري( وهيمنتدي علدى بدول التصدميم وكدذل  سديادة  يفن سيادة الشكل الرئيس

ب حددود الإعدان  دائيدا ووكيفيدا ممدا يعدزز اشدترابات اللون الأزرق وتدرجاتي ينسجم مدع تركيد

( نتيجة الدربط الااصدل بدين صدورة نالرؤية المونوعية لقيمة التواصل الفكري )المستتر والمعل

 الأداء الاركي )للفتاة( وشاقولية التناء المعماري وتراكتاتي المعقدة .

لة لكسر نمط الأفقية الموجود فدي ولذل  يصتح فعل الخطوب المتقابعة حلف التناء المعماري، دلا

التصميم العدام للإعدان، بايد  يسدتمر الإيقداج العدام وفدن نمدط الأداء بنائيدا وفكريدا، الأمدر الدذي 

يعزز من قيمة التتاين في الاركدة وفدن نمطدين ، الأول : حركدة ثابتدة ل)علدى )التنداء المعمداري( 

 والماني : حركة متشظية لجميع الاتجاهات )الفتاة( .

وبناء  علدى كلد  تتكمدف الرؤيدة التصدرية مدن زاويدة النظدر الجماليدة للإعدان، مدن حدال ارتتداب 

ماركات التناء الفعلي للتكوين العام مع تناسن وانسدجام الفعدل الدوكيفي والفكري)الجمدالي( لتنداء 

 التصميم .   
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 3رقم العينة 

 (FUN FUELاسم العينة )

 4002تاريخ الإصدار 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

تصددميم فعانددي جدداء متكونددي الأسدداس مددن الشددكل الددرئي  المتممددل بالطفددل الددذي يرتدددي 

قميص ازرق )نيلي( وفيي حط ابيض ويامل بيد  اليسرى علتة تاتوي على مادة غذائية، احتدوت 

يددة التددي احتوتهددا العلتددة هددذ  العلتددة عدددة  لددوان، وكددان هندداك صددور ورسددوم مختلفددة للمددواد الغذائ

( ونددع  سددفل Lunchablesوبأشددكال و لددوان مختلفددة كددذل  هندداك عنددوان المؤسسددة المنتجددة )

الإعان بلون احمر على حلفية صفراء ويوجد  يضا في الزاوية العليا اليسرى من العلتدة، وكدذل  

م  ربدع دوائدر توجد كتابة فنكليزية بلون ابيض ونع  فوق الطفل ويوجد  يضا في  علدى التصدمي

تاتوي على نماك  من منتجات هذ  السلعة، وقد ونع  جميع هذ  الأشكال على حلفيدة حضدراء 

 اللون  . 

 الأبعاد الوظيفية : 

فن التعددد الددوكيفي يتممددل حددين تقتددرص الوكيفددة فددي هددذا الإعددان التجدداري كفعددل قصدددي 

ناو فيجداد صديل للتعامدل مدع للتصميم من الرؤية الإعانية كماتوى فني يمتل  مقومات الشروج 

الجمال كمعطى  شاري ل)ثر الموجود، فك تغدو قيمة التصدميم متراكتدة مدع حدالات الشدد والجدذص 

هنددا، وكددذل  تصددتح ماركددات الفكددرة الوكيفيددة لهددذا التصددميم مقتصددرة فددي فحددال  نالموجددودتي

ن وجدود مادرك فاعدل الجانب النفعي )المادي( للمنتج  و السلعة، باي  تشترب وكيفة هذا الإعدا

ياملهدا بفدل  Fun FUEL)للترويج، وهذا المارك هو صورة السلعة الرئيسية وهي علتدة مدن )

على كتفي الأيسر وبيد  اليسرى وهو يضا  بقوة في فشارة فلى سعادتي وهو يمس  بتل  السلعة ، 
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بماتويدات هدذا كذل  لعت  مكونات المادة الغذائية  على التصميم دورا وكيفيا مهما فدي التعريدف 

(  دت وكيفتهددا مددن حددال لونهددا Lunchablesالمنتددو  الغددذائي، كددذل  فن العامددة التجاريددة )

والخلفية التي ونع  عليها وكذل  تكرارهدا فدي  كمدر مدن موندع للتأكيدد علدى هدذا المندتج وعدم 

يز اشدتغال نسياني وتذكر  دائما . ويرى التاح  فن الفكرة كان  بتسابتها المتداولة ناجاة في تعز

الإعان التجاري كوكيفدة وفدن تصدورات صدياغة التكدوين العدام كتنداء فندي، يتوافدن فيدي احتيدار 

 وتوزيع الألوان  ولا، ثم توزيع الأشكال والصور ثانيا .

وبذل  فان هذا الإعان التجاري يممل فكرة دعائية عن مادة غذائية وهي عتارة عن فكرة متاشرة 

 التعد الوكيفي . نة من صور وعناوين بأسلوص مترابط حقوكف  فيها تشكيات متعدد

 الأبعاد الجمالية :

ناح  في هذا التصميم فن هناك عاقة انسدجام وانداة بدين اللدون الأحضدر الدذي عمدل 

كعنصر مهيمن في صورة الإعان العام مع اللون الأزرق الغامن الدذي فدي الفانيلدة التدي يرتدديها 

( مدن ناحيدة ثانيدة، Fun Fuelلسدلعة الرئيسدية المعلدن عنهدا وهدي )الطفل مدن ناحيدة، وفدي اسدم ا

وبالتالي فيجاد تنافذ لصيغة احتيار اللون مع الايز الذي تشغلي الدوائر الأربعة في  علدى التصدميم 

والتي تاتدوي علدى نمداك  مدنن منتجدات هدذ  السدلعة . وبدذل  فدان هدذا التصدميم نجدح جماليدا فدي 

ان قيمدة التعتيدر فدي  مدن حدال قدوة الجدذص بسدتب الألدوان المسدتخدمة .تاقين عملية شدد الانتتدا  

)الشكل والمضمون( في هذا الإعان تعمل على حلن تفاعات ايجابية في تاقين نستة من النجاح 

ل)هدا  المعلنة سلفا . ومن هنا كان  قيمة التوازن تنسجم مع حالة الانتشار التنائي ل)شكال بغية 

امسة مع حالة الاقتراص من المستهل  والابتعاد عدن حدالات عددم الانسدجام فدي فيجاد نوج من الم

توريد الأفكار في الإعانات التجارية الأحرى، باي  تكون الكلمات المختارة فدي  علدى التصدميم 

وفي  سفلي ناتجة من وحدة الموندوج بنائيدا وجماليدا، ويتقدى احتيدار الألدوان )الأبديض، الأحمدر، 

 سجي( في الكتابة هو ماط جذص لاالات الإعان والترويج لي .   الأزرق، التنف

  2رقم العينة 

 CHATILA)اسم العينة )

 4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

تصميم فعاني جاء متكوني الأساس من  ربع ساعات متشابهة مدن حيد  الشدكل ومختلفدة 

، الأصفر، السمائي، الأسود( وتوجد كتابة باللغدة الإنكليزيدة بالألوان، حي  كان   لوانها )الوردي

 نونددع   علددى الإعددان كعنددوا CHATILA)بدداللون الأبدديض تممددل اسددم الشددركة المنتجددة )

رئيسي، ويوجد في جانب الإعان العلوي الأيسر كتابدة باللغدة العربيدة )بلسديما( و سدفلها متاشدرة 

اللون الأبديض، كدذل  توجدد حلفيدة مائيدة لأحدد السداعات ( بدBellissimaكتابة باللغة الإنكليزية )

باللون الرماني فدي الزاويدة السدفلى اليمندى مدن التصدميم، وقدد وندع  جميدع هدذ  الأشدكال علدى 

 حلفية من اللون التنفسجي وتدرجاتي . 

 الأبعاد الوظيفية : 

 علددى  وكفدد  المسدداحة التصددميمية العليددا فددي هددذا الإعددان بعنددوان امتددد  فقيددا متوسددطا

الإعان بلون ابديض علدى حلفيدة بنفسدجية غامقدة لتاقيدن  علدى درجدات الإكهدار والتركيدز علدى 

( حي  لعدب دورا عاماتيدا )تعريفيدا( باالدة الإعدان CHATILAالدور الوكيفي لهذا العنوان )

ومونوعيتي، كذل  فن ماركة هذ  الساعة  كدت كفاءتها وجودتهدا كونهدا عامدة لشدركة معروفدة 

الشددكل  يددا، وبددذل  تتكددون وكيفددة هددذا الإعددان التجدداري نددمن حالددة التوافددن الاددادث بددينعالم

على تاري  عين المتلقي من شدكل فلدى آحدر نتيجدة الجدذص وشدد  والمضمون، والتي تشتمل ايضا  

الانتتددا  فددي الألددوان المسددتخدمة لددنف  السدداعة،  مددا العامددة التجاريددة  سددفل الإعددان فقددد حققدد  

يمية من حال شكلها الماسي ولوني الأصفر )الدذهتي( الدذي  عطدى دلالدة وانداة وكيفتها التصم

على  همية هذا المنتو  وقيمتي المادية العالية من حال المجوهرات الماسية المايطة بكل سداعة، 

وبذل  فان هذا التصميم حقن التعد الوكيفي من حال التعريف بدالمنتج وجمدال التصدميم وسدهولة 

لإنافة فلى الوكيفة الأساسية لهدذا المنتدو  )السداعة( فدي معرفدة الوقد  والوكدائف الطرح هذا با

 الأحرى . 

 

 الأبعاد الجمالية : 

 قياح  في هذا التصميم قيمة التناسن الجمالي، فعا مااكيا لجذص التصر واستمالة الذو

ضدمونية الفكدرة، العام ناو تاري  الأداء التصميمي بالاتجا  الدذي تنشدط فيدي حركدة السداعات وم

 كفعل يتنامى فيي الإعان وفقا لعملية التاري  القصدي لصور )الساعات( . 

فن فكرة هذا الإعان تنتندي علدى حالدة التكدرار لموندوعة السداعات والتنويدع )توزيعهدا 

المعكوس للدلالة على الزمن من حال التاكم  رو لوانها( وان هذا التكرار حقن ما يسمى بالمنظو

 .بالاجم 

 ما التتاين الشكلي فقد تاقن بين المفردات الموكفة في الكل العام من حيد   شدكالها التدي 

تنوعدد  بددين العنددوان والصددور والألددوان والكتابددة، وهندداك تتدداين فددي التقنيددات الاكهاريددة، فظهددر 

التكوين العام وكأني شكل صورة بفضل التقنية التي جعلتي متسقا في  جزائي كافدة يظدا  فلدى كلد  

التتاين اللوني بتوكيف القيمة اللونية، حي  هناك تتاين ما بين مفردات التكوين العام والخلفية ممدا 

حقن جذبا واستقطابا بصريا وحصوصا الأشكال )الساعات( باللون الدوردي والأصدفر مدن حدال 

لتؤكدد الإناءة القوية الساقطة على هذ  الأشدكال وبقداء الخلفيدة بلونهدا التنفسدجي الغدامن، جداءت 

 فاعلية الشكل بما ياقن جذص وفثارة انتتا  الرائي.

ويؤكد التاح  فن اعتماد التتاين من حال الشكل  و الصفات المظهريدة وعاقدة كدل كلد  

مع الفضاء التصميمي، يأتي لتأكيد مونوعية كات ساب وشد فضائي، وان الاستفادة من الخلفية 

فعددل التددرابط القددائم فزاء الأشددكال المتجدداورة لصددور السددائدة )دلالددة اللددون التنفسددجي وتدرجاتددي( 

الساعات الملونة على واجهة الإعان، ومن هنا كان   دائية التصميم تاتكم فلى وحدة مونوعية 

 قيمة التتاين والتجاور اللوني الموجود في بنية الإعان العام. عتنسجم م

فسدجية الدذي كهدر بكتلتدي الكميفدة فدي  ما بالنستة للإيقاج فقدد حصدل مدن حدال التددر  اللدوني للتن

الأعلى نزولا بشفافية ناو الأسفل وكذل  التنوج الشكلي والاجمي والاركي للتشدكيات الموكفدة 
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مما  دى فلى تاقين تنوج فضائي لاتجاهات والأشكال في الفضاء التصميمي مادثا عمقا فضدائيا 

 كا حيوية  بعدتي عن الرتابة .

كل  كلي ساعد على تاقيدن وحددة الشدكل العدام مدن حدال عاقدات التدرابط وبناء  على ما تقدم فان 

بين الأشكال التصميمية  ي من عاقة الأجزاء مع بعضها التعض ومع التصميم ككدل ممدا  ندفى 

 على الشكل العام دلالات جمالية .

سدهل ويرى التاح  فن تمظهر شكل الساعة، كتنية مهيمنة على السدطح العدام للإعدان التجداري، 

من عملية الإدراك التصري وتوزيع الأشكال بهذ  الطريقة، فك فن تكرارية الأداء شكا ومضمونا 

 لم يلل حالة التنوج الوانح في صور الأشكال بنائيا وفكريا مما  نفى على

 الإعان  بعادا وكيفية وجمالية واناة . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 5رقم العينة 

 (COLE HAANاسم العينة )

  4002لإصدار تاريخ ا
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 الوصف العام :

تكون  التنية التصميمية لهدذا الإعدان التجداري مدن شدكلين  ساسديين وهمدا )الفتداة( التدي 

ترتدي سترة جلدية باللون الأبيض المائل فلى الصفرة، وحذاء  جلديا  سود اللدون وتامدل فدي يددها 

ي فهدو الادذاء الجلددي الأسدود الدذي وندع باجدم كتيدر حقيتة جلدية باللون التني،  ما الشدكل المدان

يتقابع مع شكل الفتاة، وتوجد كتابة باللغة الإنكليزية وباللون الأبيض تممل اسم المؤسسة المنتجدة 

(COLE HAAN ونع   سفل الاذاء، وكذل  توجد كتابة بصورة مائلة ناو الأعلى وباجدم )

 على حلفية بيضاء اللون . صغير ولون رصاصي، وقد ونع  جميع هذ  الأشكال

 الأبعاد الوظيفية : 

فن التعد الوكيفي لتصميم هذا الإعان التجاري، للتتليل عدن منتدو  نسدائي يممدل الاقيتدة 

الجلدية والسترة الجلدية والاذاء )بوت( بصورة رئيسدة، والتدي تؤكدد علدى فن هدذا المنتدو  يسدهم 

هدذ  الأبعداد الوكيفيدة تدم الارتكدان فلدى عناصدر في سهولة حركتي وانسيابيتي وجماليتي، ولتاقيدن 

التصميم وعاقاتي، حي   حذت وكيفة الإعان التجاري هنا مسارات لأداء ياتكم فلى قوة التعتير 

بددذات الوقدد  فددي فكهددار مدددى الاتصددال بددين جماليددة الشددكل والمضددمون  رالمفسددر للفكددرة والمددؤث

 ودورهما الوكيفي .      

 

 الأبعاد الجمالية : 

اعتمد هذا الإعان التجاري على المتضدادات للمكوندات الأساسدية لهدذا التصدميم كأسداس 

في نظامي التصدميمي، حيد  جداءت  شدكالي الاروفيدة بداللون الأبديض علدى حلفيدة سدوداء، كدذل  

والكتابدة العموديدة علدى جاندب التصددميم  COLE HAAN)التضداد بدين الشدكل الأفقدي للكتابدة )

حركدة الأشدكال   بين الكتابتين، ويوجد تضاد واندح مدن حيد  م الاركذل  هناك تضاد في حج

حي  فن حركة العتور للساق اليسرى للفتاة ولدت تضاد مع حركة الاذاء × المتعاكسة في الاتجا  

 نتج عني تعاك  بالاركة  سهم في جمالية الشكل .

لأسدود والتندي لتشدكل هذا فضا عن فضاء الإعان الذي جداء بداللون الأبديض والأشدكال بداللون ا

هددذ  الألددوان بعاقاتهددا التنظيميددة نسددتا جماليددة، وقددد اسددتخدم فددي هددذا التصددميم عناصددر وقددوانين 

تنظيمية ماددة كان  تدور في مجملها حول عاقات تصميمية تتناسب وحجم كل  الإعان، ومدن 

امولدة باليدد اليسدرى تل  العناصر التنظيمية حالة التوازن الجمالي التي حققتدي صدورة الاقيتدة الم

وهي تمد) فراغدا فدي الجهدة اليسدرى مدن التصدميم مدع حركدة القددم اليسدرى للفتداة وهدي معاكسدة 

 لصورة الاذاء الكتير .

فن فدددي تفاعدددل  و تصدددارج هدددذ  المتضدددادات الاتجاهيدددة والشدددكلية واللونيدددة والاجميدددة 

ال فنفاء بابع الاركدة ممدا والاركية،  مرا  يمير فينا  على درجات الجذص والانتتا  وكل  من ح

يعك  تنوعا يمكن المصمم من جذص بصر المتلقدي والتنقدل بدي نادو المواقدع الفضدائية ماققدا مدن 

حالي وحدة تصميمية تسهم في تأسي  ناتجا جماليا واناا، وقد جاء التراكب ليعزز كل  التندوج 

حددال حلددن الإحسدداس  وليؤسدد  هددو الآحددر ناتجددا بالجمددال والإيهددام بددالعمن والاركددة وكلدد  مددن

 بالتفاوت المسافي بين وحدات التناء التصميمي الواقعة نمن فضاء الإعان .

 

 

  6رقم العينة 

 (TOYOTAاسم العينة )

  4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

فعددان تجدداري نظمدد  وحداتددي الإنشددائية وفددن عاقددة شددكلية اعتمدددت اسددتخدام الصددورة 

الفوتوغرافية، التي تجسدت من حال تل  الأشدكال )الاصدان، السديارة( وجداءت حجومهدا كتيدرة 

 بعض الشيء، وقد ونع  هذ  الأشكال على حلفية تممل  بالصاراء .

 الأبعاد الوظيفية :  

فن  ولى الماحظات التي تمير انتتا  المتلقي هو عملية احتيار الاصان مدع السديارة شدكا 

ان  راد مددن حالددي المصددمم الددربط بددين مددا يتمتددع بددي هددذين الشددكلين مددن صددفات تصددميميا للإعدد

مشتركة والمتمملة بالقوة والسرعة والمتانة فضا عدن الجمدال، وكلد  مدن حدال اسدتمارة الخدزين 

المعرفي الذي يتمتع بدي )المتلقدي( فلدى تدداعي المعلومدات  و الصدفات  و الددلالات التعتيريدة التدي 

ثم ليقارنها بالمشابهات )السيارة( وحاصة فكا ما عرفنا فن قدوة دفدع المادرك تقداس يتمتع بها ومن 

بوحدة الاصان، وبذل  يكون المصمم قد نجح في زيادة ونوح دلالدة مضدمون الفكدرة الإعانيدة 

ومددن ثددم تاقيددن  فضددل تددأثير ممكددن مددن حددال تعريددف المشدداهد بالمونددوج وفقناعددي عتددر فثددارة 

 اهتمامي .

 

 جمالية :الأبعاد ال

لقد نظم  وحدات الإعان وفن عاقات شكلية ولونية  نتج  عاقات فضائية متعددة من 

حال عمليات التراكب الجزئي الااصل بين الأشدكال كاتهدا فضدا عدن عمليدة الاتجاهيدة فدي هدذ  

الأشكال )الاصان، السيارة( والتي ساهم  بشدكل واندح فدي تأسدي  ندوج مدن الجدذص التصدري  

لن بالنستة والتناسب فقد تم استعمالها على ناو ياقن التدوازن سدواء بالشدكل  م اللدون  م وفيما يتع

 الاتجا   و توازنا في بقية العناصر الأحرى .
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ومن وسائل التنظيم الأحرى التي تسهم في تاقين التعد الجمالي، السيادة التي تمملد  فدي الأشدكال 

كرة لتشكل منابن جذص مهمة تضدا  فلدى مندابن كذل  السيادة في الموقع الفضائي وحتى في الف

الجذص الأحرى الذي احتواها الإعان، ومنابن الجذص هذ  ساهم  في تفعيدل العاقدات الأحدرى 

التددي تاققدد  داحددل فضدداء الإعددان والفعاليددات التددي نظمدد  بددين الأشددكال ومددن ثددم تاقيددن وحدددة 

مية للإعدان، لتخلدن بالنهايدة متماسكة فضدا عدن مسداهمتها فدي تاقيدن وندوح الوكيفدة التصدمي

نوعا من التوافن والانسجام بدين عناصدر الإعدان وهدو مدا يفدي تاقيدن هدفدي الدوكيفي والجمدالي 

 والتعتيري .

 

 

 

 

 

 

  7رقم العينة 

 MADDENMEN IN NEW YORK)اسم العينة  )

 4002تاريخ الإصدار 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

ي جانب من احد شوارج مديندة نيويدورك الاميركيدة وهدو مدزدحم تصميم فعاني يظهر في

بالمركتات غير فننا نلا  وجود شدخص يقفدز فدوق المركتدات عدابرا الشدارج بطريقدة دراماتيكيدة 

 MADDENMEN IN NEW)مميددرة( حيدد  كتددب المصددمم فددي  علددى الإعددان عتددارة )

YORK) . ومعناها الرجل الممير في المدينة 
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 : الأبعاد الوظيفية 

فن تصميم هذا الإعان التجاري هو للتعريف بهذا المنتج والتدرويج لدي وكلد  عدن بريدن 

التركيدددز علدددى السدددلعة التجاريدددة وجعلهدددا باجدددم مضددداعف، وكدددذل  اسدددتخدام الاركدددة المفاج دددة 

والمنظددور المتاشددي لإحددداث الأثددر وجددذص المسددتهل  للسددلعة المعلددن عنهددا، فالغايددة التصددويرية 

ل هو فنفاء نوعا من الترابط بين ما يتمتدع بدي الادذاء الرياندي مدن متاندة وقدوة للمنتج بهذا الشك

وحفة وجمالية في التصميم وبين وكيفتي الأدائية التي من المفترض  ن تسهم في مساعدة الشخص 

الذي يرتدي كل  المنتو  في  دائي للاركات الصعتة بشكل  سدرج وبدقدة اكتدر وهندا فدان المصدمم 

 بمضمون فكرة الإعان لإحداث الأثر وجذص المستهل  للسلعة المعلن عنها . نجح في الإيااء 

 الأبعاد الجمالية : 

اسددتخدم  وسددائل التنظدديم فددي هددذا الإعددان بشددكل ينسددجم مددع الأداء الددوكيفي والجمددالي 

للتصددميم فعنددد الادددي  عددن الوحدددة ناحدد  فن وحدددة العاقددات والفكددرة واندداة مددن حددال عقددد 

سلعة المعلن عنها وبين الأشكال المايطة من حال دمج معنى السرعة والمتاندة معدا مقارنة بين ال

بالإنافة فلى كل  وحدة المعالجة التصميمية، فكل الأشكال الموجودة في الإعان تخضع لمعالجة 

 منظورية واحدة وهي استخدام نقاب التاشي ل)شكال . 

ادلة برفدي الإعدان بدالاجوم المختلفدة، فمقدل كذل  استخدم المصمم التوازن بالاجم من حال مع

الاذاء الكتير على جانب التصدميم تعدادل ثقدل الأشدكال الموجدودة علدى الطدر  الآحدر للتصدميم، 

ومددن وسددائل التنظدديم الأحددرى المسددتخدمة هددو التكددرار المنددتظم وغيددر المنددتظم، فكددرر المصددمم 

 ل التي تاملها .بصورة منتظمة شكل العربات ولونها بل وحتى  رقام التسجي

وكرر بصورة غير منتظمة الأشكال المعمارية التي تقع حلف الشخص الواثب كذل  قدام المصدمم 

بإكهار التتاين بدالاجوم وبصدورة كتيدرة فاجدم سداق الشدخص الواثدب تتتداين بصدورة كتيدرة مدع 

 .جسد كل  الشخص وحجم العربات )التاكسي( تتتاين مع حجم الأشكال المعمارية في الخلف 

 ما بالنستة للسيادة فقد تاقق  من حال قدرص شدكل المندتج التجداري وتتايندي بدالاجم مدع الأشدكال 

المايطة بي بالنستة للمتلقدي،  مدا التناسدب فهنداك نسدتة وانداة بدين الأحجدام الكتيدرة مدع بعضدها 

 والأحجام الصغيرة مع بعضها  يضا .

عاقدات نجدد فن عاقدة التراكدب تطغدى استخدم المصمم كدذل  عاقدات التصدميم ومدن بدين تلد  ال

وبصورة واسعة على بقية العاقات من تمداس وتجداور وتدداحل، فتصدميم عاقدة  شدكال الإعدان 

بصددورة متراكتددة مددع بعضددها نددروري لتماسدد  تلدد  الأشددكال وفحددداث نددوج مددن  نددواج الجددذص 

 للتصميم. 

  8رقم العينة 

 اسم العينة )الواحة(

  4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام :

يتكون تصميم هذا الإعان مدن  الجدزء الأعلدى والدذي يممدل ففريدزا  مسدتطيا  فيدي رسدوم   

تونياية عن استخدامات الميا  في المجالات المختلفة  ما الجزء الأسفل فهو الجزء الرئيسدي فدي 

يدا  شدرص نقيدة كات  حجدام تصميم الإعان، وتتممل  شكال التصميم وهي عتارة عن قدارورات لم

و شكال مختلفة ترتكز على قاعدة ممل  يممل شكل جتل ثلجدي والأشدكال كلهدا تقدع بدالتكوين العدام 

 لها داحل دائرة . 

 

 الأبعاد الوظيفية : 

تاقق  عدة  بعاد وكيفيدة فدي تصدميم هدذا الإعدان، فقدد تاقدن التعدد الدوكيفي مدن حدال 

نهدا بصدورة وانداة فمدن حدال الرسدوم المتعدددة لاسدتخدام تعريف الإعان عن المادة المعلن ع

الميا  في الجزء الأعلى من التصميم حي  فن تل  الرسوم تقدم تعريفدا  كداما  بالمدادة المعلدن عنهدا 

كذل  استخدام  شكال متنوعة منتظمة كما في الرسوم التوكياية في الجزء العلى  و غيدر منتظمدة 

م حي   دى وكيفة اقناعية من حي  فحداث الأثر والجذص،  يضا كما في شكل الجتل  سفل التصمي

قددددم  الرسدددوم التوكيايدددة الصدددغيرة  علدددى التصدددميم وكيفدددة تعليميدددة مدددن حدددال الإشدددارة فلدددى 

 استخدامات الميا  المختلفة في الاياة الاجتماعية .

 

 الأبعاد الجمالية : 

من حال تصميم هدذا الإعدان تاققد  عددة  بعداد جماليدة، فقدد تاققد  الوحددة مدن وحددة 

الفكرة فالأشكال المختلفة من  على الإعان فلى الأسفل تنتمدي لفكدرة واحددة تدرتتط بالميدا ، كدذل  

تاقن التوازن في هذا التصميم من حال تقسيم التصميم فلى ثداث مندابن ) علدى، وسدط،  سدفل( 

اعب بالقيم الضوئية بين الأشكال و رنية التصميم حقن توازن بصري بالنستة للمتلقدي كذل  الت

 . 

نجددد  يضددا  فن مددن وسددائل التنظدديم الموجددودة فددي هددذا التصددميم التكددرار حيدد  نجددد فيددي 

تكددرارات منتظمددة وغيددر منتظمددة  مددا التكددرار المنددتظم فقددد تاقددن مددن حددال عتددوات الميددا  كات 

 الأحجام المتشابهة .

القيم الضوئية، تاقن التتاين من حال القديم الضدوئية المختلفدة بدين  من حالوكما تاقن التوازن 

الأشكال و رنية التصميم، كذل  تاقن التتاين منن حال شكل الخطوب، ففي  على التصميم نجدد 

استخدام للخطوب المنتظمة،  مدا فدي  سدفل التصدميم فنجدد الأشدكال كات الخطدوب غيدر المنتظمدة، 

 كذل  استخدم المصمم التنوج بالاجوم لتاقين السيادة .

وكمددا تاققدد  وسددائل التنظدديم فددي هددذا التصددميم نجددد كددذل  تاقددن لعاقددات التصددميم، حيدد  نلادد  

عاقتددي التجدداور والتمدداس قددد تاققتددا مددن حددال تجدداور الأشددكال المختلفددة فددي التصددميم، ونلادد  

الرئيسية المعلن عنها مع الاافة السفلية لصورة  التماس من حال تماس عتوات الميا  وهي المادة

 الجتل،  ما الرسوم التونياية فتخضع لعاقة التراكب مع الخلفية التصميمية للإعان. 
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  9رقم العينة 

 ((PUPAاسم العينة 

  4002تاريخ الإصدار 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

كتيدرة لموديدل نسدائي  يدةعدن صدورة فوتوغراف التكوين العام لتصميم هذا الاعان عتدارة

 وهو عطر نسائي . الإعانشكل المادة المعلن عنها في هذا  فلى بالإنافة

 

 

 الأبعاد الوظيفية : 

مددن حددال صددورة الموديددل النسددائي المفعددم بالأنوثددة وقددارورة العطددر جميلددة المظهددر، 

المعلدن عنهدا، فندافة فلدى العتدارات استطاج مصمم هذا الإعان تاقين الوكيفدة التعريفيدة للمدادة 

الصرياة الدالة على اسم المنتج، وبالتأكيد فان صدورة الفتداة المفعمدة بالايويدة تعدد وسديلة لإثدارة 

 الميول والاتجاهات والعوابف وتعدو وكيفة اقناعية . 

 

 الأبعاد الجمالية : 

لوحدة ، فعلى صعيد تاققها في هذا التصميم هي ا  فن من وسائل التنظيم المهمة والماح

وحدددة العاقددات نجددد فن المصددمم قددد حققهددا مددن حددال اسددتخدامي لماثددة  لددوان )الأحمددر، الددذهتي، 

الأزرق( موزعة على كامل العمل، هذا على صعيد التناء  ما على صدعيد وحددة الفكدرة، فددمج  و 

التصميم،  مدا  ربط صورة الموديل النسائي مع صورة قارورة العطر توحي بوحدة الفكرة في هذا

على صعيد وحدة المعالجة فقد اعتمد المصدمم هندا علدى المشدابهة الااصدلة بدين الموديدل النسدائي 
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والسلعة من حي  الشكل واللون فجعدل معالجتهمدا اللونيدة والشدكلية تتشدابهان ممدا  دى فلدى وحددة 

 المعالجة .

توزيع اللون الذهتي استطاج المصمم  يضا  من تاقين التوازن في هذا التصميم من حال 

على جانتي العمل، لم يستخدم المصمم في هذا العمل التكرار في الأشكال لكني استخدم التتداين فدي 

 اللون لتاقين  كمر فثارة ممكنة .

وفكا تادثنا عن السيادة في هذا التصدميم نجدد فن المصدمم ومدن حدال اسدتخدامي لصدورة الموديدل 

ا  فن تاقن السيادة من حال توحيد اتجا  النظر ممكن في هذا الذي ينظر فلى المتلقي متاشرة، نل

 التصميم،  ما التناسب فهنال  تناسب باللون والشكل .

 مددا مددن ناحيددة العاقددات التصددميمية فقددد تاققدد  عاقددة التراكددب والتجدداور بددين الأشددكال فددي هددذا 

فدي  سدفلي وكدذل  التصميم، حي  استخدم المصمم تراكدب الادرو  التدارزة فدي  علدى التصدميم و

حصل تراكب بين شكل السلعة المعلن عنها وبين صورة الموديدل النسدائي، وكدذل  تراكدب اللدون 

الدذهتي مدن حدال اسددتخدامي كدأحمر شدفا  و عطددى قيمدة مائكيدة علددى صدورة الموديدل النسددائي، 

 تظهر كذل  عاقة التجاور في التصميم من حال تجاور الأشكال مع بعضها التعض.

 

 

 

  10العينة  رقم

 (HONDA) اسم العينة 

  4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

نظم  العملية الإنشائية للإعان التجاري في هذ  العينة وفدن تنظديم شدكلي تممدل بالشدكل 

 الالزوني الذي عك  عاقات لونية واتجاهية متعددة لشكل السيارة .

 الأبعاد الوظيفية :

فن التعد الوكيفي لتصميم هذا الإعان التجاري، للتتليل والترويج لهذا المنتو  )السديارة(    

، وهددذا التصددميم يشددير فلددى فلسددفة قديمددة وهددي الفلسددفة الطاويددة التددي تعمددل علددى المنائيددات  و 

المتضددادات ، ويشددير كددذل  فلددى غددزارة الإنتددا  كددون هددذا التصددميم الكددروي يرمددز فلددى الكددرة 

 ي فن هذا المنتو  يم) العالم .الأرنية  

كذل  فن  ولى المؤشرات التي حققها الإعان هو الجذص الااصل لدي والدذي سدمح لتصدر المتلقدي 

بالتوجددي ناددو  ومتابعددة اتجاهاتددي، وقددد زاد مددن هددذا الجددذص الشددكل الدددائري المتكددون مددن العاقددة 

شددت  النظددر، وبددذل  يكددون التكامليددة للمتضددادات )الأبدديض، الأسددود( والتددي عملدد  علددى عدددم ت

المصمم قد نجح فدي تاقيدن التطدابن الشدكلي مدع مضدمون الفكدرة وكلد  مدن حدال فعدادة تركيدب 

الشكل بما يضدفي صدفة  و بتيعدة التغيدر والديناميكيدة وهدي الصدفات التدي تتصدف بهدا السديارة ، 

ارة اهتمدامهم فلدى تاقيدن  هددا  الإعدان بدد  بجدذص انتتدا  المشداهدين ومدرورا بإثد يوهو ما يؤد

 واستمارة رغتاتهم، وانتهاء  بإحداث الإقناج لديهم بمضمون الإعان وتاقين الاستجابة المطلوبة . 

 

 الأبعاد الجمالية :

تكون الفضاء المقرر للإعان من موقع فضدائي شدغلتي مجموعدة مدن الأشدكال المتشدابهة 

ي فيهامددا بالاركددة الدورانيددة والتددي تددم تكرارهددا وفددن نظددام حقددن فيقاعددا منتظمددا تأسدد  مددن ناتجدد

المسددتمرة التددي جدداءت نتيجددة عمليددات التراكددب الجزئددي والكلددي والتجدداور والددتام  والتددداحل 

المتاققة بدين الأشدكال التدي ندمها فضداء الإعدان، والتدي  سدهم  فدي منادي التدوازن والتناسدب 

كل  و الاجدم الدذي  ندتج المتاقن في الاجم واللون والاتجا  والانسدجام سدواء  كدان بداللون  و الشد

فيااءا بالاركة وحصوصا حدال عمليدة التتداين اللدوني بدين )الأسدود والأبديض(  وكدذل  التددر  

الاجمي لشكل السيارة، والتي  نف  قيما جمالية  سهم  في تاقيدن الوحددة التصدميمية للإعدان 

حلدن عاقدة تجانسدية التجاري، وقد اعتمد المصمم في تاقين تل  الوحدة السيادة وكل  مدن حدال 

 بين عناصر الإعان وبما ياقن الجاكبية والجمالية . 

ومددن وسددائل التنظدديم الأحددرى التددي  سددهم  فددي تاقيددن التعددد الجمددالي هددو التددوازن فددي توزيددع 

 العناصر والأشكال على مساحة فضاء الإعان .

 

 

 

 11رقم العينة 

 ((Rare Airاسم العينة 

 4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

تصميم فعاني جاء متكوني الأساس من الشكل الرئيسي )الاذاء( والذي كان بلدون احمدر 

 وابيض، ويوجد شكل هامي على شكل قماشة بائرة تممل شكل رجل يؤدي حركة ريانية.

 الأبعاد الوظيفية : 

كهار التنظديم الإنشدائي وفدن جاء توزيع الوحدات التنائية للإعان التجاري معتمدا على ف

الأولويددات الوكيفيددة للإعددان، فقددد كهددر الشددكل السددائد والمتممددل )بالاددذاء( بددألوان وموقعددا مهمددا 

وبمساحة كتيرة لياقن المصمم من حال كل  التعد الوكيفة التعريفية فضا عن الوكيفة الجماليدة 

تافيدز الرغتدة لديدي لاقتنداء كلد   والتي بددورها عملد  علدى فثدارة الاهتمدام لددى المتلقدي ومدن ثدم

المنتج المعلن عني، في حين اتخذ الشكل الطتيعدي والمتممدل بشدكل )الرجدل( وكدذل  بقيدة الأشدكال 

المتموجة )القماشة( والمنتشرة فدي فضداء للإعدان مسداحة و لدوان اقدل تدأثيرا وجدذبا مدن مسداحة 

الأشكال )الرجل والقماشة( فتصوير و لوان الشكل السائد، فلا  ن المصمم استطاج ومن حال تل  

الرجل من قتل المصمم وهو يتمتع بنوج من الخفة والرشاقة والاركة النابضة بالايداة فضدا عدن 

حركة القماشة المتموجة والنسابة بشكل حالم والمنتشرة في فضاء الإعان فنما  راد منهدا الإياداء 

ذاء( يتميز بصفات عدة تناكر ما دلد  عندي بمضمون فكرة الإعان او المنتج، فالشكل السائد )الا

صفات )الرجل والقماشة( كالخفة والمرونة والجمال وهو ما يعدين الرياندي علدى  داء الاركدات 

 الريانية الخفيفة والصعتة بشكل  سهل و سرج و كمر مرونة و دق .

 

 الأبعاد الجمالية : 

ت الإعان، هي السيادة التدي فن من  هم الوسائل التنظيمية التي  سهم  في تاقين جماليا

جاءت ماققة في عناصر التنداء المهمدة والتدي تمملد  بالشدكل وصدفاتي المظهريدة المتمملدة بداللون 

والاتجددا  والمسدداحة )الاجددم( والملمدد ، وكددذل  سدديادة المواقددع الفضددائية والتددي  عطدد   حساسددا 

 للمتلقي بقرص العاصر التي نم  السيادة .

ى التي  سهم  في تاقيدن  بعداد جماليدة للتصدميم الإعاندي هدو التتداين ومن وسائل التنظيم الأحر

بين الأشكال والذي جاء لياقن من حال الدتاكم فيدي، عمليدة التأكيدد علدى العناصدر الأساسدية فدي 

 الإعان وكل  باستخدام مختلف برق التتاين بين العناصر .

قرار والموازنة المتقنة داحدل فضداء في حين حقن التناسب بين العناصر والأشكال نوعا من الاست

الإعان، وقد ساهم  مع الفعاليات الواسعة الأحرى فلى تاقين الوحدة التصميمية للإعان والتي 

اقترن  بالترابط فيما بين المواقع الفضائية لياقن من حالهدا عاقدة تجانسدية مدع بعضدها الدتعض 

 في التصميم . لوتناسن فني يعطي الإحساس بالتكام
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ل   سهم الاتجا  في تاقين  بعاد جمالية من حال التتداين فدي الاتجدا ، فمدا بدين الاتجدا  ل)علدى كذ

للرياني الذي يؤدي حركة ريانية وبين اتجا  شكل الاذاء ل)سفل، حي  فن تفاعدل  و تصدارج 

ص  مر يمير فينا  على درجات الجذ الآحرهذ  الطاقات الاتجاهية المتعارنة في اتجا  يختلف عن 

والانتتا  وكل  من حال فنفاء بابع الاركة والاندفاج والاتجا  مما يعك  تنوعا يمكدن المصدمم 

من ساب بصر المتلقي والتنقل بي ناو المواقع الفضائية ماققدا مدن حالدي وحددة تصدميمية تسدهم 

 في تأسي  ناتجا جماليا واناا .

لتساهم في تاقين  بعاد جمالية  تي جاءالإعان والت مومن  س  التنظيم التي تم اعتمادها في نظا

هو الانسجام الذي تم تأسيسي من حال الااصل التصميمي والذي تممل من حدال وسدائل التنظديم 

كالسيادة والتتاين والتوازن، في حين جاء الإيقاج ليعطي تنوعا وليشيع نوعا من الاركة المتفاعلة 

 داحل بنية الإعان . 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 14رقم العينة 

 (COLOUR DYNAMITEاسم العينة )

  4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

تكون  هذ  العينة من فتاة تمس  بيدها كرة حمراء، والى جانتها مجموعة من علب  لوان 

ة تممدل اسدم )صتل  كافر( وتوجد حلفية زرقاء فاتاة، وفي الجزء الأسفل من الإعدان توجدد كتابد

 ( .COLOUR DYNAMITEالمنتج  و المؤسسة المنتجة )

 الأبعاد الوظيفية : 

فن التعد الدوكيفي لتصدميم هدذا الإعدان التجداري، هدو للتعريدف والتدرويج لهدذا المنتدو  

النسائي )صتل  كافر( ، حي  تمد  عمليدة فحدداث الجدذص والتدأثير بدالمنتج المعلدن عندي هندا، مدن 

يدديها وبدالأحص الأكفدار   صدابعفتاة والتركيز على الجزء المهم فيهدا وهدو حال وجود صورة ال

التي لون  بطريقة  نيقة، تنسجم مع ما موجدود مدن علدب الألدوان المتكدررة علدى يسدار التصدميم، 

ومما يعزز اثر )مادة اللون( هو بتيعة التشكيل في الألوان الامراء وتدرجاتها وكدذل  مدع ملدت  

ا، وتلعددب الخلفيددة وهددي )الأزرق الفدداتح مددع بعددض تدرجاتددي( دورا فددي دفددع الفتدداة، ولددون بشددرته

 .  جالإعان التجاري هذا فلى الأمام، وكذل  فكهار الكتابات المتنوعة للتعريف بالمنت

 

 الأبعاد الجمالية : 

فن من  هم الوسائل التنظيمية المميزة فدي تصدميم هدذا الإعدان التجداري، والتدي  سدهم  

اد جمالية، هي السديادة التدي جداءت متمملدة فدي عناصدر التنداء المهمدة والتدي تمملد  في تاقين  بع

بالشكل وصفاتي المظهرية )اللون، الاجم( حي  سداد اللدون الأحمدر وتدرجاتدي علدى بقيدة الألدوان 

الأحرى، كذل  ساد شكل الفتداة علدى بقيدة الأشدكال الأحدرى، ممدا  حددث جدذبا واسدتقطابا بصدريا 

 الشكل العام التصميمي .حقن جمالية في 

للإيقاج فقد حصل من حال التدر  اللوني ل)حمر المممل بشكل الفتاة والكرة الامدراء  ة ما بالنست

وعلدددب الألدددوان والأزرق وتدرجاتدددي، وكدددذل  التندددوج الشدددكلي والاجمدددي والاركدددي للتشدددكيات 

جيدة ل)لدوان والتعدديدة الموكفة مما  دى فلى تاقين تنوج فضائي ناتج عدن هدذ  التوكيفدات التدري

 ل)شكال والاتجاهات في الفضاء التصميمي مادثا عمقا فضائيا كا حيوية  بعدتي عن الرتابة . 

وبذل  فقد كهرت وحدة التكوين العام من حدال تدرابط الأشدكال الجزئيدة مدع بعضدها الدتعض فدي 

 ن .تكوين عام موحد ومتنوج الأجزاء مما حقن بالتالي  بعادا جمالية للإعا

  ما التتاين فقد وكف من حال التتاين اللوني والشكلي والاجمي والاتجاهي للتشكيات المختلفة .

بشدكل غيدر  اوياح  فن  سلوص التدوازن الدوهمي هدو المعتمدد بدين الأشدكال حيد  نشدعر بتوازنهد

 تقليدي .
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بشدكل متتدابع كما فن للعاقات التصميمية دورا بارزا فدي فحدداث تدرابط وتواصدل بدين الأشدكال و

مددن حددال التدددر  اللددوني والاجمددي والشددكلي فظهددرت عاقددة الانسددجام بددين الكددل العددام، كمددا فن 

عاقات التراكب والتجاور والتماس تم وفن عملية مدروسة  حدث  ساتا  وشدا  فضائيا  حقدن بعددا 

 جماليا واناا .

  13رقم العينة 

 (BLACK LABELاسم العينة )

  4002تاريخ الإصدار 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

تكوندد  التنيددة التصددميمية لهددذا الإعددان التجدداري، مددن حلفيددة حضددراء غامقددة وعناصددر 

( وتوجدد BLACK LABELكتابية وبخط عريض وبلدون ابديض تامدل اسدم المدادة الإعانيدة )

فهدا يدد يسار الإعان صورة شخصدية لوجدي امدر ة، ويوجدد فدي مركدز الإعدان علتدة سدكائر وحل

( فددي الزاويددة السددفلى اليمنددى مددن التصددميم، وهددي SALEMمفتوحددة، وتوجددد عامددة تجاريددة )

 موجودة ايظا في علتة السكائر . 

 الأبعاد الوظيفية : 

فن التعدددد الدددوكيفي لتصدددميم هدددذا الإعدددان التجددداري ، هدددو للتعريدددف والتدددرويج وفقنددداج 

ألو  في عرض المدادة الإعانيدة التجاريدة المستهل  بهذا المنتو ، حي  فن فعل النموك  غير الم

هنا، يتدو على درجة عالية من الإحساس بالقيمة التنائية، فك لعتد  المكوندات التنائيدة لتصدميم هدذا 

الإعان التجاري دورا وكيفيا مهما، وكل  بتوكيف صورة الفتداة كعنصدر جدذص مهدم، وممدا  كدد 

مونوج التصميم كعناصر استقطاص بصري  كل  شدة الضوء الساقط عليها وعلى علتة السكائر،

مهمددة وفاعلددة فددي العمليددة التصددميمية ممددا فعددل الدددور الددوكيفي مددن حددال الددربط بددين المنددتج 

 والمستهل  .
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وممددا  كددد وكيفيددة الإعددان هددي العامددة التجاريددة التددي تددم توكيفهددا فددي  كمددر مددن موقددع للتددذكير 

ة معروفدة عالميدا، وكدذل  القديم الضدوئية التدي والتأكيد على  هميدة المندتج، وكونهدا عامدة تجاريد

 حقق   بعاد وكيفية واناة لتصميم الإعان التجاري .

 

 الأبعاد الجمالية : 

من وسائل التنظيم المهمة التي  سهم  فدي تاقيدن  بعداد جماليدة، هدي السديادة التدي لعتد  

عدان بالاهتمدام والجدذص، دورا رئيسيا في قيادة التصميم بالاتجا  الدذي يعدزز مدن انفدراد مدادة الإ

ومن هنا كان اللون الغامن السائد في بنية التصميم، قد  سهم فدي القيمدة الاكهاريدة لمدادة الإعدان 

وكددذل  حالددة الددربط بددين هددذ  المددادة ووجددي الفتدداة فددي  علددى يمددين التصددميم و صددابع اليددد اليسددرى 

 المفتوحة على مادة الإعان المايطة بي .

نا متاققة في عناصر التناء المهمة والتي تممل  بالشكل وصدفاتي المظهريدة حي  جاءت السيادة ه

المتمملة بالمساحة )الاجم( والاتجدا  والقيمدة اللونيدة التدي جداءت ناصدعة فدي موقدع فضدائي واقدل 

نصوعا في موقع فضائي آحر، مما  سهم  في تاقين الإيهدام بتقددم الموقدع الفضدائي كا النصدوج 

 ليادث فيهاما بالاركة، وبالتالي تاقين الجذص للتصميم الإعاني .العالي ناو المتلقي 

 ما بالنستة للكتابات التعريفية بمادة الإعان التجاري وعنوان الإنتا  فهي تساعد هندا فدي تاريد  

( وبعددض BLACK LABELالتنيددة المتمظهددرة ل)لددوان الغامقددة وكسددر ايقاعيتهددا بددالأبيض )

صميم، وكل  للاصول على تتاين في فكهار القيمة التضادية ل)سدود الكلمات الموزعة في ثنايا الت

 والأبيض )الغامن والفاتح( .

هذا فضا عن الوحدة التي جاء تأسيسدها مدن حدال عاقدات تلد  الأجدزاء التدي تمملد  بالعناصدر 

التصددميمية المتعددددة ووسددائل التنظدديم الأحددرى التددي  سددهم كددل منهددا فددي تاقيددن هدفددي الددوكيفي 

 الي، فضا عن اعتماد تجميع الأشكال نمن وحدة متماسكة ومترابطة .والجم

كمددا فن للعاقددات الفضددائية والتصددميمية دورا بددارزا فددي فحددداث تددرابط وتواصددل بددين الأشددكال 

وبشكل متتابع مدن حدال القيمدة اللونيدة والشدكلية والاجميدة، فظهدرت عاقدة الانسدجام بدين الكدل 

ور والتماس بين التشكيات تم وفن عاقدة تناسدتية مدروسدة بالنسدتة العام، كما فن التراكب والتجا

 لكل جزء مع الآحر .

ويرى التاح  مما تقدم فن الفضاء التصميمي وكف في حدمة التناء الشكلي وان الجانب الدوكيفي 

 والجمالي قد تاقن من حال التتاين في القيمة اللونية والاتجا  والاركة .
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  12رقم العينة 

 (splitsko ljeto)اسم العينة 

  4002تاريخ الإصدار 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام : 

تصميم فعاني نظم  وحداتي الإنشائية من شكل )الطمابم( والتي كدررت لتشدمل معظدم 

 مساحة التصميم .

 

 الأبعاد الوظيفية : 

لتجدداري، هددو للتتليددل والتعريددف بمعددرض  و فن التعددد الددوكيفي لتصددميم هددذا الإعددان ا   

 مهرجان صيفي للمنتجات الزراعية، مملما هو وانح من صورة الإعان والكتابات التعريفية.

ولذل  كان  الاهتمامات العملية في الأدائية الوكيفية لهذا الإعان التجاري، تعد متررا ل)حذ بكل 

لتكدرار )الشدكل واللدون معدا( بتدردد وفيقاعيدة مستتات وجود واحتيدار الشدكل واللدون )الأحمدر( وا
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كات شمولية تنفصل كاتيا بشروب التنظيم الشكلي والاجمدي وفدن تطابقهمدا مدع عناصدر التصدميم 

الأحددرى وسددتل اشددتغال الأسدد  الماركددة والمنظمددة لعمليددة الإحددرا  النهددائي للإعددان التجدداري 

 والتي يقف التكرار والسيادة والإيقاعية في مقدمتها .

 

 الأبعاد الجمالية : 

يتضح فدي هدذ  العيندة فعدل التصدميم جماليدا مدن حدال بعددي الامدتاء )مدن حيد  الاجدم 

واللون( والتكرار )من حي  الاجم واللون معا( وكل  من حال فيجداد  سد  لتنائيدة التصدميم هندا  

ة تتسدم من حي  اعتماد  على شكل )الطمابم( وتكرارية كل  الشدكل وتوزيعدي وفدن معالجدة كوقيد

بقددوة الاعتمدداد علددى الأحاديددة فددي النسددن التراتتددي للددون الأحمددر واشددتغالي بنسددب معياريددة غيددر 

 حانعة للتاصيل الإمائي للتكوين العام .

وقد كان  الدلالات الجماليدة هندا تؤسد  لنشدوء بدوادر فكهدار المغدزى الاقيقدي وراء تجميدع هدذ  

تجعل من السياق العام للإعان التجاري، مرتكزا الأشكال وفن هذ  الطريقة، وبهذ  الصورة التي 

لعمليددة التتددابع التصددري وفزاحددة للفواصددل التددي تاقددن الإيهددام فددي حلددن زمانيددة مكانيددة مشددروعة 

للاقل المعرفي والجمالي والذي يهيأ حيزا للتعد الدوكيفي للإعدان التجداري ومددى الاسدتفادة مدن 

الذي تتتاين حولي الأشكال والخصائص المتعيندة فدي امكانات التقارص والابتعاد عن تاقين الهد  

 الفضاء الموجود في التصميم .

 

 

 

 

 

 

 

 

  15رقم العينة 

 (Diorاسم العينة )

  4002تاريخ الإصدار 
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 الوصف العام : 

تصميم فعاني جداء متكوندة الأسداس مدن الشدكل الرئيسدي الدذي يممدل صدورة لوجدي فتداة 

العين واناة والشفا  وكذل  توجد  داة للتجميدل )مسدكارة( فدي الجدزء السدفلي الأيسدر تظهر فيها 

( بجاندب عددين Diorمدن الإعددان كدذل  وجددود عناصدر كتابيددة ممملدة بعنددوان المؤسسدة المنتجددة )

 الفتاة.  

 

 الأبعاد الوظيفية :

ذا المندتج فن التعد الوكيفي لتصدميم هدذا الإعدان التجداري، للتعريدف والإقنداج بأهميدة هد

النسائي، وكل  من حال الأشكال المستخدمة في هذا الإعان التي جاءت لتؤكدد وكيفيدة التصدميم 

الذي كان على قدر عالي من التسابة والأداء الماكم، حيد  فن شدكل الأداة التجاريدة )المسدكارة( 

فتداة  علدى  سفل التصميم  كد وكيفتها، وكل  من حال عاقة الربط الوانداة مدع رمدوي عدين ال

 الإعان واستخدام المسكارة  سفل الإعان .

 

 الأبعاد الجمالية : 

 سٌدد  التصددميم وفددن فنشددائية تعتمددد التسددابة والونددوح فددي التنظدديم الشددكلي والكتددابي 

لإيصال الفكرة بسهولة فلى المتلقي وبتوزيع حقن وحدة وتنوج في التشكيات التي كهدرت متللفدة 

عاقددة الجددزء بددالجزء والمتممددل بالصددور والعندداوين مددع بعضددهم  فددي بريقددة تسلسددلها مددن حددال

 التعض ومع الفضاء التصميمي . 

ومن  هم الأس  التنظيمية التي اعتمدها هذا الإعان هو التتاين الشكلي واللوني  ساسا في نظامدي 

ك كان التصميمي، حي  جاءت  شكالي الكتابية والصورية بألوان تتاين الخلفية المونوعة عليها، ف

لون العين في  على التصميم بألوان وردية وزرقاء وسوداء وبندي فداتح وكدان شدكل العدين يدوازن 

( بداللون الأسدود Diorشكل الشفا   سفل التصدميم التدي كاند  بلدون وردي، بينمدا جداءت الكتابدة )

 ماققة موازنة شكلية ولونية مع شكل )المسكارة(  سفل التصميم في الزاوية اليسرى . 

وبذل  فقد تمكن المصدمم مدن تاقيدن التدأثير الجمدالي الجداكص وكلد  مدن حدال تاقيدن السديادة     

والتوازن والوحدة للمونوج الرئيسي فضا عن تاقين العمن الفضائي ولاحقا حلن الاتجا  نادو 

 الأمام والارتداد ناو الخلف لتاقين التجسيم والاركة داحل الفضاء التصميمي للإعان .

المهمدة التدي تدم اعتمادهدا فدي نظدام الإعدان والتدي جداءت لتسداهم فدي تاقيدن  بعداد  ومن الأسد 

جمالية هو الانسجام الذي تم تأسيسي من حال الااصل التصميمي والذي تممدل مدن حدال وسدائل 

التنظيم كالسيادة والتوازن في حين جاء الإيقاج ليعطي تنوعا وليشديع نوعدا مدن الاركدة المتفاعلدة 

 الإعان .داحل بنية 

 

 

 

 

 

 16عينة رقم 

 (HITACHI)اسم العينة 
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 4002سنة الإصدار 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الوصف العام :

نظم  الوحددات الإنشدائية لهدذا التصدميم الإعاندي وفدن عاقدة شدكلية اعتمددت اسدتخدام 

الصددورة الفوتوغرافيددة، التددي تجسدددت مددن حددال تلدد  الأشددكال )الفتدداة، ماكنددة الغسدديل( وجدداءت 

 حجامها كتيرة بعض الشيء، كذل  احتوى الإعان على سلتان باللون التني الفداتح فيهمدا مابد  

( بداللون الأحمدر HITACHIموجودتان  سفل التصميم،  ما العناوين فتممل  بالعنوان الرئيسدي )

وحجددم بددنط كتيددر، وتوجددد عندداوين ثانويددة تنوعدد  فددي  حجامهددا و لوانهددا، وونددع  جميددع هددذ  

 لى حلفية بيضاء وحلفية تممل سماء زرقاء فيها بعض الغيوم .الأشكال ع

 الأبعاد الوظيفية :

فن التعددد الددوكيفي لتصددميم هددذا الإعددان التجدداري هددو لتعريددف المسددتهل  وفقناعددي بهددذا 

المنددتج، وكلدد  مددن حددال الإحددرا  التصددميمي لمكوناتددي الأساسددية كالصددورة والعنددوان والكتابددات 

(  علدددى الإعدددان دورا عاماتيدددا  اشددداريا (HITACHIلعتددد  كلمدددة  التعريفيدددة واللدددون ، حيددد 

)تعريفيا ( باالة الإعان ومونوعيتي، حي   كدت هذ  العامة التجارية دورها الدوكيفي كعامدة 

تجارية لشركة معروفة عالميا بجودة منتجاتها ومما عزز كل  اللدون الأحمدر لهدذ  العامدة والدذي 

ن ممددا  كددد  هميددة الإعددان الوكيفيددة والجماليددة،  مددا مددن ناحيددة شددكل نقطددة جددذص رئيسددية للإعددا

الصور، فان صورة الفتاة ) كات المامح اليابانية الواناة هندا( هدي دلالدة  يقونيدة لمنشدأ السدلعة 

التجاريددة المعروفددة عالميددا  بجودتهددا، فن صددورة الفتدداة فددي احتالهددا لهددذا الموقددع تعطددي انطتاعددا 

شكل بذات الوق  نقطة انطاق لتاري  آليات الادث بالاتجا  الذي يتعدزز بالهيمنة والمركزية، وت

من حالي تواصلية الشد والانجذاص فدي مسداحة الإعدان برمتدي، كدذل  ان لصدورة ماكندة الغسديل 

والمابدد  فددي السددلة فشددارة دلاليددة واندداة علددى وكيفيددة هددذا المنددتج وجماليتددي وكلدد  مددن حددال 

جدزاء التصدميم، وبدذل  فدأن وكيفيدة التصدميم هندا تتشدكل مدن ابدر عاقات الربط الواناة بين  

بنائية وصدورية تتعدابى مدع مادورين  ساسديين همدا التركيدب الإنشدائي المفتدوح والتعدد الجمدالي 

المرتكز على  ولوية الاستجابة الذوقية لمدا ياملدي الإعدان مدن ماركدات تنشدأ وكيفيدا  مدن حدال 

ن ما هو مادي فك يتكامدل التعدد الدوكيفي فدي هدذا الإعدان مامسة ما هو جوهري ممالي عن بري

 عتر باقة الجمال من حال التنظيم والترتيب الااصل في مفرداتي  .
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 الأبعاد الجمالية :

اعتمد تصميم هذا الإعان نظاما  لونيا  متتاينا  نم فضاءا  كي  رنية سمائية وبيضاء في 

واندا جداءت مدا بدين اللدون الأحمدر والدذي تممدل فدي حين اتخذت الأشكال الموزعة داحل فضدائي  ل

والمتمركددز فددي وسددط  علددى الإعددان واللددون الأبدديض والأزرق  HITACHI)شددكل العنددوان )

والذي تممدل فدي الأشدكال الكتابيدة والتدي توزعد  علدى مسداحة التصدميم مدن الأعلدى فلدى الأسدفل 

التوافن تتع  على اللذة من حال فثارتها لتشكل هذ  الألوان المتتاينة بعاقاتها التنظيمية حالة من 

للاواس وبالتالي لتضفي  بعادا جمالية تسهم في الإمتاج التصري داحدل التنيدة التصدميمية، فضدا 

عن تأسيسها ناتجدا  بدالعمن الفضدائي وفيهدام الاركدة وكلد  مدن حدال تقددم بعدض الألدوان وتدأحر 

 ها الموجية .التعض الآحر ناو العمن نتيجة احتا  وتفاوت  بوال

وبددذل  فددأن التتدداين جدداء مددن حددال تنددوج الأشددكال وحجومهددا وقيمهددا اللونيددة فظهددرت التنوعددات 

الملمسددية لكددل مددن التشددكيات تددوحي بتروزهددا علددى الفضدداء الددذي ياتويهددا، وكهددرت المسدداحة 

على التصدميم العام وكأنها تممل عمقا  فضائيا  حقيقيا ، فالتتاين الشكلي واللوني   للتكوينالمستوعتة 

 حدث صدمة بصرية حققد  نوعدا   ي حدث جذبا  وشدا  فضائيا ، وفي نف  الوق  فأن اللون الليمون

من التتاين الاركي الجاكص،  ما بقية التشكيات فكان  متوائمدة مدن حيد  القيمدة اللونيدة ومتتايندة 

 من حي  شكلها واتجاهها وموقعها الذي تشغلي .  

العناصر والأشكال نوعا  من الاستقرار والموازنة المتقنة داحدل فضداء في حين حقن التناسب بين 

الإعان مما ساهم في تاقين الوحدة التصميمية للإعان والتي اقترن  بالترابط فيمدا بدين المواقدع 

الفضددائية لياقددن مددن حالهددا عاقددة تجانسددية مددع بعضددها الددتعض وتناسددن فنددي يعطددي الإحسدداس 

 بالتكامل في التصميم . 

ن التعددية الشكلية والتنظيمية التي توزع  منها الأشكال  دت فلدى تاقيدن تدوازن مرئدي ملادوك ف

نتيجة ترتيب الأشكال وفن تسلسل متدر   حدث توازنا  فشعاعيا  ساهم في تاقين الامتداد والتوسع 

 الفضائي و نفى بعدا  جماليا  على التصميم العام .

م ككدل فهدي التراكدب والتجداور والتمداس والتدي سداهم  فدي  ما  هم العاقات السائدة فدي التصدمي

 فعطاء التصميم بعد  الجمالي .

ومن حال ما تقدم فأن الااصل التصميمي تم تأسيسي وفدن متدد  الانسدجام نتيجدة تدوازن وتناسدب 

وتتاين وتدداحل الأجدزاء الفنيدة فدي التشدكيل وتوازنهدا مدع الكتدل النصدية فدي التصدميم ممدا اكسدتي 

 جمالية .  بعادا  
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 نتائج البحث : 

. ساهمت الأسس البنائية ووسائل التنظيم واستتممالاا فعماليتة  تع يم قت  اتجذ اليتال  تع البنيتة 1

المينة راتم عن يحقيق أفماد وظيعية وجمالية، كما  ع تصميم لممظم الإعلانات، مما أسعر المامة لل

(13،1،،11،15،1،،11،11،1،،،1،3،،،1،5،،،1                        ) 

. اعتمدت الإعلانات  ع فنائاا الجظيعع واليمالع على التباقنات  ع اتيم المنارتر البنائيتة دا تل ،

          (                       1،5،1،،،11،11،1،1،،1،،1العضاء التصميمع للإعلان،كما  ع المينة رام )

. إن طرققة فناء الإعلان فأوضاع حركية مختلعة كان له اثر متن أتأنه يعميتل النتجاحع الجظيعيتة 5

 (                                                  ،،1،5،،،11،1،،15،1واليمالية، كما  ع المينة رام ) 

قيتق عجامتل ال تد واليتال . أسام يعميتل الحركتة الإققاعيتة علتى نحتج متتدرا ومتصتاعد  تع يح1

والاستمرارقة النايية عن التتافع البصري المنظم  ع الإعلانات عامة، مما أدذ إلتى يعميتل يليتات 

 (                     1،1،،،11،11اأتغال الإعلان فايياهات وظيعية وجمالية، كما  ع المينة رام )
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ضائع ليحدث إقااماً فالحركة والا تترا  الايياهع للدا ل او الخارا الع –. جاء التنجع ال كلع ،

محدثا فتال  إقحتاءات فتالممق العضتائع التاي قتتلاءل متع المجضتجع والعكتر ، كمتا  تع المينتة راتم 

(11،1،،،1،5،،،1) 

. قمتتد الاييتتات نتتايع دال علتتى إقاتتال الحركتتة، واتتد ظاتترت فمتتي الإعلانتتات أك تتر يركيتت ا  تتع 3

فالإأتتكال أو الألتتجان أو الخأتتجط أو عنارتتر البنتتاء يجظيعاتتا للايياهيتتة المتمتتدد  ستتجاء أكانتتت 

الأ تترذ، ممتتا كتتان لتته اثتتر واضتتت  تتع يعميتتل ويم قتت  النتتجاحع الجظيعيتتة واليماليتتة نتييتتة إقاتتال 

 (                             ،،،،11،1،3،،1الحركة المتحقق  ع الإعلان، كما  ع المينة رام )

اللتتجنع المتجا تتق ليحقتتق إققاعيتتة يتافميتتة ستتاحبة  –لع ال تتك –. جتتاءت علااتتة التكتترار الاييتتاهع 1

 (                                                   1،1،،،11،،11،1للنظر، كما  ع المينة رام ) 

الحركية العضائية منسيمة مع وظيعة التصتميم وجماليتته، كمتا  تع  –. ظارت الملااات ال كلية ،

 (                                      ( 1،،،5،،،11،1،،1،،13،1المينة رام )

. جاءت التصاميم الإعلانية ومن  لال أنظمتاا التصميمية ممبأ  أساستا فأفمتاد وظيعيتة وجماليتة 1

ممتمتتدا  تتع علتت  علتتى التبتتاقن ال تتكلع واللتتجنع والحيمتتع والاييتتاهع، كمتتا  تتع المينتتة راتتم ) 

13،1،،1،،11،1،،،1،،،1،5،،،1             )                  

. أسام التجزقع المتباقن  ع أد  ونجع الضتجء الستااع علتى ستأت الإعتلان  تع يحقيتق مظاتر 11

ال تتكل وأجتت اءت البتتارز ،  كتتان عتتاملا أساستتيا  تتع الناتتجا فماتتال التحعيتت  البصتتري واليتتال 

 والجضتتجو والاهتمتتال، ممتتا أضتتا  أفمتتادا جماليتتة  ضتتلا عتتن إثتتار  الإحستتا  فتتالجهم العضتتائع

 (                        1،1،،،1،،،،11،15،1،،1والحركة، كما  ع المينة رام )

. إن عملية التحكم  ع ايم المنارر المتباقنة أعأت التكجقن التصميمع القج  والحيجقة والجحد  11

                          1،1،5،1،،،11،1،،1،،13،1علاو  على الانسيال والتجازن، كما  ع المينة رام )

 –.أحدثت علااات التباقنات ال كلية يأثيرات مرئية اريبأت  ع يكجقن مسارات التتافع ال كلع ،1

الاييتتتتتتاهع، و تتتتتتق طتتتتتتر  جاعفتتتتتتة للانتبتتتتتتات وستتتتتتاحبة للنظتتتتتتر، كمتتتتتتا  تتتتتتع المينتتتتتتة راتتتتتتم 

(13،1،،1،،11،11،،،،،1،1            ) 

ليؤسس مناطق جتال رئيستية . جاء التضاد اللجنع وال كلع والحيمع والايياهع  ع الإعلان 15

 (                1،،،15،11،1،،13،1أدت إلى يعميل الدور الجظيعع واليمالع للتصميم، كما  ع المينة رام )

. يحقتتتتتتق الممتتتتتتق العضتتتتتتائع متتتتتتن  تتتتتتلال التبتتتتتتاقن اللتتتتتتجنع، كمتتتتتتا  تتتتتتع المينتتتتتتة راتتتتتتم 11

(1،13،1،،15،1،،11،1،،،1،،،1                     ) 

لمك تتتل للصتتتجر، حتتتا ح علتتتى الجحتتتد  التصتتتميمية للإعتتتلان وعلتتت  لاعتمتتتاد . إن الاستتتتخدال ا،1

ينظيمتتتتتات مدروستتتتتة عملتتتتتت علتتتتتى ينظتتتتتيم أجتتتتت اء التصتتتتتميم كا تتتتتة، كمتتتتتا  تتتتتع المينتتتتتة راتتتتتم 

(13،1،،11،15،1،،11،11،1،،،1،3،،،1،5،،،1              ) 

ك تر متن . إن استخدال رتجر  العتتا  )العتتا ( كمنصتر مرئتع جتاعل، و تق حركتة ممينتة و تع أ13

يصتتتتميم إعلانتتتتع، جتتتتاء لتأكيتتتتد  اعليتتتتة التصتتتتميم وظيعيتتتتا وجماليتتتتا، كمتتتتا  تتتتع المينتتتتة راتتتتم 

(13،1،،15،1،،1،،،،               ) 

. إن إحداث الجحد  ال كلية فتين المنارتر التيبجارا يتة حتددت علاااياتا نظتم يرافأيتة يكجنتت 11

، 1،،،1،3،1،،،11،،15،1،،1،)و ق علااة الي ء فالي ء والي ء فالكل، كما  تع المينتة راتم 

13 )                          

. قمتد التكترار متن الأستتس التنظيميتة  تع التصتتميم الإعلانتع، والتاي قتتؤدي إلتى يأستيس ناييتتا ،1

 إققاعيا قسام  ع الخصائص الجظيعية واليمالية والتمبيرقة للإعلان، كما  تع المينتة راتم          )

1،،11،11،،،1،3،1،1 1،،11  ) 
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 البحث : ستنتاجاتا
يستتام وستتائل التنظتتيم المتم لتتة فالتبتتاقن والستتياد  والتتتجازن،  تتع علاااياتتا متتع المنارتتر  .1

البنائية،  ع يأستيس الجحتد  التصتميمية التتع قتتم مماليتاتا فجاستأة الخأتجط ويقستيماياا 

 العضائية لتحدث أثرا وظيعيا وجماليا  اعلا  ع التصميم الإعلانع . 

لتأكيد على يعميل السياد  ال كلية )الصجر (  ع يصاميم الإعلانتات التيارقتة لاتا اثتر إن ا .،

 كبير  ع يأسيس مناطق جال مامة يسام  ع الخصائص الجظيعية واليمالية للإعلان .

التأكيد على ينظيم علااة يكا ئية فين المنتجان والصتجر والنصتجل الكتافيتة لمتا للمنتجان   .5

 لقع .من أهمية  ع يججيه المت

إن التمددقتتتة  تتتع الاستتتتخدامات ال تتتكلية والتقنيتتتات الاضتتتاارقة قمكتتتن أن قؤستتتس منا تتتا  .1

 للاضاار التصميمع الياعل .

إن التنجع التقنع الاظااري  ع استخدامات الصجر  وفالأ ص عملية إ راجاا قؤدي إلى  .،

لتة ظاجر محاولات لتأسيس مناطق جتال  اعلتة متن  تلال يقنيتات التنعيتا المتنجعتة المم 

فتقنيتتات إظاارقتتة مججتتجد   تتع فرامييتتات الحاستتجل  ارتتة )الكجرقتتل، العجيجأتتجل( 

التقنيتة الصتحيحة  توالتك يل ال كلع، والعجيج مجنتاا محققتة فتال  ومتن  تلال المماليتا

 للصجر  ، انسياما واضحا  ع البنية المامة للتصميم .

للإعتتلان قتتؤدي إلتتى إن استتتممال التضتتاد  تتع ينظتتيم علااتتة ال تتكل والعضتتاء التصتتميمع  .3

الجضجو ويأكيد  مل اليتال، حيتإ إن هتاا النتجع متن الاستتممال اظاتر  تع وااتع الحتال 

القدر  الماليتة علتى يأستيس منتاطق جتال يكتجن متن العاعليتة أن يستتحجع مناتا المعتردات 

 البنائية على اكبر طااة يأثير على المتلقع .

 الأفماد الجظيعية واليمالية للإعلان . اعتماد المبالغة ال كلية قمكن أن قؤدي إلى يعميل .1

التتتتافمع .. لتته اثتتر  تتع يحقيتتق النتتجاحع  –الاييتتاهع  –إن يعميتتل التنتتجع التقنتتع الحركتتع  .،

 الجظيعية واليمالية  ع الإعلان ويعميل دورها فالاييات الصحيت .

 قم تل التبستيع  تتع استتخدال المعتتردات ال تكلية ويحدقتد علاااياتتا المكانيتة  تتع كتل العضتتاء .1

التصميمع أفمادا وظيعية وجمالية مناا يسايل التتافمية  ع يحدقد المسارات للماتم والاهتم 

. 

والتنظيمات الرافأة يممل على يحدقد علااات المنارر  يما فيناا  ةإن الأنظمة التصميمي  .11

 ورجلا إلى الجحد  ال كلية . 

  

وظيعية وجمالية وعل  من  ان التركي  على التعميل التقنع للمناوقن الرئيسة قحقق أفماد  .11

 مع العكر  المأروحة والتنظيم ال كلع با تيار إأغال مكانع قتناس - لال : أ

استخدال ايم لجنيتة متكا ئتة  تع يحدقتد القتجذ المصتممة ومتن علت  استتخدال اتيم لجنيتة  -ل

 مأ جع  من ألجان الصجر  المستخدمة أو فقيمة متضاد  .

متتادا جماليتتة يصتتميمية ومتتن علتت  الأباعتتة الييتتد ، عع أفضتتيأكيتتد الإ تتراا الأبتتاعع ق -ا

التنتجع  تتع التنظتيم ال تتكلع، الجضتتجو  تع التعارتتيل والخصتتائص التتع يحملاتتا الصتتجر  

 المستخدمة، العرز اللجنع الييد.

 إعأاء حيم الحر  الأباعع كبير  ينسيم مع ايا  المساحة الكلية .  -د
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 توصيات البحث : 
 لبحإ الحالع قجرع البحإ فما قأيع :  ع ضجء نتائع واستنتاجات ا

قجرع الباحإ فالاستعاد  من التقنيات الاظاارقة  ائقة اليتجد   تع فرامييتات الحاستجل،  .1

لما لاتا فتالا الأثتر  تع يحقيتق النتتائع  التصتميمية  (الكجرقل)و (العجيج أجل)و صجراً 

   المرجج  .

ة واليمتتال لتحقيتتق أهتتدا  قجرتتع الباحتتإ فتتالتركي  علتتى الملااتتة الرافأتتة فتتين الجظيعتت .،

 المملية التصميمية من  لال يلية إأتغال التصميم و ق هاقن البمدقن .

الباحإ فتدرقس  ن الإعلان ضمن ماد  التصميم المقترر  للمراحتل المختلعتة  تع  قجرع  .5

 فمي أاسال كليات العنجن والمماهد العنية .

 

 المقترحات : 
يجانب العنية والملميتة والايصتالية والااتصتادقة دراسة دور الإعلان التياري  ع ينمية ال .1

  ع المرا  والدول الأجنبية )دراسة مقارنة( .

دراستتة الأفمتتاد الجظيعيتتة واليماليتتة  تتع عمليتتات يصتتميمية أ تترذ كالملصتتق والأجافتتع  .،

 البرقدقة .

 القيال فدراسة مماثلة للجظيعة واليمال  ع الممليات التصميمية )ثلاثية الأفماد( . .5

قتتتم التركيتت   ياتتا علتتى الأستتاليب الأدائيتتة التتتع يحقتتق أفمتتاد وظيعيتتة وجماليتتة  تتع دراستتة  .1

 الممليات التصميمية )ثنائية الأفماد( .

 دراسة مقارنة للجظيعة واليمال  ع الممليات التصميمية )ثنائية الأفماد وثلاثية الأفماد(   .،
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 انست ذ الف  ل..........................المحترم

 

ب لنظر لم  ي هده ففكم الا حث من  ارة ارص بة علمفة، برجو التفضل بإبداو رأيكم حو، فقرات 

نب  د الو فففة االجم لفة في تصمفم الإعلان التج ري( استم رة التحلفل الم دة للاحث الموسوم )ا

لاف  مدى صلاحفته  لقف س   هرة الاحث الح لي من  لا، الإ  فة أا الحذف أا الت ديل ابم  

 ترابه من سا  علم  إن الاحث الح لي يهدف إلم : 

 . ت رف انب  د الو فففة في تصمفم الإعلان التج ري .1

 فة في تصمفم الإعلان التج ري . . ت رف انب  د الجم ل2

 

 م  جزيل ال،كر االتقدير
 

 

 

 

 التوقف  :

 اسم الخافر :

 اللقب ال لمي :

 

 

 

 

 

 الا حث

 

 

  0الملحق )

 ا تمارة التحليل

 

 ات الفئ 

 الاانوية

 اتالفئ

ةالرئيسي  

 المحور

فةا ففة ت ريف  التعريف بالمادة المعلن عنها  ففة  
الو

صمفمف
الت

لانة 
ع
لإ
ي ا
 ف

ن
ا

ب  د 

 فففة
 الو

ةا ففة اقن عف ميول واتجاعات وعواطف إهارة –الجقب  – اطهر إحدال   
فةا ففة ترايج التروي  للسللإ والمنتجات المعلن عنها   
ً  الإنسانتاوير     فةا ففة ت لفم هقافياً واجتماعيا  
ينالتا  اطبعاد -الملمس -اجتجاه –القيمة الضوئية –اللون –الشكل –الخط  ظفم  

ل تن
س ئ
ا

ر 
ص
ال ن 

الان ئف
ة

 

ت بن ئفة(
لاق 
ع
( 

جم لف
نب  د ال

ا
ة

 

 التوازن اطبعاد -الملمس -اجتجاه –القيمة الضوئية –اللون –الشكل –الخط 
 التن سب اطبعاد -الملمس -اجتجاه –القيمة الضوئية –اللون –الشكل –الخط 

 السف دة توحيد اتجاه النرر  –باينالت –الخاوط المرشدة –اجنعزال المكاني –القرب
 التكرار غير منترم –منترم  
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 الوحدة وحدة المعالجة –وحدة الفكرة  –وحدة العلاقات  
 الابسج م اطبعاد -الملمس -اجتجاه –القيمة الضوئية –اللون –الشكل – الخط 

 التراكب 
صمفم

ت الت
لاق 
ع

 

ت مك بفة(
لاق 
ع
( 

 التج ار 

سالتم    

 التدا ل 

 الا تراق 

 التق رب 

 التا عد 

 ال،ف ففة 

 

 

  1ملحق )

 

 بسم الله الرحمن الرحيم

 
 م/ لجنة ا تشارة الخبراء

 

تم ا تشارة الخبراء المدرجة أ مائهم أدناه حاول عيناات البحاث المو اوم 

 الام )اطبعاد الوظيفية والجمالية في تصاميم الإعالان التجااري  للاالا  : 

   .حميد رشيد 

 

 

 الاختصاص الكلية اللقب العلمي الاسم ت 
 تصميم بابل - الفنون الجميلة أ تاذ أ.د.عباص جا م حمود 0
 فنون تشكيلية بابل - الفنون الجميلة أ تاذ أ.د.مكي عمران راجي 1

 فنون تشكيلية بابل - الفنون الجميلة أ تاذ مساعد حامد عباصأ.م.د.  1

 تصميم بابل - الفنون الجميلة مدرص ماد الدين عاشم  عأ.م.د.  4
 تربية فنية بابل - الفنون الجميلة أ تاذ مساعد أ.م.د. علي مهدي 9
 تربية فنية بابل - الفنون الجميلة مساعد مدرص عادل عبد المنعم  مم. 9
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Resent Research deals with (Functional and aesthetic 

dimensions in designing of traditional Advertising) through its 

tools and designing concepts , research contains about four 

sections , first deals with showing problem of research which 

has been located by answering for the following questions:- 

1- has traditional printed advertising functional and aesthetic 

dimensions that achieve continuity with recipient  

2- how long effect of traditional advertising on achieved 

direction of its functional and aesthetic dimensions.   

 

Then the importance of research which came to participates in 

knowing of classic ways in traditional advertising design , also 

participating in knowledge and scientific enrich concerning of 

function and aesthetic concept by design in general case and 

advertising in special case. 

 

Also it contains about research goals as the following:- 

1- functional dimensions in designing of traditional 

advertising 

2- aesthetic dimensions in designing of traditional advertising  

 

Either research limits , they briefs about study of functional and 

aesthetic dimensions in designing of traditional advertising , 

through pictured samples of adverting which has global made , 

that had been done at 2004in addition of locating some of terms 

that done in research. 

 

Either second chapter, it includes theoretical frame and previous 

studying , theoretical frame contains about three researches , the 

first deals with functional dimensions which includes function in 

advertisement designing , function and aesthetic, Either second 

research deals with aesthetic dimensions which include brief 

concept about aesthetic and aesthesia in designing , relations and 

designing basics. 

 

Then follows that the signs which came from theoretical frame, 

and then theoretical frame has been achieved by listing previous 



 c 

studies and discussing of them which took from traditional 

advertising an object for their, they were tow studies. 

 

Either third chapter includes about research procedures which 

contained about research society which made by 159 traditional 

advertising , I choose 16  traditional advertising selectively 

choosing as a sample to research society , in time indicators had 

been taken from theoretical frame to build tool includes major 

axis of research , to analyze those samples , researcher used 

analysis manner (explanative and critical). 

 

Either fourth chapter includes about results and consequences in 

addition of recommendations and suggestions, researcher 

accessed to some of results: 

 

1- constructional basics and arrangement ways by using them 

actively participated by consolidating enchant powers in 

general creation of design for almost advertising which 

results achievement functional and aesthetic dimensions. 

2- Advertising depended in their functional and aesthetic 

build on the contrast of constructional elements values 

inside design space of advertising  

3- Advertising build way by different movement cases caused 

activate functional and aesthetic sides  

4- Force of motive functionate and its guides made enchant 

results in creative build of advertising, motive functionate 

is enchant element effective because it make activity and 

power of effect. 

 

Researcher accessed for some of conclusions the interests are: 

1- arrangements ways presented by contrast, dominance and 

balance participate in their relations with constructional 

elements in establishing of designing unit which has been 

treated by lines and their space divisions to make 

functional and aesthetic effect actively in advertising 

design. 



 d 

2- Ensuring about activate of figure dominance (picture) in 

designs of traditional advertising , have much effect by 

establishing of important enchant areas that participate in 

functional and aesthetic properties of advertising  

3- Ensuring about arrange of equivalence relation between 

title, photos and written words because of their importance 

to enchant recipient . 

 

To interconnect with conclusions of research the 

recommendations have been come, then suggestions, list of 

resources, western and Arabic references, then abstract of 

research by English language.       
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